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MUNICIPIO DE BENAVENTE

Aviso (extrato) n.° 4717/2013

Cessacio da relacao juridica de emprego piblico

Em cumprimento do disposto na alinea d) don.° 1 do artigo 37.° da Lei
n.° 12-A/2008, de 27 de fevereiro, adaptado a Administragdo Local pelo
Decreto-Lein.° 209/2009, de 3 de setembro, torna-se ptiblico que cessaram,
por motivo de aposentag@o e exoneragdo, a relagdo juridica de emprego
publico, por tempo indeterminado, dos seguintes trabalhadores:

Anténio Dias Friezas — encarregado operacional, posigdo 4, nivel 11,
no dia 28 de dezembro de 2012, aposentagao por limite de idade;

Carmina Correia — assistente operacional, posi¢@o 2, nivel 2, no dia
1 de janeiro de 2013, aposentagio;

Manuel Fernando Coelho Cruz — assistente operacional, posicdo 3,
nivel 3, no dia 1 de margo de 2013, exoneragao.

20 de margo de 2013. — O Presidente da Camara Municipal, Antonio
José Ganhdo.
306841936

MUNICIPIO DE CABECEIRAS DE BASTO

Aviso n.° 4718/2013

Em cumprimento do disposto na alinea d) don.° 1 do artigo 37.° da Lei
n.° 12-A/2008, de 27 de fevereiro, torna-se ptblico que, por meu despacho
de 7 de margo de 2013, foi autorizado o pedido de licenga sem remuneragio
pelo periodo de um ano, com inicio em 6 de margo de 2013, ao trabalhador
desta Camara Municipal, Armando José Henriques da Costa.

20 de margo de 2013. — O Presidente da Camara, Joaquim Barroso
de Almeida Barreto, engenheiro.
306856598

Aviso (extrato) n.° 4719/2013

Em cumprimento do disposto na alinea d) do n.° 1 do artigo 37.° da
Lei n.° 12-A/2008, de 27 de fevereiro, torna-se publico que, por meu
despacho de 9 de novembro de 2012, foi autorizada a prorrogagao da
licenga sem remuneragdo por mais nove meses, com inicio em 3 de
dezembro de 2012, a trabalhadora desta Camara Municipal Maria Rosa
Ferreira da Silva.

20 de margo de 2013. — O Presidente da Camara, Joaquim Barroso
de Almeida Barreto, engenheiro.
306856654

MUNICIPIO DAS CALDAS DA RAINHA
Aviso n.° 4720/2013

Afetacdo/reafetacio dos trabalhadores do mapa de pessoal

Para cumprimento do disposto no n.° 6 do artigo 10.° do Decreto-Lei
n.°305/2009, de 23 de outubro, torno publico que, por meu despacho de 03
de janeiro de 2013, ao abrigo do disposto na alinea a) do n.° 2 do artigo 68.° da
Lein. 169/99, de 18 de setembro, alterada e republicada pela lei n.° 5-A/2002,
de 11 de janeiro, conjugado com o artigo 8.° ¢ parte final don.® 3 do artigo 10.°
do decreto-lei supracitado, se procedeu a afetagao/reafetagdo dos trabalhado-
res do mapa de pessoal do municipio das caldas da Rainha, com referéncia
a Organizagdo dos Servicos Municipais efetuada e aprovada nos termos da
Lei n.°49/2012, de 29 de agosto, encontrando-se a mesma publicitada na
pagina eletronica do municipio www.cm-caldas-rainha.pt.

1 de marco de 2013. — O Vice-Presidente, com poderes delegados na
area dos Recursos Humanos, Dr. Fernando Manuel Tinta Ferreira.
306865086

MUNICIPIO DE CELORICO DE BASTO
Regulamento n.° 129/2013

Projeto de regulamento de publicidade e ocupacio
do espaco publico de Celorico de Basto

Joaquim Monteiro da Mota e Silva, Presidente da Camara Municipal
da Celorico de Basto, no uso da competéncia que lhe ¢ conferida pela
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alinea a), do n.° 7, do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro,
na redagao introduzida pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, faz saber
e tornar publico:

1.° Ter sido aprovado pela cimara municipal em reunido realizada
no dia 18 de margo de 2013, o Projeto de Regulamento de publicidade
e ocupacdo do espago publico de Celorico de Basto.

2.°0 referido Projeto de Regulamento encontra-se disponivel
para consulta na Secdo de Taxas e Licengas, da Divisdo Adminis-
trativa de Gestdo e Finangas, e no site institucional do Municipio
(www.mun-celoricodebasto.pt), pelo prazo de 30 dias a contar da publi-
cagdo no Didrio da Republica, para efeitos de apreciagdo publica, nos
termos do disposto no n.° 1 do artigo 118.° do Cédigo do Procedimento
Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 442/91, de 15 de novem-
bro, com a nova redagdo que lhe foi dado pelo Decreto-Lei n.° 6/96, de
31 de janeiro, podendo os interessados dirigir por escrito, a esta Camara
Municipal, as suas sugestdes ou reclamagdes, no prazo antes referido.

3.° Se apds o decurso do periodo de audiéncia dos interessados e
discussao publica, ndo tiver havido dedugdo de sugestdes por parte dos
interessados, considerar-se-a o documento definitivamente aprovado.

4.° Registando-se sugestdes por parte dos interessados, devem as
mesmas ser postas a consideragdo e analise da cAmara municipal com
vista ao seu eventual acolhimento.

5.° Posteriormente, devera a proposta de Regulamento ser remetida a
Assembleia Municipal, para ulterior aprovacdo nos termos do disposto
na alinea @) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro,
na redag@o introduzida pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro.

6.° Em caso de aprovacdo pela Assembleia Municipal, promover a
sua publicagdo nos termos legais.

7.° As disposigdes que pressuponham a existéncia do «Balcdo do
Empreendedor» apenas entrardo em vigor na data da sua entrada em
funcionamento.

8.° Para conhecimento geral publica-se o presente Edital e outros de
igual teor, que vai também ser afixado no atrio do edificio dos Pacos do
Concelho e em todos os edificios sede das Juntas de Freguesia.

19 de margo de 2013. — O Presidente da Camara Municipal,
Dr. Joaquim Monteiro da Mota e Silva.

Municipio de Celorico de Basto

Projeto de regulamento municipal de publicidade
e ocupacio do espaco publico

Nota justificativa

O Regulamento Municipal sobre toldos, alpendres, letreiros cartazes
e outros reclamos e para o Concelho de Celorico de Basto remonta a
28 de Outubro de 1987.

Em 2011, com a iniciativa “Licenciamento Zero”, destinada a reduzir
encargos administrativos sobre os cidaddos e as empresas, por via da
eliminag@o de licengas, autorizagdes, vistorias e condicionamentos
prévios, pretendeu-se desmaterializar procedimentos administrativos e
modernizar a forma de relacionamento da Administragdo com os cida-
daos e empresas, concretizando desse modo as obrigagdes decorrentes
da Diretiva n.° 2006/123/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de
12 de dezembro, que foi transposta para a ordem juridica interna pelo
Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho.

Assim, pelo presente Regulamento, sdo feitas as necessarias adap-
tagdes ao regime resultante do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
reunindo-se, num tnico diploma, a regulamentagao municipal sobre os
principios, procedimentos e conceitos aplicaveis a inscri¢o, afixagdo
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, visiveis e
audiveis a partir do espaco publico, e a utilizagdo destas em suportes
publicitarios na area do municipio, bem como a ocupagao e utilizagdo
privativa do espago publico ou afeto ao dominio publico no Municipio
de Celorico de Basto, matérias intrinsecamente ligadas entre si e que
devem ser harmonizadas, numa perspetiva de salvaguarda da imagem
e funcionalidade do espago urbano, enquadramento urbanistico e am-
biental, bem como o correto uso dos bens publicos.

Para o efeito, sdo introduzidos dois novos tipos de procedimentos,
a “mera comunicagdo prévia” e a “comunicag@o prévia com prazo”,
efetuadas num mesmo balcdo eletronico, mantendo-se, no entanto, o
procedimento de licenciamento para as demais situacdes ndo previstas
no “Licenciamento Zero”. O procedimento de mera comunicagao prévia
dispensa a emissao de qualquer ato por parte do Municipio, acarretando
uma maior responsabilizagdo por parte dos cidadaos e empresas, no-
meadamente, no cumprimento das disposigoes legais e regulamentares.

O Projeto de Regulamento Municipal de Publicidade e Ocupagio
do Espaco Publico tem como diplomas e normas habilitantes os ar-
tigos 112.°, n.° 8 e 241.° da Constitui¢do da Republica Portuguesa, a
alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° e a alinea @) do n.° 6 do artigo 64.° da
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Lein.® 169/99, de 18 de setembro, nos artigos 1.°e 11.° da Lei n.® 97/88,
de 17 de agosto, o Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de outubro, a Lei
n.° 7/2007, de 15 de janeiro, a Lei n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, o
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, o Decreto-Lei n.° 555/99, de 16
de dezembro, a Portarian.® 131/2011, de 4 abril e a Portaria n.° 239/2011,
de 21 de junho.

CAPITULOI
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Objeto

O presente Regulamento estabelece o regime a que fica sujeita a
afixagdo, inscri¢@o e difusdo das mensagens publicitarias de natureza
comercial, visiveis e audiveis a partir do espaco publico, e a utilizacdo
destas em suportes publicitarios na area do municipio, bem como a
ocupagio e utilizacdo privativa do espago publico ou afeto ao dominio
publico municipal.

Artigo 2.°

Ambito
1 — Para efeitos do presente Regulamento, considera-se publici-
dade:

a) Toda e qualquer forma de comunicagdo efetuada por entidades
publicas ou privadas, no ambito de uma atividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de promover quais-
quer bens ou servigos, tendo em vista a sua comercializagdo ou venda e
ou promogao de ideias, principios, marcas, iniciativas ou institui¢des;

b) Toda e qualquer forma de comunicac@o promovida pela Adminis-
trag@o Publica, ndo prevista na alinea anterior e que tenha por objetivo,
direto ou indireto, promover o fornecimento de bens ou servigos.

2 — Para efeitos do presente Regulamento, considera-se ocupagio do
espago publico qualquer implantagdo, ocupagio, difusdo, instalagdo, afi-
xacdo ou inscri¢ao de equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagdo do espago publico, no solo,
espago aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios.

3 — O presente Regulamento nao ¢ aplicavel:

a) A afixaciio, inscrigdo ou difusdo de propaganda politica, sindical
ou religiosa;

b) A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de publicidade adjudicada em
concurso publico e em regime de concessdo pela Camara Municipal;

¢) As comunicagdes divulgadas através de éditos, notificagdes e
demais formas de sensibilizagdo que se relacionem, direta ou indireta-
mente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a utilizagao
de servigos publicos;

d) A difus@o de comunicados, notas oficiosas e demais esclareci-
mentos que se prendam com a atividade de 6rgdos de soberania e das
administra¢des central e local.

Artigo 3.°
Definicoes

1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por mobiliario
urbano quaisquer materiais (as coisas) instalados, projetados ou apoiados
no espago publico, destinados a uso publico, que prestem um servigo
coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de modo
sazonal ou precario, designadamente:

a) Anuncio eletronico: sistema computorizado de emissao de men-
sagens e imagens, com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV e
video e similares;

b) Antincio luminoso: o suporte publicitario que emita luz propria;

¢) Antncio iluminado: o suporte publicitario sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

d) Bandeirola: o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

e) Chapa: o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensdo nao excede 0,60 m e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m;

f) Esplanada aberta: a instalagdo no espaco publico de mesas, cadeiras,
guarda-ventos, guarda-sdis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais e outro mobilidrio urbano, sem qualquer tipo de protegdo fixa
ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragdo ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos e hoteleiros;

g) Expositor: a estrutura propria para apresentacdo de produtos co-
mercializados no interior de um estabelecimento comercial, instalado
no espago publico;
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h) Floreira: o vaso ou recetaculo para plantas destinadas ao embele-
zamento, marcagdo ou protecdo do espago publico;

i) Guarda-vento: a armagéo que protege do vento o espago ocupado
por uma esplanada;

) Letras soltas ou simbolos: a mensagem publicitaria ndo luminosa,
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas
ou janelas;

k) Pendao: o suporte néo rigido que permanega oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

/) Placa: o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com
ou sem emolduramento, cuja maior dimensao nio excede 1,50 m;

m) Publicidade sonora: a atividade publicitaria que utiliza 0 som como
elemento de divulgag@o da mensagem publicitaria;

n) Sanefa: o elemento vertical de prote¢@o contra agentes climatéricos,
feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na parte infe-
rior dos toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

0) Suporte publicitario: meio utilizado para a transmissdo de men-
sagem publicitaria;

p) Tabuleta: o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as
fachadas dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publicitarias
em ambas as faces;

q) Toldo: o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de
lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de véos,
como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais, no
qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

r) Vitrina: qualquer mostrador envidragado ou transparente, embutido
ou saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde
se expdem objetos e produtos ou se afixam informagoes;

s) Painel/Outdoor: dispositivo constituido por uma superficie para
afixag@o de mensagens publicitarias estaticas ou rotativas, envolvido
por uma moldura e estrutura de suporte fixada diretamente ao solo,
com ou sem iluminagio;

f) Mastro: estrutura vertical aprumada e rigida de suporte estabilizada
e inserida no solo destinada a ostentar bandeiras ou similares;

1) Bandeira: insignia, inscrita em pano, de uma ou mais cores, identifi-
cativa de paises, entidades, organizagdes e outros, ou com fins comerciais;

v) Lona/tela: dispositivo de suporte de mensagem publicitaria ins-
crita em tela, afixada nas empenas dos edificios ou outros elementos
de afixagéo;

w) Pala: elemento rigido de prote¢do contra agentes climatéricos, com
predominio da dimensdo horizontal, fixo aos paramentos das fachadas
e funcionando como suporte para afixagao/inscricdo de mensagens
publicitarias;

x) Faixas/fitas: suportes de mensagem publicitaria, inscrita em tela e
destacada da fachada do edificio;

y) Cartaz: suporte de mensagem publicitaria inscrita em papel;

z) Dispositivos publicitarios aéreos cativos: dispositivos publicitarios
insuflaveis, sem contacto com o solo, mas a ele espiados;

aa) Dispositivos publicitarios aéreos ndo cativos: dispositivos publi-
citarios instalados em aeronaves, helicopteros, baldes, parapentes, asas
delta, paraquedas, e semelhantes, que néo estejam fixados ao solo;

bb) Setas direcionais: pega de mobilidrio urbano mono ou biface com
estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, concebida para suportar
uma ou vdrias setas direcionais.

cc) Totem: suporte publicitario, de informagao ou de identificacao, sin-
gular ou coletivo, normalmente constituido por estrutura de dupla face em
suporte monolitico, podendo ser luminoso, iluminado ou ndo iluminado;

dd) Mupi: suporte publicitario de mobiliario urbano, integrado ou
ndo noutro elemento (abrigo de paragem de transportes coletivos), em
mono ou dupla face, dotado de iluminagéo interior, concebido para afixar
cartazes publicitarios e outras mensagens publicitarias;

2 — No ambito do presente Regulamento, entende-se ainda por:

a) Empena: ¢ cada uma das fachadas laterais de um edificio, geral-
mente cegas (sem janelas nem portas), através das quais o edificio pode
encostar aos edificios contiguos;

b) Construgdes temporarias com publicidade inscrita: estrutura de
carater amovivel, com inscri¢ao de natureza publicitaria, designadamente
postos de venda imobiliaria;

¢) Publicidade movel: a que se refere a dispositivos publicitarios
instalados, inscritos ou afixados em veiculos terrestres, seus reboques,
ou similares;

d) Campanhas publicitarias de rua: todos os meios ou formas de
publicidade, de carater ocasional e efémero, que impliquem agdes de
rua e o contacto direto com o publico.

Artigo 4.°

Obrigatoriedade do licenciamento ou comunicacio

1 — Em caso algum ¢ permitido qualquer tipo de publicidade ou outra
utilizagdo do espago publico constante deste Regulamento, sem prévio
licenciamento ou comunicag@o a Camara Municipal de Celorico de Basto.
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2 — Nos casos em que a afixagdo ou inscri¢do de mensagens publi-
citarias ou ocupagdo do espago publico exija a execugdo de obras de
construgdo civil ficam as mesmas cumulativamente sujeitas ao respe-
tivo regime legal aplicavel, salvo as que sejam consideradas isentas de
controlo prévio nos termos do Regime Juridico de Urbanizagdo e da
Edificagdo e do Regulamento Municipal de Urbanizagio e Edificagao
do Concelho de Celorico de Basto.

Artigo 5.°
Principio geral

1 — Sem prejuizo das regras existentes sobre a utilizagdo do espago
publico e do regime juridico da conservagao da natureza e biodiversidade,
a afixac@o e a inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial ndo se encontra sujeita a licenciamento nem a mera comunicagao
prévia, nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e ndo sdo visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias, legitimas pos-
suidoras ou detentoras entidades privadas, e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploragdo ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados
no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir
do espago publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
o0 espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploragdo ou estdo relacionadas com bens ou servicos co-
mercializados no estabelecimento.

2 — Considera-se como contiguo a fachada do estabelecimento,
para efeitos da alinea ¢) do nimero anterior, a mensagem de publici-
dade que tenha contacto, suporte ou apoio permanente na sobredita
fachada.

3 — A ocupacdo do espago publico, bem como a afixagdo, inscri¢ao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial devem
obedecer aos critérios e condi¢des previstas no Capitulo V do presente
regulamento.

Artigo 6.°
Mera comunicagio prévia

Sem prejuizo dos critérios constantes do Capitulo V do presente re-
gulamento, aplica-se o regime da mera comunicagéo prévia a ocupagdo
do espago publico, para algum ou alguns dos seguintes fins e limites
quanto as caracteristicas e localizagdo:

a) Instalacdo de toldos e das respetiva sanefas, das vitrinas, dos
expositores, das arcas e maquinas de gelado, dos brinquedos me-
canicos, quando a sua instalagdo for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

b) Instalagdo de esplanadas abertas quando for efetuada em area
contigua a fachada do estabelecimento e a ocupagdo transversal da
esplanada ndo exceder a largura da fachada do respetivo estabele-
cimento;

¢) Instalag@o de estrado, quando for efetuada como apoio a uma
esplanada e ndo exceder a sua dimensao;

d) Instalagdo de guarda-ventos, quando for efetuado junto das espla-
nadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avango
ndo ultrapassar o da esplanada;

e) Instalacdo de suportes publicitarios, quando for efetuada na area
contigua a fachada do estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma
ou quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada
ou em mobiliario urbano.

Artigo 7.°

Comunicacio prévia com prazo

Aplica-se o regime da comunicagdo prévia com prazo caso as ca-
racteristicas e ou a localizacdo do mobiliario urbano ndo cumpram as
condicionantes referidas no artigo anterior.

Artigo 8.°

Licenciamento

A publicidade e a ocupagdo do espaco publico serdo sujeitas a licen-
ciamento em todas as situagdes ndo abrangidas pelos artigos 6.° ¢ 7.°
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CAPITULO I

Condigoes gerais dos procedimentos relativos
a afixacio, inscricfio ou difusio de mensagens
publicitarias e pela ocupacio do espaco publico

Artigo 9.°
Validade e renovacio

1 — As licengas e comunicagdes prévias tém como prazo de validade
o delas constante, ndo podendo ser concedidas por periodo superior a
um ano.

2 — Quando a licenga ou comunicagdes prévias sejam relativas a um
evento de curta duragdo, considera-se que as mesmas s6 vigoram até ao
termo da realizacdo de tal evento.

3 — As licengas ou comunicagdes prévias concedidas renovam-se
automatica e sucessivamente por igual periodo, salvo se:

a) O Municipio notificar por escrito o titular, com a antecedéncia
minima de 30 dias, da decis@o de nao renovagao;

b) O titular comunicar por escrito a Camara Municipal, com a ante-
cedéncia minima de 30 dias, da inten¢@o de ndo renovagao.

4 — A renovagio a que se refere o nimero anterior ocorre desde que
se mostrem pagas as taxas devidas até ao termo do prazo fixado no
alvara de licenga ou no respetivo titulo, devendo o interessado solicitar
o correspondente aditamento ao alvard ou titulo, no mesmo prazo.

5 — A licenga ou comunicagdes prévias renovadas consideram-se
concedidas nos termos e condigdes inicialmente fixadas, sem prejuizo
da atualizagdo do valor da taxa devida em conformidade com a Tabela
de Taxas e Outras Receitas Municipais.

Artigo 10.°
Revogacio

1 — A licenga ou comunicagdes prévias podem ser revogadas a todo
0 tempo sempre que:

a) Razdes de ponderoso interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito;

¢) O seu titular proceda a substitui¢do, alteragdo ou modificagdo da
mensagem publicitaria para a qual haja sido concedida a licenga ou o
titulo;

d) O seu titular proceda a substitui¢do, alteragdo ou modificagdo
do suporte publicitario para o qual haja sido concedida a licenga ou
o titulo;

e) Quando venha a verificar-se ter existido o desrespeito pelo disposto
nos artigos 13.° e 14.° do presente Regulamento.

2 — Anteriormente a decisdo de revogacdo da licenga ou do titulo
proceder-se-a a audiéncia prévia dos interessados, de acordo com o
disposto nos artigos 100.° e seguintes do Codigo de Procedimento Ad-
ministrativo.

3 — A revogagdo da licenga ou comunicagdes prévias ndo confere
direito a qualquer indemnizagdo e implicara o arquivamento do respe-
tivo processo.

Artigo 11.°

Caducidade

1 — Alicenga ou comunicagdes prévias caducam quando se verifique
qualquer das seguintes situagdes:

a) Falta de pagamento da taxa devida pela concessdo da licenga ou do
titulo, bem como pela sua renovagao no prazo fixado para o efeito;

b) Termo do prazo fixado no alvara de licenga ou no titulo, bem como
das respetivas renovagdes;

¢) Perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que se
reporta a licenga ou titulo;

d) Morte, declarac@o de insolvéncia, faléncia ou outra forma de extin-
¢do do seu titular, salvo quando autorizada a substitui¢do daquele.

2 — Antes de se operar a caducidade proceder-se-4 a audiéncia prévia
dos interessados, de acordo com o disposto nos artigos 100.° e seguintes
do Cddigo de Procedimento Administrativo.

Artigo 12.°

Remocio de mobiliario urbano e de publicidade

1 — Em caso de inexisténcia de titulo valido, indeferimento, revoga-
¢do ou caducidade de comunicagdes prévias ou licenga, o responsavel
deve proceder a remogdo do mobilidrio urbano, da publicidade, bem
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como dos respetivos suportes ou materiais, no prazo maximo de 10 dias
uteis a contar da respetiva notificagdo.

2 — A remocdo devera incluir a limpeza do local e reposig@o das
condigdes iniciais do mesmo.

3 — O incumprimento da ordem de remogdo notificada nos termos
dos ntimeros anteriores confere a Camara Municipal a faculdade de
proceder a remogao do mobiliario urbano ou da publicidade e dos res-
petivos suportes, a expensas do infrator.

4 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior e da eventual apli-
cagdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara Municipal de Celorico
de Basto poderd, independentemente de prévia notificagdo, proceder a
remogdo de mobiliario urbano e ou suportes publicitarios, quando se
verifique uma das seguintes condi¢des:

a) Se tenha registado utilizagdo indevida e abusiva do espago pu-
blico;

b) Se verifique a existéncia de perigo para a seguranga de pessoas
e bens;

¢) O mobiliario ou suporte publicitario ndo possua qualquer referéncia
ou identificagdo do responsavel.

Artigo 13.°
Obrigacdes do titular

O titular da licenga ou das comunicag¢des prévias fica vinculado as
seguintes obrigagoes:

a) Cumprir as disposi¢des legais e as contidas no presente regula-
mento;

b) Nao proceder a modificagdo dos elementos tal como aprovados ou
a alteracdes da demarcacao efetuada;

¢) Promover a afixag¢@o de placa com o niimero da licenga ou da
comunicagdo prévia, no caso do suporte publicitario ou mobilidrio ndo
se encontrar afeto a estabelecimento;

d) Nao proceder a transmissdo da licenga a outrem, salvo mudanga de
titularidade autorizada nos termos do presente regulamento;

e) Nao proceder a cedéncia da utiliza¢ao da licenga a outrem, mesmo
que temporariamente;

/) Retirar a mensagem e o respetivo suporte, bem como os elementos
de ocupagdo do espago publico no prazo de 10 dias a contar do termo
do prazo de validade da licenca ou titulo;

2) A prestagdo de caucdo quando, para colocagdo ou retirada da
publicidade ou equipamento e pela ocupagdo do espago publico, esteja
em causa a realizacdo de intervengdes que colidam com calgadas, infra-
estruturas, revestimento vegetal ou outros elementos naturais ou bens
construidos de responsabilidade municipal;

h) Acatar as determinagdes da Camara Municipal e das autoridades
policiais, dadas presencialmente em sede de fiscalizagdo ou formalmente
comunicadas por escrito;

i) Eliminar ou corrigir quaisquer danos em bens publicos resultantes
da afixagdo ou inscri¢do da mensagem publicitaria.

Artigo 14.°
Conservacio, funcionamento e seguranca

1 — O titular da licenga ou das comunicagdes prévias deve manter os
elementos de mobiliario urbano, suportes publicitarios e equipamentos
de apoio que utiliza nas melhores condi¢des de conservagdo, funcio-
namento e seguranga.

2 — O seu titular deve igualmente proceder com a prontiddo adequada,
a realizacdo de obras de conserva¢do no mobiliario urbano, suportes
publicitarios e equipamentos de apoio sempre que tal se considere
necessario.

3 — Caso o titular ndo proceda voluntariamente a realizagao das
obras mencionadas no nimero anterior, a Camara Municipal podera
notifica-lo para proceder coercivamente a execucao de tais trabalhos.

4 — Se decorrido o prazo fixado na notificaco referida no nimero
anterior o titular ndo tiver procedido a execug@o dos trabalhos que
lhe tenham sido impostos, cabera aos servicos da Camara Municipal
proceder a remocao, a expensas dele, sem prejuizo da instauragdo do
competente processo de contraordenagao.

5 — Sem prejuizo das obrigagdes legais, ao nivel de comportamentos
ambientalmente corretos, que impendem sobre a generalidade dos cida-
ddos relativamente a higiene e limpeza publica, constitui obrigagdo do
titular a manutengdo das mesmas no espago circundante a publicidade
e respetivos meios de que seja detentor.

Artigo 15.°

Taxas

1 — Pela mera comunicagao prévia, comunicag@o prévia com prazo,
licenga e respetivas renovagdes, averbamentos e outros atos previstos
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no presente regulamento, sdo devidas as taxas fixadas no Regulamento
de Liquidag@o e Cobranga de Taxas e Outras Receitas Municipais e
respetiva Tabela.

2 — As taxas sdo divulgadas no sitio da Internet da Camara Municipal
de Celorico de Basto e, para efeitos da mera comunicagdo prévia e da
comunicagdo prévia com prazo, no “Balcdo do Empreendedor”.

3 — As taxas sdo devidas pelo periodo de tempo a que corresponde a
ocupagao do espago publico, bem como a afixagao, inscrigdo ou difusao
da mensagem publicitaria.

4 — A liquidagdo e o pagamento do valor das taxas no procedimento
de mera comunicagdo prévia ou comunicagdo prévia com prazo ocor-
rem automaticamente com a submissdo da pretensdo no “Balcdo do
empreendedor”.

5 — O pagamento do valor das taxas no procedimento de licen-
ciamento ocorre com a notificagdo do despacho de deferimento do
pedido.

CAPITULO III

Regime e procedimento de mera comunicacio
prévia e comunicacio prévia com prazo

Artigo 16.°
Mera comunicacio prévia

1 — A mera comunicagio prévia consiste numa declaracdo efetuada
no “Balcao do Empreendedor”, que permite ao interessado na exploragdo
de um estabelecimento proceder imediatamente a ocupagéo do espago
publico, apds o pagamento das taxas devidas.

2 — O interessado sera notificado eletronicamente para suprir, no
prazo de 10 dias, a falta de algum elemento essencial solicitado, sob
pena de contraordenagdo.

3 — Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes do Capitu-
lo V, a mera comunicagdo prévia dispensa a pratica de quaisquer outros
atos permissivos relativamente a ocupac@o do espago publico, desig-
nadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou a celebragao
de contrato de concessdo.

4 — O disposto no numero anterior ndo impede o Municipio de
ordenar a remogdo do mobiliario urbano que ocupar o espago publico
quando, por razdes de interesse publico devidamente fundamentadas,
tal se afigure necessario.

Artigo 17.°

Comunicacio prévia com prazo

1 — A comunicagdo prévia com prazo consiste numa declaragio
efetuada no “Balc@o do empreendedor” que permite ao interessado
na exploragdo de um estabelecimento proceder a ocupagao do espago
publico, quando o Presidente da Camara Municipal emita despacho de
deferimento ou quando este ndo se pronuncie apos o decurso do prazo
de 20 dias 1teis, contado a partir do momento do pagamento das taxas
devidas.

2 — A apreciagdo da comunicagdo prévia com prazo ¢ da competéncia
do Presidente da Camara Municipal, podendo ser delegada:

a) Nos vereadores, com faculdade de subdelegacdo; ou
b) Nos dirigentes dos servigos municipais.

3 — Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes do Capitu-
lo V, o deferimento da comunicagio prévia com prazo dispensa a pratica
de quaisquer outros atos permissivos relativamente a ocupagao do espago
publico, designadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou
a celebragdo de contrato de concessao.

4 — Constitui motivo de indeferimento de comunicagdo prévia com
prazo a violagdo das disposigdes legais e regulamentares em vigor e ou
normas técnicas gerais e especificas que sejam aplicaveis.

5 — O disposto no niimero anterior ndo impede o Municipio de
ordenar a remogdo do mobiliario urbano que ocupar o espago publico
quando, por razdes de interesse publico devidamente fundamentadas,
tal se afigure necessario.

Artigo 18.°

Elementos instrutérios

1 — Os elementos que a mera comunicagdo prévia deve conter sdo
0s seguintes:

a) A identificagdo do titular da exploragdo do estabelecimento, com
meng¢ao do nome ou firma e do numero de identificagdo fiscal individual
ou da pessoa coletiva, consoante o caso;

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome
individual,

¢) O enderego do estabelecimento e o respetivo nome ou insignia;
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d) A indicacdo do fim pretendido com a ocupacdo do espago pu-
blico;

e) A identificac¢do das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario
urbano a colocar;

/) A declaragdo do titular da exploragéo de que respeita integralmente
as obrigacdes legais e regulamentares sobre a ocupagdo do espago
publico.

2) O cddigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial,
caso se trate de pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

h) Consentimento de consulta da declaracéo de inicio ou de alteragéo
de atividade, caso se trate de pessoa singular.

2 — Os elementos que a comunicagdo prévia com prazo deve conter
s30 os seguintes:

a) A identificagdo do titular da exploragdo do estabelecimento ou do
prestador de servigos, com mengdo do nome ou firma e do namero de
identificagao fiscal;

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome
individual;

¢) O enderego do estabelecimento e o respetivo nome ou insignia,
quando aplicavel,

d) O codigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial,
caso se trate de pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaragao de inicio ou de alteragéo
de atividade, caso se trate de pessoa singular.

/) A indicagdo do fim pretendido com a ocupagio do espago publico;

2) A identificacdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario
urbano a colocar;

h) A declaragao do titular da explorac@o de que respeita integralmente
as obrigacdes legais e regulamentares sobre a ocupagdo do espago
publico.

Artigo 19.°

Titulos

O comprovativo eletronico de entrega no “Balcdo do empreendedor”
das meras comunicagdes prévias e das comunicagdes prévias com prazo,
acompanhado do comprovativo do pagamento das quantias eventual-
mente devidas, sdo prova suficiente do cumprimento dessas obrigagdes
para todos os efeitos.

Artigo 20.°

Atualizacio de dados

O titular da exploracao do estabelecimento ¢ obrigado a manter atuali-
zados todos os dados comunicados, devendo proceder a essa atualizagido
no prazo maximo de 60 dias apds a ocorréncia de qualquer modificag@o,
salvo se esses dados ja tiverem sido comunicados por forga do disposto
no n.° 4 do artigo 4.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.

CAPITULO IV
Regime e procedimento do licenciamento municipal

Artigo 21.°
Requerimento inicial

1 — O pedido de licenciamento para a afixagdo ou inscri¢do de men-
sagens publicitarias € solicitado ao Presidente da Camara Municipal.

2 — O licenciamento para a afixagdo ou inscri¢do de mensagens pu-
blicitarias através de meios ou suportes que exijam o licenciamento ou
comunicagdo prévia para a realizagdo de obras de construgado, deve ser
requerido cumulativamente nos termos do disposto no Regime Juridico
da Urbanizagdo e da Edificac@o, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 555/99,
de 16 de dezembro.

Artigo 22.°

Elementos obrigatorios

1 — O pedido de licenciamento deve ser efetuado preferencialmente por
meio de requerimento segundo o modelo uniforme disponibilizado pela
Autarquia designadamente na pagina da Camara Municipal de Celorico de
Basto, em www.mun-celoricodebasto.pt e deve conter os seguintes elementos:

@) A identificagdo do requerente com o nome, niimero de identificagdo
fiscal, domicilio, nimero de bilhete de identidade ou cartdo de cidadéo,
no caso de pessoas singulares e nimero do cartdo de pessoa coletiva e
sede social no caso de se tratar de pessoa coletiva,

b) A mencdo da legitimidade do requerente, designadamente proprie-
tario, comproprietario, possuidor, locatario, mandatario (socio gerente
ou legal representante com poderes para vincular a pessoa coletiva) ou
titular de outro direito que permita a apresentagdo do pedido, a qual
deve ser devidamente comprovada;
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¢) A indicacdo exata do local e do meio ou suporte publicitario a
utilizar;
d) O periodo de licenciamento pretendido.

2 — O requerimento devera ainda ser acompanhado de:

a) Memoria descritiva indicativa dos materiais, cores, configuragéo e
legendas a utilizar no dispositivo publicitario, bem como de quaisquer
outras informagdes que se reputem necessarias a instru¢ao do processo
de licenciamento;

b) Descrigdo grafica do suporte através de plantas, cortes e algados,
a escala de 1/100 ou 1/50, com indicacdo do elemento a licenciar, bem
como da forma e balango da afixagdo, largura do passeio e distancia
entre o bordo exterior livre do lancil do passeio ao suporte publicitario,
ou o limite exterior da faixa de rodagem, consoante o caso;

¢) Desenho do alcado e corte cotado, a escala de 1/100 ou 1/50,
esclarecedor da proposta de integragéo do suporte publicitario e com a
indicagdo dos materiais, cores e textura a utilizar, no caso de suportes
publicitarios a colocar em fachadas de edificios;

d) Fotografia a cores indicando o local previsto para a afixag@o,
apresentada em suporte de papel formato A4;

e) Fotomontagem sobre fotografia a cores, esclarecedora da instalagdo
do suporte publicitario no local pretendido, apresentada em suporte de
papel formato A4;

/) Planta de localizagéo a escala 1:2000 (fornecida pelos servigos
camararios) com a identificagdo do local previsto para a instalagdo do
reclamo ou da publicidade;

2) No caso de se tratar de colocagdo em terrenos particulares de painéis
publicitarios, extrato das plantas de ordenamento e de condicionantes
do Plano Diretor Municipal, com indicagdo do local previsto para a
implantagdo do suporte publicitario;

h) Documento auténtico ou autenticado, comprovativo de que o re-
querente ¢ proprietario, comproprietario, possuidor, locatario ou titular
de outros direitos sobre os bens afetos ao dominio privado onde se
pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitaria;

i) Para os casos ndo previstos na alinea anterior, o requerente deve
juntar autorizagao escrita do proprietario ou possuidor, designadamente
da Assembleia de Condominos quando se trate da colocago de publici-
dade nas partes comuns de edificio em regime de propriedade horizontal,

j) Alvara de licenga ou de autorizacdo de utilizagdo, quando for caso
disso;

k) Certiddo da conservatdria de registo predial, quando o pedido
incida sobre bens imoéveis;

[) Sempre que o suporte publicitario no seu conjunto ultrapasse os
4 m acima do solo, deve ser obrigatoriamente junto ao requerimento
inicial, um termo de responsabilidade assinado por técnico legalmente
habilitado para o efeito e que se encontre inscrito em Associacao Publica
de natureza profissional, acompanhado de documento comprovativo da
validade da respetiva inscrigdo, responsabilizando-se pela colocacdo do
suporte publicitario e, em alguns casos devidamente fundamentados,
também contrato de seguro de responsabilidade civil;

m) Sempre que a instalagdo tenha lugar na cobertura de um edificio
devera ser junto ao requerimento um estudo de estabilidade do anuncio
pretendido.

Artigo 23.°

Consulta a entidades externas

1 — Compete a Camara Municipal promover, no prazo de 10 dias,
a contar da data de recegdo do requerimento, a consulta as entidades
com jurisdig@o sobre os locais onde a publicidade for afixada, nomea-
damente:

a) O Instituto de Gestao do Patriménio Arquitetonico e Arqueo-
logico, 1. P.;

b) As Estradas de Portugal, S. A.;

¢) O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Terrestres, . P.;

d) O Turismo de Portugal, 1. P.;

e) O Instituto da Conservagdo da Natureza ¢ da Biodiversi-
dade, I. P;

/) A Autoridade Nacional de Seguranga Rodovidria.

2) Junta(s) de Freguesia respetiva(s).

2 — As entidades consultadas devem, no prazo de 20 dias, a contar
da data da rececdo do pedido, pronunciar-se exclusivamente no ambito
das suas competéncias.

3 — Os pareceres das entidades consultadas serdo sempre vinculati-
vos, quando estejam em causa condicionalismos legais ou regulamen-
tares, sem prejuizo de qualquer disposicao especial.

4 — A néo emissdo dentro do prazo fixado no n.°2 do parecer das
entidades consultadas faz presumir o seu deferimento, sem prejuizo do
disposto na segunda parte do niimero anterior.
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Artigo 24.°
Deliberacao

A Camara Municipal, ou a quem esta delegar, delibera sobre o pedido
de licenga no prazo de 30 dias, contado a partir:

a) Da data da rececéo do tlltimo dos pareceres emitidos pelas entidades
externas a0 Municipio, quando tenha havido lugar a consulta nos termos
do artigo 23.° do presente Regulamento;

b) Do termo do prazo para a recec@o dos pareceres sempre que alguma
das entidades consultadas nao se pronuncie até essa data.

Artigo 25.°
Indeferimento do pedido
O pedido de licenga ¢ indeferido quando:

a) Nao obedega aos principios gerais, critérios e proibi¢cdes constantes
do presente Regulamento;

b) Nao cumpra as normas técnicas gerais e especificas aplicaveis;

¢) O estabelecimento ndo se encontre devidamente licenciado para
a atividade pretendida;

d) Emissdo de parecer desfavoravel de qualquer das entidades ex-
ternas consultadas;

e) Imperativos ou razdes de interesse publico assim o imponham;

/) Se o requerente for devedor a Camara Municipal de quaisquer
dividas, salvo se tiver sido deduzida reclamacéo ou impugnacgao.

Artigo 26.°
Notificacdo da deliberacao final do pedido

1 — A deliberacéo final de indeferimento do pedido de licenga ou
sua renovagao, deve ser precedida de audiéncia dos interessados, nos
termos do artigo 100.° e seguintes do Coédigo do Procedimento Admi-
nistrativo.

2 — Em caso de deferimento do pedido de licenga ou renovagao, o
requerente deve, no prazo de 5 dias, ser notificado:

a) Do ato que consubstancia a licenga;

b) Do ato de liquidagao da taxa devida nos termos do Regulamento
de Liquidagdo e Cobranca de Taxas e Outras Receitas Municipais e
respetiva Tabela do Municipio de Celorico de Basto;

¢) Do prazo de 15 dias para o pagamento da taxa e levantamento
do alvara.

3 — Findo o prazo mencionado na alinea c¢) do niimero anterior sem
que se mostrem pagas as taxas devidas, o pedido de licenciamento caduca
nos termos da alinea @) do n.° 1 do artigo 11.° do presente regulamento,
apos observado o prescrito no seu n.° 2 e se o requerente, na audiéncia
em que haja participado, nenhuma justificagdo relevante ou atendivel
apresente para aquele ndo pagamento.

Artigo 27.°
Alvara de licenca

1 — As licengas de ocupacgéo de espago publico, bem como de afi-
xagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial sdo tituladas por alvara, cuja emissao ¢ condicao de eficacia
das mesmas.

2 — O alvara, cujo modelo ¢ o previsto no anexo I do presente regula-
mento, deve conter nos termos da licenga, a especificagdo dos seguintes
elementos, consoante forem aplicaveis:

a) A identificagdo do titular do alvara, pelo nome ou denominagéo
social, nimero de identificagdo fiscal, domicilio ou sede;

b) O ramo de atividade exercido;

¢) O niimero de ordem atribuido a licenca;

d) O objeto do licenciamento, referindo expressamente o local e area
licenciados;

e) O prazo de validade da licenga;

) Valor da taxa paga ou mengao a sua isengao.

Artigo 28.°
Mudanga de titularidade

1 — A licenga € pessoal e intransmissivel, ndo podendo ser cedida
a qualquer titulo, salvo quando for autorizada pela Camara Municipal
a substitui¢do do titular da licen¢a e feito o devido averbamento no
respetivo alvara.

2 — O pedido de autorizagao e averbamento da substitui¢@o do ti-
tular da licenca deve ser apresentado no prazo de 15 dias, a contar da
verificagdo dos factos que o justificam.
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3 — O pedido de averbamento pode ser deferido quando se verifiquem
cumulativamente as seguintes condigdes:

a) O requerente apresente prova da legitimidade do seu interesse;

b) Encontrem-se pagas as taxas devidas;

¢) Nao sejam pretendidas quaisquer alteragdes as condi¢des ja defi-
nidas na licenga.

4 — O deferimento do pedido implica a manutengao de todas as con-
di¢oes do licenciamento.
Artigo 29.°

Caucao

1 — A emissao de licenca podera ser condicionada a prestagdo de
caugdo destinada a assegurar o ressarcimento de eventuais danos cau-
sados ao municipio.

2 — A exigéncia da caucdo referida no nimero anterior dependera
de informag@o dos servigos municipais competentes para analisar o
pedido de licenciamento.

3 — A caugdo sera sempre equivalente ao dobro da taxa correspon-
dente ao periodo de ocupagdo autorizado, mantendo-se até a cessagao
da ocupagio.

4 — A mudanga de titularidade implica a libertagdo da caugdo exis-
tente e a exigéncia de nova caugdo ao novo titular da licencga.

5 — Em caso de acionamento da caugdo devera esta ser reposta ou
reforgada pelo interessado no prazo de 20 dias contados da notificagdo
que lhe for dirigida para o efeito.

6 — A caucdo ¢ prestada aquando do pagamento das taxas devidas
pela licenga e sera devolvida a requerimento do interessado, apods a
verificagdo pela fiscalizagdo do levantamento da estrutura publicitaria
e arranjos do espaco publico eventualmente danificados por ela.

Artigo 30.°
Licenciamento de publicidade em veiculos

1 — Pode ser licenciada publicidade em veiculos que identifique a
empresa, atividade, produtos, bens, servigos ou outros elementos rela-
cionados com a atividade do respetivo proprietario, locatario ou usufru-
tudrio, desde que estes tenham residéncia, sede, delegagéo ou qualquer
outra forma de representagcdo no Municipio de Celorico de Basto.

2 — Quando for utilizada simultaneamente publicidade sonora, esta
tem também de observar as condi¢des previstas no presente Regulamento
quanto a matéria.

3 — Nao ¢ autorizada a afixagdo ou inscri¢do de publicidade nos
vidros, nem de forma a afetar a sinalizagdo ou identificagdo do veiculo.

4 — So¢ ¢ autorizada a afixag@o ou inscrig¢do de publicidade em viatu-
ras caso o estabelecimento que publicitem ou a atividade exercida pelo
mesmo se encontrem devidamente licenciados.

5 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios ou
dispositivos salientes da carrogaria original.

6 — A afixag@o de publicidade em transportes piblicos de passagei-
ros esta sujeita ao disposto no presente artigo, bem como a disposigdes
fixadas por organismo competente, designadamente o Instituto de Mo-
bilidade e Transportes Terrestres, I. P. (IMTT).

CAPITULO V

Critérios a observar na ocupacio do espaco publico
e na afixacio, inscri¢io e difusao
de mensagens publicitarias nio sujeitas a licenciamento

SECCAO1
Disposigoes gerais

Artigo 31.°
Ambito

1 — O presente capitulo estabelece os critérios a que esté sujeita a
ocupacao do espago publico e a afixagdo, inscri¢do e difusdo de mensa-
gens publicitarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, nos
termos previstos no n.° 3 do artigo 1.° da Lein.® 97/88, de 17 de agosto,
conjugado com o disposto no artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril.

2 — Sem prejuizo das condigdes previstas nos artigos seguintes, a
ocupacao do espago publico e a colocagdo de mensagens publicitarias
a que se refere no nimero anterior, deve ser compatibilizada com o
Regulamento Municipal de Urbanizagao e Edificacdo (RMUE).
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Artigo 32.°
Ocupagio do espago publico — Finalidades nao admitidas

Para efeitos do previsto no n.°3 do artigo 11.° do Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de abril, o Municipio proibe a ocupagdo do espaco
publico para os seguintes fins:

a) Instalagdo de floreiras, em todo o territorio do Municipio;
b) Instalagdo de contentor para residuos, em todo o territoério do
Municipio.
Artigo 33.°
Principios gerais de ocupacio do espaco publico

Sem prejuizo das regras contidas no n.° 2 do artigo 11.° do Decreto-
-Lein.® 48/2011, de 1 de abril, a ocupacédo do espago publico ndo pode
prejudicar:

a) A satide e o bem -estar de pessoas, designadamente por ultrapassar
niveis de ruido acima dos admissiveis por lei ou publicidade portadora
de intensidade luminosa tal que fira ou atinja objetivamente a visdo dos
residentes ou passantes no local onde esta instalada;

b) O acesso a edificios, jardins e pragas;

¢) A circulagdo rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com
mobilidade reduzida;

d) A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para
a sua degradacdo ou por dificultar a sua conservacao;

e) A eficécia da iluminagdo publica;

/) A eficacia da sinaliza¢do de transito;

2) A utilizagdo de outro mobiliario urbano;

h) A agdo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imodveis classificados ou em vias de
classificagdo ou onde funcionem hospitais, estabelecimentos de saude, de
ensino ou outros servicos publicos, locais de culto, cemitérios, elementos
de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

) Os direitos de terceiros;

k) A arborizagao existente ou prevista no espago publico, privilegiando-
-se a sua protegdo e enquadramento.

Artigo 34.°
Principios gerais de inscricdo e afixagdo de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifi-
cagdo da atividade exercida no imével ou daquele que a exerce, ndo €
permitida afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitetonico ou paisa-
gistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;
b) Os imoveis contemplados com prémios de arquitetura.

2 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias nao € permi-
tida sempre que possa causar danos irreparaveis nos materiais de reves-
timento exterior dos edificios e que os suportes utilizados prejudiquem
o ambiente, afetem a estética ou a salubridade dos lugares ou causem
danos a terceiros, nomeadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixa¢do de cartazes nas fachadas dos edificios
ou em qualquer outro mobiliario urbano;

¢) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

4 — A afixacdo ou a inscri¢do de mensagens publicitarias ndo pode
prejudicar a seguranga de pessoas e bens, designadamente:

a) Afetar a iluminagéo publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais
de transito;

c) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidadaos com
mobilidade reduzida.

5 — Sempre que exista, ou esteja prevista, arborizagdo, deve assegurar-
-se a prevaléncia sobre as restantes componentes interferentes com o
espago publico.

Artigo 35.°

Principios gerais de instalacdo de suportes publicitarios

1 — Em passeios com largura inferior a 1,55 m ndo é permitida a
instalacdo de suportes publicitarios.

2 — Sempre que exista, ou esteja prevista, arborizagdo no espago
publico, deve privilegiar-se como principio fundamental a sua protegao
e enquadramento no espago urbano.
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Artigo 36.°
Critérios definidos em operacao urbanistica

Devem ser observados os critérios definidos e aprovados em operacoes
urbanisticas licenciadas ou admitidas nos termos do Regime Juridico
de Urbanizagdo e da Edificacdo, respeitantes a ocupagdo do espago
publico, a inscrigdo e afixacdo de publicidade, bem como a instalagdo
de suportes publicitarios.

Artigo 37.°

Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, toda a publicidade
a inscrever ou afixar nas imediagdes das vias municipais fora dos aglo-
merados urbanos, desde que néo visivel a partir das estradas nacionais,
devera observar os seguintes condicionalismos:

a) Nas estradas municipais, devera ser colocada a uma distancia minima
de 15 m do limite exterior da faixa de rodagem, medida na horizontal;

b) Nos caminhos municipais, devera ser colocada a uma distancia
minima de 10 m do limite exterior da faixa de rodagem, medida na
horizontal;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicagdo ou com vias ferroviarias, devera ser colocada
auma distdncia minima de 25 m do limite exterior da faixa de rodagem,
medida na horizontal.

2 — Estao excluidas dos condicionalismos expressos no numero an-
terior as mensagens publicitarias com interesse patrimonial ou cultural,
bem como as mensagens publicitarias com interesse turistico reconhecido
nos termos da lei.

3 — Estdo igualmente excluidas dos condicionalismos indicados
as mensagens publicitarias que se destinem a identificar edificios ou
estabelecimentos publicos ou particulares, desde que as mesmas sejam
inscritas ou afixadas nos mesmos.

SECCAOTI
Condigoes de instalagao de mobiliario urbano

Artigo 38.°
Condicdes de instalacdo e manutencio de toldo e respetiva sanefa

1 — Na instalagdo de toldos e respetiva sanefa que s6 podem ser
instalados ao nivel do rés-do-chao dos edificios, deve ser utilizado,
preferencialmente, material em lona, observando as seguintes condigoes:

a) Em passeios de largura igual ou superior a 2 m, a ocupagdo deve
deixar livre um espaco ndo inferior a 0,80 m em relagdo ao limite da
faixa de rodagem;

b) Em passeios de largura inferior a 2 m a ocupag@o deve deixar livre
um espago nao inferior a 0,50 m em relacdo ao limite da faixa de rodagem,
podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego automovel ou
a existéncia ou previsao da instalagao de equipamento urbano o justifiquem;

¢) Em caso algum a ocupag@o pode exceder o balanco de 2 m e,
lateralmente, os limites das instalagdes pertencentes ao respetivo es-
tabelecimento;

d) A colocag@o dos toldos e respetivas sanefas nas fachadas tém de
respeitar a altura minima de 2,20 m, ou 2,40 m quando interferindo com
percursos acessiveis, incluindo a franja, caso exista, medidos a partir do
pavimento do passeio mais desfavoravel.

2 — E proibido afixar ou pendurar quaisquer objetos nos toldos e
sanefas.

Artigo 39.°
Condicdes de instalaciio e manutencio de esplanada aberta

1 — A instalac@o de esplanadas abertas deve obedecer as seguintes
regras:

a) Sempre que se situe em passeio imediatamente contiguo ao esta-
belecimento, a esplanada deve corresponder, no maximo, a dimensdo
da frente do estabelecimento;

b) Deve ser garantida uma faixa de passeio livre de qualquer obstaculo,
com uma largura minima de 1,60 m;

¢) Os dispositivos de delimitacdo do espago de esplanada e equipa-
mento devem ser realizados com elementos amoviveis e nunca fixados
no pavimento;

d) Deixar um espago igual ou superior a 0,90 m em toda a largura
do vao de porta, para garantir o acesso livre e direto a entrada do es-
tabelecimento;
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e) Quando a esplanada compreender até trés filas de mesas deve
garantir-se um corredor para pedes de largura livre, continua, igual ou
superior a 1,60 m, junto ao limite da faixa de rodagem;

f) Quando a esplanada compreender mais de trés filas de mesas devem
garantir-se dois corredores para pedes de largura livre, continua, igual
ou superior a 1,60 m, junto aos limites da faixa de rodagem e com a
fachada do estabelecimento;

2) Nio alterar a superficie do pavimento onde ¢ instalada, sem prejuizo
do disposto no artigo seguinte;

h) O mobiliario urbano, nomeadamente cadeiras mesas e guarda sois,
deverao ter unidade cromatica e constituir um elemento de valorizagdo
da imagem e funcionalidade do espago urbano.

2 — Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de esta-
belecimentos sdo responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das
esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua de 2 m.

Artigo 40.°
Condicoes de instalacido de estrados

1 — E permitida a instalago de estrados como apoio a uma esplanada,
sem exceder a dimensao desta, quando o desnivel do pavimento ocupado
pela esplanada for superior a 3 % de inclinag@o.

2 — Os estrados devem ser desmontaveis e construidos, preferen-
cialmente, em modulos de madeira tratada, de estrutura aligeirada sem
qualquer fixag@o ao pavimento.

3 — Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com
mobilidade reduzida, nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de
agosto.

Artigo 41.°

Condicdes de instalacdo de guarda-vento

1 — A colocagéo de guarda-ventos limita-se exclusivamente ao ho-
rario de funcionamento do respetivo estabelecimento.
2 — A sua colocagdo deve ser feita nas seguintes condigoes:

a) Ser amovivel, sem fixacdo ao solo e preferencialmente transpa-
rente;

b) Quando exista uma parte opaca, esta ndo pode ultrapassar a altura
de 0,60 m, contada a partir do solo;

¢) A distancia do seu plano inferior ao pavimento deve ser no minimo
de 0,10 m;

d) A altura do guarda-vento ndo pode exceder 1,70 m, contados a
partir do solo;

e) Niao ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a
seguranga, salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura
existentes;

f) Devem ser construidos em materiais/sistemas construtivos que
favoregam a durabilidade, o conforto, a seguranga e a unidade estética
do conjunto.

Artigo 42.°

Condicoes de instalagao de vitrina

1 — Apenas sdo admitidas vitrinas/molduras para exposi¢do de menus
em estabelecimentos de restauragdo, junto a porta de entrada do respetivo
estabelecimento e preferencialmente encastradas.

2 — Na instalagdo de vitrinas apostas as fachadas dos estabeleci-
mentos referidos no niimero anterior, devem observar-se os seguintes
limites:

a) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas ou outros elementos com interesse arquitetonico
e decorativo;

b) As dimensdes maximas permitidas para as vitrinas sdo 0,30 m X
x 0,40 m;

¢) A altura da parte inferior da vitrina relativamente ao solo, ndo deve
ser superior a 1,20 m;

d) A respetiva saliéncia ndo podera exceder 0,05 m a partir do plano
da fachada do edificio.

Artigo 43.°

Condicdes de instalacio de expositor

1 — Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas um expositor,
instalado junto a fachada e exclusivamente durante o seu horério de
funcionamento.

2 — O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura
igual ou superior a 2 m, devendo respeitar as seguintes condi¢des de
instalagao:

a) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior
a 1,60 m.
b) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

Didrio da Republica, 2. série— N.° 68 — 8 de abril de 2013

¢) Ser amovivel e ndo exceder 1,20 m de altura a partir do solo;
d) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano
inferior do expositor ao solo.

Artigo 44.°
Condicdes de instalacio de arca ou maquina de gelados

1 — A presenca no espago publico de uma arca ou maquina de gela-
dos limita-se exclusivamente ao horario de funcionamento do respetivo
estabelecimento.

2 — Na instalagdo de uma arca ou maquina de gelados, deve deixar-se
livre um corredor no passeio com uma largura nio inferior a 1,60 m.

3 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a instalagdo de
uma arca ou maquina de gelados deve ser efetuada junto a fachada
do respetivo estabelecimento, ndo podendo exceder 1 m de avango
contado a partir do plano da fachada.

Artigo 45.°

Condigdes de instala¢do de um brinquedo mecéanico
e equipamento similar

1 — Por cada estabelecimento apenas ¢ autorizado um brinquedo
mecanico ou equipamento similar, instalado exclusivamente durante o
seu horario de funcionamento.

2 — A instalagdo de um brinquedo mecanico ou de um equipamento
similar deve deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo
inferior a 1,60 m.

3 — Sem prejuizo do disposto nos numeros anteriores, o brinquedo
mecanico ou equipamento similar deve referencialmente ser colocado
junto a entrada do estabelecimento, sem exceder 1 m de avango, contado
a partir do plano da fachada.

SECCAO III

Condigoes de instalagdo de suportes publicitarios e de afixagao,
inscrigao e difusao de mensagens publicitarias

Artigo 46.°
Condicdes e restricoes de aplicacdo de chapas, placas e tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apre-
sentar dimenséo, cores, materiais e alinhamentos adequados a estética
do edificio.

2 — A instalagdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo
igual ou superior ao nivel do piso do 1.° andar dos edificios.

3 — A instalagdo de uma placa deve respeitar as seguintes condi-
¢des:

a) Nio se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Néo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composig¢do arquitetonica das fachadas.

4 — As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-chao dos
edificios.

5 — Naéo ¢ permitida a instalagdo de mais de uma placa por cada
fragdo autonoma ou fogo.

6 — A instalagdo de uma tabuleta deve respeitar as seguintes con-
digdes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo
igual ou superior a 2,60 m;

b) Niao exceder o balango de 1,50 m em relagdo ao plano marginal
do edificio, exceto no caso de ruas sem passeios, em que o balango ndo
excede 0,20 m;

¢) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas.

Artigo 47.°
Condicdes de instalaciio de bandeirolas

1 — As bandeirolas ndo podem ser afixadas em areas de protecdao
das localidades.

2 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser
colocadas em posigao perpendicular a via mais proxima e afixadas do
lado interior do poste.

3 — A dimens3o maxima das bandeirolas deve ser de 0,60 m de
comprimento e 1 m de altura.

4 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.

5 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou superior a 3 m.
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6 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve
ser igual ou superior a 50 m.

Artigo 48.°
Condicdes de aplicaciio de letras soltas ou simbolos

A aplicag@o de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes
condi¢des:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composi¢do arquitetonica das fachadas, sendo aplicada(o)s diretamente
sobre o paramento das paredes;

¢) Ter em ateng@o a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade
estética dos proprios edificios.

Artigo 49.°

Condicoes de instalagdo de anuncios luminosos,
iluminados, eletrénicos e semelhantes

1 — Os antncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
devem ser colocados sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as
seguintes condigdes:

a) O balango total ndo pode exceder 2 m;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio nio pode ser
menor do que 2,60 m nem superior a 4 m;

¢) Caso o balango total ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte
inferior do antincio e o solo ndo pode ser menor do que 2 m nem su-
perior a 4 m.

2 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas
eletronicos ou semelhantes instalados nas fachadas de edificios e em
espago publico devem ficar, tanto quanto possivel, encobertas e ser
pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

Artigo 50.°
Condicdes de instalacio de painéis
A instalagdo de painéis deve respeitar as seguintes condigdes:

a) A estrutura de suporte do painel deve ser em perfis metalicos,
envolvidos com chapa de 3mm de espessura com arestas arredondadas
pintados a esmalte forja;

b) Ser nivelado, salvo quando se localize em arruamento inclinado,
em que se admite a sua disposi¢do acompanhando de forma harmoniosa
a pendente do terreno;

¢) A superficie de afixagdo da publicidade ndo pode ser subdivi-
dida;

d) Obedecer as seguintes dimensdes:

i) 2,40 m de largura por 1,70 m de altura;

ii) 4 m de largura por 3 m de altura;

iii) 8 m de largura por 3 m de altura.

e) O painel ndo pode localizar-se em rotundas, espacos ajardinados e
em ilhas para pedes ou separadores de transito automovel;

f) Excetuam-se da alinea anterior o caso das rotundas objeto de estudo
de pormenor.

2) O painel ndo pode manter-se no local sem mensagem.

Artigo 51.°
Condicdes de instalacao de totens
1 — A instalag8o de totem deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Respeitar a visibilidade a partir do espago publico de toda a sina-
lizagdo do codigo da estrada.

b) Tratando-se de um modulo monolitico de dupla face, ter a altura
minima de 2,50 m até ao bordo inferior da mancha publicitaria.

¢) Tratando-se de uma estrutura de suporte de mensagem publicitaria
ou de identificagdo, com duas ou mais faces, sustentada por um poste,
devera:

i) Possuir altura maxima de 12 m;
ii) Dimensdo maxima de qualquer lado do poligono que define a face
do suporte da mensagem de 3,50 m.

2 — Os limites previstos nas alineas b) e ¢) do niimero anterior podem
ser alterados em funcao das caracteristicas morfologicas e topograficas
do local e da envolvente livre adstrita ao estabelecimento.

3 — Em casos devidamente justificados a Camara Municipal pode
impor a eliminag@o ou restri¢do dos efeitos luminosos dos totens.
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Artigo 52.°
Condicdes de instalaciio de publicidade em empenas

1 — A instalagdo de publicidade em empenas de edificios deve res-
peitar as seguintes condigdes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo devem
exceder os limites fisicos das paredes exteriores que lhes servem de
suporte;

b) O motivo publicitario a instalar deve ser constituido por um tinico
dispositivo, ndo sendo por isso emitida mais do que uma licenga por
local ou empena;

¢) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo podem ser
visiveis de estradas nacionais, vias rapidas ou equiparadas.

2 — A Camara Municipal pode condicionar a utilizag@o de cores ou
tonalidades, dimensionamento de suportes, imagens e outras inscrigdes
ou alterar a percentagem de area a utilizar como conjunto da mensagem
publicitaria, nos casos em que o suporte interfira no equilibrio da com-
posigdo arquitetonica do edificio onde se pretende a sua instalagdo ou
produza um impacto negativo na envolvente.

3 — A pintura de mensagens publicitarias em empenas apenas se
admite se a inscri¢@o publicitaria, pela sua criatividade e originalidade,
for considerada um beneficio para o edificio.

Artigo 53.°
Publicidade sonora

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitrias sonoras de
natureza comercial que possam ser ouvidas dentro dos respetivos es-
tabelecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato seja atrair ou
reter a atengdo do publico.

2 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante
o seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de
culto.

Artigo 54.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terracos

1 — A instalagdo de publicidade em telhados, coberturas ou terragos
s6 € permitida quando observadas as seguintes condigdes:

a) Nio obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se refere a
elementos naturais, como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar
ndo assumam uma presenga visual diurna ou noturna destacada e esteja
assegurada a sua sinalizag@o para efeitos de seguranca.

2 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em
telhados, coberturas ou terragos dos edificios, ndo pode exceder um
quarto da altura maior da fachada do edificio e, em qualquer caso, ndo
pode ter uma altura superior a 5 m, nem a sua cota maxima ultrapassar,
em altura, a largura do respetivo arruamento.

3 — Os suportes publicitarios instalados em telhados, coberturas ou
terracos de edificios devem observar as seguintes distancias:

a) 2 m de recuo relativamente ao plano marginal do edificio;

b) 2 m contados a partir de ambos os limites da fachada em que se
inserem;

¢) 15 m a janelas de ambos os limites situados no lado oposto do
arruamento.

4 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal pode
fixar limitagdes ao horario de funcionamento ou suprimir efeitos lumi-
nosos dos dispositivos.

Artigo 55.°

Campanhas publicitarias de rua

1 — As campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as que ocor-
rem através de distribui¢do de panfletos, distribuigdo de produtos, provas
de degustagdo, ocupagdes da via publica com objetos ou equipamentos
de natureza publicitaria ou de apoio ou outras agdes promocionais de
natureza comercial, s6 podem ocorrer quando observados os principios
e as condigdes dispostas nos numeros seguintes e nos artigos 33.°a 35.°
do presente Regulamento.

2 — S6 ¢ autorizada a distribui¢do dos produtos acima referidos se
a mesma for feita em méo aos pedes e sem prejudicar a sua circulagio,
sendo interdita a sua distribui¢do nas faixas de circulagdo rodoviaria.

3 — A distribuigdo ndo pode ser efetuada por arremesso.
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4 — Salvo casos excecionais, o periodo maximo autorizado para cada
campanha de distribuigdo ¢ de 4 dias, ndo prorrogavel, em cada més e
para cada entidade.

5 — E obrigatéria a remogao pelos respetivos promotores de todos
os panfletos, involucros de produtos ou quaisquer outros residuos resul-
tantes de cada campanha, abandonados no espago publico.

6 — Qualquer equipamento de apoio a distribui¢do de produtos ou
dispositivos de natureza publicitaria, que implique ocupacdo do espago
publico, ndo pode ter uma dimensdo superior a 4 m*.

CAPITULO VI
Fiscalizac¢ao, contraordenacoes e sancdes

Artigo 56.°
Fiscalizagao

1 — Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entida-
des, incumbe aos servigos municipais competentes, designadamente ao
Servigo de Policia Municipal de Celorico de Basto, a fiscalizagdo do
disposto no presente Regulamento.

2 — A competéncia para determinar a instauragdo dos processos de
contraordenagdo e para a aplicagdo das coimas e sangdes acessorias
pertence ao Presidente da Camara ou a Vereador com competéncias
delegadas nessa matéria.

Artigo 57.°

Responsabilidade

1 — Respondem pelo desrespeito as normas estabelecidas no presente
Regulamento os titulares das licengas ou comunicagdes prévias.

2 — Caso a publicidade ou ocupagdo do espago publico ndo tenha
sido comunicada ou licenciada, respondem pelos ilicitos:

a) Os exploradores dos estabelecimentos onde as mensagens estejam
afixadas ou ao qual esteja afeto o mobiliario urbano;

b) No caso de publicidade ou mobiliario ndo inserido em estabeleci-
mentos, as entidades (pessoas singulares ou coletivas) ai identificadas
ou as entidades cujos produtos ou atividades sejam publicitadas.

3 — Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e
quaisquer outras entidades que exergam a atividade publicitaria, bem
como os proprietarios dos suportes publicitarios utilizados ou os res-
petivos concessionarios, respondem também civil e solidariamente,
nos termos gerais do direito, pelos prejuizos causados a terceiros em
resultado da difusdo de mensagens publicitarias ilicitas.

4 — Compete ao proprietario do prédio ou terreno exercer vigilancia
no que respeita a afixagdo ou instalagdo de dispositivos com publicidade
e a ocupagio do espago publico com mobilidrio urbano, cabendo-lhe co-
municar aos servigos camararios a detecdo de irregularidades verificadas.

Artigo 58.°
Contraordenagoes

1 — Sem prejuizo do disposto noutras disposigoes legais, constituem
contraordenagao:

a) A emissdo de uma declaracdo a atestar o cumprimento das obri-
gacles legais e regulamentares, ao abrigo do disposto na alinea d), do
n.° 3 do artigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, que nao
corresponda a verdade, punivel com coima de € 500 a € 3500, tratando-
-se de uma pessoa singular, ou de € 1500 a € 25000, no caso de se tratar
de uma pessoa coletiva;

b) A ndo realizagdo das comunicagdes prévias previstas nos artigos 6.°
e 7.° do presente Regulamento, punivel com coima de € 350 a € 2500,
tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 1000 a € 7500, no caso de
se tratar de uma pessoa coletiva;

¢) A ocupagio do espago publico, bem como a afixagdo, inscri-
¢do ou difusdo de mensagens publicitarias sem licenga municipal,
punivel com coima de € 350 a € 2500, tratando-se de uma pessoa
singular, ou de € 1000 a € 7500, no caso de se tratar de uma pessoa
coletiva;

d) A falta, ndo suprida em 10 dias ap6s notificacdo eletronica, de
algum elemento essencial da mera comunicagio prévia prevista non.° 2
do artigo 16.° do presente Regulamento, punivel com coima de € 200
a € 1000, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 500 a € 2500, no
caso de se tratar de uma pessoa coletiva;

e) A ndo atualizagdo dos dados prevista no artigo 20.° do presente
Regulamento, punivel com coima de € 150 a € 750, tratando-se de
uma pessoa singular, ou de € 400 a € 2000, no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva;
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f) Cumprimento fora do prazo do disposto no artigo 20.° do presente
Regulamento, punivel com coima de € 50 a € 250 tratando-se de uma
pessoa singular, ou de € 200 a € 1000, no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva;

2) A alteragdo de elemento ou de demarcagido do mobiliario urbano ou
suporte publicitario aprovados, punivel com coima de € 250 a € 1500,
tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 350 a € 3500, no caso de
se tratar de uma pessoa coletiva, violando a alinea b) do artigo 13.°
deste Regulamento;

h) A transmissdo da licenga a outrem ndo autorizada, bem como a
cedéncia de utilizagdo dessa licenga, ainda que temporariamente, punivel
com coima de € 350 a € 2500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de
€ 1000 a € 7500, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva, em violagdo
das alineas d) e e), respetivamente, do artigo 13.° deste Regulamento;

i) O ndo cumprimento do dever de remogao, reposi¢do e limpeza do
mobiliario urbano, da publicidade bem como dos respetivos suportes ou
materiais referido no artigo 12.° do Regulamento, punivel com coima
de € 250 a € 2500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 350 a
€ 7500, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva;

) A falta de conservag@o e manutengdo do mobilidrios urbano, supor-
tes publicitarios e demais equipamentos, punivel com coima de € 100
a € 1500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 250 a € 2500, no
caso de se tratar de uma pessoa coletiva, violando o artigo 14.° deste
Regulamento;

k) A violagdo dos principios gerais relativos a ocupacao do espaco publico,
a afixagdo e inscrigdo de publicidade e a instalagio de suportes publicitarios,
constantes, respetivamente, dos artigos 33.°, 34.° e 35.° do presente Regu-
lamento, punivel com coima de € 250 a € 2500, tratando-se de uma pessoa
singular, ou de € 350 a € 5000, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva.

2 — A aplicagdo das coimas e sangdes referidas ndo isenta o infrator
da eventual responsabilidade civil ou criminal emergente dos factos
por si praticados.

3 — A tentativa e negligéncia sdo puniveis nos termos gerais.

4 — O produto da aplicag@o das coimas referidas no presente artigo
reverte para o Municipio.

5 — O pagamento das coimas previstas no presente Regulamento ndo
dispensa os infratores do dever de reposigdo da legalidade.

Artigo 59.°
Sancdes acessorias

1 — Em funcéo da gravidade da infracdo e da culpa do agente, si-
multaneamente com a coima podem ser aplicadas as seguintes sangdes
acessorias:

a) Perda de objetos pertencentes ao agente e utilizados na pratica
da infragao;

b) A interdi¢do do exercicio de atividade se o agente praticar a contra-
ordenagao com flagrante e grave abuso dessa atividade ou com manifesta
e grave violagdo dos deveres que lhe sdo inerentes;

¢) Privag@o do direito a subsidio ou beneficio outorgado por entidades
ou servigos publicos;

d) Privagdo do direito de participar em arrematagdes ou concursos
publicos que tenham por objeto a empreitada ou a concessdo de obras
publicas, o fornecimento de bens e servigos, a concessao de servigos
publicos e a atribuicdo de licengas ou alvaras;

e) O encerramento do estabelecimento quando a infragao tenha sido
praticada por causa do funcionamento do estabelecimento.

/) Suspens@o de autorizagdes, licengas e alvaras.

2 — As sangdes referidas nas alineas b) a f) do nimero anterior tém
a dura¢@o maxima de dois anos, contados a partir da decisdo condena-
toria definitiva.

CAPITULO VII
Disposig¢des finais

Artigo 60.°
Legislacio subsidiaria
Em tudo o que ndo estiver expressamente previsto neste Regulamento
regem todas as disposigdes legais aplicaveis, dispersas por varios di-
plomas.
Artigo 61.°
Regime transitério

As licengas de publicidade deferidas em data anterior a entrada em
vigor deste Regulamento permanecem validas até terminar o seu prazo
de validade.
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Artigo 62.°
Norma revogatoria

Com entrada em vigor do presente regulamento ¢ revogado o Regu-
lamento Municipal sobre toldos, alpendres, letreiros cartazes e outros
reclamos e para o Concelho de Celorico de Basto remonta a 28 de
Outubro de 1987.

Artigo 63.°

Entrada em vigor

1 — O presente regulamento entra em vigor no dia til seguinte a sua
publicac@o no Didrio da Republica.

2 — As disposi¢des que pressuponham a existéncia do “Balcdo do
Empreendedor” apenas entrardo em vigor na data da sua entrada em
funcionamento.

ANEXO 1

Modelo do Alvara que se refere o n.° 2 do artigo 27.°

CAMARA MUNICIPAL DE CELORICO DE BASTO
ALVARA DE LICENGA DE PUBLICIDADE N.° /

Processo n.°
TITULAR:

Contribuinte n.°

Residéncia/Sede

Estabelecimento
Sito

Titular de estabelecimento
SUPORTE PUBLICITARIO:

Dimensao:

A afixar/inscrever em

Condigdes de afixagdo/inscri¢ao:

Observagdes:

A presente Licenga de Publicidade foi concedida por Despacho do
Sr. Vereador do Pelouro de, de de

VALIDADE: de de

O titular do presente Alvara fica obrigado a cumprir o disposto no
Regulamento Municipal de Publicidade e Ocupagao do Espaco Publico,
aprovado por Deliberacdo de Assembleia Municipal de Celorico de
Basto tomada em reunido de e publicado no Didrio da
Republica, 2.% série, n.° ,de , bem como toda a restante
legislacdo subsidiariamente aplicavel.

Taxa cobrada com a Guia de Receita n.° da data supra.

Celorico de Basto e Pagos do Concelho, de
de

O CHEFE DE DIVISAO

O PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL
206861416

MUNICIPIO DE FIGUEIRA DE CASTELO RODRIGO

Declaragao de retificagao n.° 439/2013

Para os devidos efeitos, declara-se que o aviso n.’ 3636/2013, relativo ao
inquérito publico do projeto de Regulamento para a Concessdo de Pesca
Desportiva da Albufeira de Santa Maria de Aguiar, foi publicado no Didrio da
Republica, 2.* série, n.° 50, de 12 de margo de 2013, com a seguinte incorregéo:

Assim, no primeiro paragrafo do aviso, onde se 1€ «(...] ¢ submetido a
inquérito pablico o projeto de Regulamento Interno de Utilizagao de Veiculos
e Méaquinas Municipais, conforme deliberagdo [...]» deve ler-se «[...] € subme-
tido a inquérito puiblico o projeto de Regulamento para a Concesséo de Pesca
Desportiva da Albufeira de Santa Maria de Aguiar, conforme deliberagao [...]».

1 de abril de 2013. — O Presidente da Camara, Anténio Edmundo
Freire Ribeiro.
206864365

11541

MUNICIPIO DA FIGUEIRA DA FOZ

Aviso n.° 4721/2013

Em cumprimento do n.° 6, do artigo 36.°, da Portaria n.° 83-A/2009,
de 22 de janeiro, alterada pela Portaria n.° 145-A/2011, de 6 de abril,
torna-se publico, que a lista unitaria de ordenacao final dos candidatos
ao procedimento concursal comum para o preenchimento de um posto
de trabalho de Técnico Superior, area de Engenharia Geografica, da
carreira geral de Técnico Superior, em regime de contrato de trabalho,
por tempo determindvel, a termo incerto, publicado o respetivo aviso
de abertura no Didrio da Republica n.° 157, 2.* série, de 14 de agosto
de 2012, com o n.° 10934/2012, foi homologada, por meu despacho de
18 de margo de 2013, ¢ encontra-se afixada no atendimento da Divisdo
de Recursos Humanos e disponivel na pagina eletronica do municipio
http://www.figueiradigital.com/municipe/?mid=129

18 de margo de 2013. — O Presidente da Camara Municipal, Jodo
Albino Rainho Ataide das Neves.
306853924

MUNICIPIO DE IDANHA-A-NOVA

Edital (extrato) n.° 344/2013

Regulamento de Apoio a Estratos Sociais Desfavorecidos
do Municipio de Idanha-a-Nova

Engenheiro Alvaro José Cachucho Rocha, Presidente da Camara
Municipal de Idanha-a-Nova, em cumprimento do disposto nos n.” 1 ¢ 2
do artigo 91.°da Lein.® 169/99, de 18 de setembro, na redag@o dada pela
Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, torna publico que, sob proposta da
Camara Municipal de 14 de setembro de 2012, 23 de novembro de 2012
e 8 de fevereiro de 2013, o Regulamento de Apoio a Estratos Sociais
Desfavorecidos do Municipio de Idanha-a-Nova, foi aprovado por unani-
midade, na sessdo ordinaria da Assembleia Municipal de 26 de fevereiro
de 2013, ao abrigo das competéncias que lhe sdo cometidas em matéria
regulamentar, previstas na alinea a) do n.° 2 do artigo 53.°, conjugada
com a alinea a) do n.° 6 do artigo 64.° da mesma Lei n.° 169/99, de 18
de setembro, na redagdo dada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro.

Mais torna publico que, nos termos do disposto no artigo 118.° do
Cddigo do Procedimento Administrativo, o projeto foi submetido a
apreciagdo publica, por um periodo de 30 dias contados da sua publica-
¢do no Didrio da Republica, 2.* série, n.° 195, de 9 de outubro de 2012,
tendo-se procedido igualmente a sua publicitagdo através de edital que
foi afixado nos locais de estilo e, em cumprimento do estabelecido no
artigo 117.° do Cddigo do Procedimento Administrativo, foi sujeito a
audiéncia dos interessados.

Foram incluidas as sugestdes apresentadas pela Assembleia Municipal
tendo o mesmo sido aprovado na sessdo da Assembleia Municipal de
26 de fevereiro de 2013.

Torna Publico que o regulamento sera publicitado através de edital nos
lugares de estilo e no portal do Municipio de Idanha-a-Nova na Internet
em www.cm-idanhanova.pt, bem como no Didrio da Republica.

Nos termos do seu artigo 37.°, o regulamento entra em vigor no dia
seguinte ao da sua publicagao.

25 de marco de 2013. — O Presidente da Camara Municipal, Enge-
nheiro Alvaro José Cachucho Rocha.
306853592

MUNICIPIO DE LOULE

Aviso n.° 4722/2013

Alteracio a operacio de loteamento titulada pelo alvara n.’ 3/
2008 — Morgadinho ou Quinta
do Morgadinho — Semino — Quarteira — Loulé

Para os devidos efeitos, se torna publico que em 13 de margo de 2013
a Camara deliberou, por unanimidade, submeter a discussao publica o
projeto de alteragdo do loteamento (proc. n.° 7/05), requerido em nome
de Oceénico II — Fundo Especial de Investimento Imobiliario Fechado
gerido e administrado por Interfundos — Gestdo de Fundos de Investi-
mento Imobiliario, S. A., por um periodo de 15 dias uteis, nos termos do
artigo 77.° do Decreto-Lei n.° 380/99, de 22 de setembro, alterado e re-
publicado pelo Decreto-Lei n.° 46/2009, de 20 de fevereiro, alterado pelo
Decreto-Lei n.° 181/2009, de 7 de agosto e pelo Decreto-Lein.® 2/2011, de





