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Posicionamento remuneratorio: tendo em conta o preceituado no ar-
tigo 55.°da Lein.® 12-A/2008, de 27 de Fevereiro, o posicionamento dos
trabalhadores recrutados numa das posi¢des remuneratorias da categoria
¢ objecto de negociacao com a entidade empregadora publica, e tera lugar
imediatamente apds o termo do procedimento concursal.

Em cumprimento da alinea /), do artigo 9.° da Constituigao, “a admi-
nistragdo publica, enquanto entidade empregadora, promove activamente
uma politica de igualdade de oportunidades entre homens e mulheres
no acesso ao emprego e na progressao profissional, providenciando
escrupulosamente no sentido de evitar toda e qualquer forma de dis-
criminagdo”.

Nos termos do Decreto-Lei n.° 29/2001, de 3 de Fevereiro e para
efeitos de admiss@o a concurso os candidatos com deficiéncia devem
declarar, no requerimento de admissio, sob compromisso de honra, o
respectivo grau de incapacidade e tipo de deficiéncia e nos termos do
disposto no n.° 2, do artigo 3.° do citado diploma, no procedimento de
concurso em que o numero de lugares a preencher seja inferior a 10 e
igual a superior a 3, ¢ garantida a reserva de um lugar para candidatos
com deficiéncia.

Nos termos do disposto no n.° 1, do artigo 19.°, da Portaria
n.° 83-A/2009, de 22 de Janeiro, o presente aviso sera publicitado na
Bolsa de Emprego Publica (www.bep.gov.pt), no 1.° dia 1til seguinte
a presente publicagdo, a partir da data da publica¢do no Didrio da
Republica, na pagina electronica do Municipio de Ponte de Lima e por
extracto, no prazo maximo de 3 dias uteis contado da mesma data, num
jornal de expansao nacional.

6 de Maio de 2011. — O Presidente da Camara Municipal, Victor
Mendes, eng.
304694772

MUNICIPIO DE PONTE DE SOR

Aviso n.° 11671/2011

Para os devidos efeitos, torna-se publico que, foram concedidas li-
cengas sem remuneracdo de longa durago, nos termos do disposto
no n.° 1, do artigo 234.° da Lei n.° 59/2009, de 11 de Setembro, aos
seguintes trabalhadores:

Manuel Jodo Alves Pimenta Fernandes, com inicio a 01 de Janeiro
de 2011;
Jodo Paulo Lopes Sanganha, com inicio a 01 de Maio de 2011.

11 de Maio de 2011. — O Presidente da Camara, Jodo José de Car-
valho Taveira Pinto.
304670763

Aviso n.° 11672/2011

Para efeitos do disposto na alinea b), do n.° 1 do artigo 37.° da
Lein.° 12.A/2008, de 27 de Fevereiro, torna-se publico que, na se-
quéncia do meu despacho datado de 13 de Maio de 2011, e no uso da
competéncia que me confere a alinea a), do n.° 2, do artigo 68.° da
Lein.® 169/99, de 18 de Setembro, alterada pela Lei n.° 5-A/2002,
de 11 de Janeiro, e do procedimento concursal comum, para cons-
tituicdo de relacdo juridica de emprego publico por tempo indeter-
minado para preenchimento de dois postos de trabalho de Assistente
Técnico, publicitado através do aviso n.° 3002/2011, constante do
Didrio da Republica n.° 19, 2.* série, do dia 27 de Janeiro de 2011,
e apos negociagdo do posicionamento remuneratorio, foi celebrado
contrato de trabalho por tempo indeterminado, com efeitos a 16
de Maio de 2011, com Ana Filipa Prates Sequeira e Jorge Miguel
Pinheiro Bonito, para a categoria de Assistente Técnico, da carreira
geral de Assistente Técnico, com a remuneragdo correspondente a
1.* posi¢do remuneratdria da categoria e ao nivel remuneratorio 5
da tabela remuneratéria Unica, a que corresponde o montante pecu-
niario de 683,13 euros.

Para efeitos do estipulado nos n.*2 e 3 do artigo 73.° do RCTFP,
aprovado pela Lei n.° 59/2008, de 11 de Setembro, conjugados com os
n.”3 e seguintes do artigo 12.°, da Lei n.° 12-A/2008, de 27 de Feve-
reiro, nos termos do ja referido despacho, nomeei para juri do periodo
experimental os seguintes elementos:

Presidente — Maria José Carreiras Covas Barradas, Chefe de Divisao
de Acgao Social.

Vogais efectivos — Susana Isabel Henriques Pita Esculcas, técnica
superior ¢ Maria Manuela Carvalho Correia Lopes, Chefe de Divisao
Administrativa.

Vogais suplentes — Maria da Conceigdo Lopes Sanganha, Coordena-
dora Técnica e Ana Maria Coutinho Velez Solposto, Técnica Superior.

13 de Maio de 2011. — O Presidente da Camara, Jodo José de Car-
valho Taveira Pinto.
304689694
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MUNICIPIO DE PORTALEGRE

Regulamento n.° 356/2011

Projecto de regulamento municipal de ocupacio do espaco
publico e publicidade, do Municipio de Portalegre

Nota

Para os devidos efeitos torna-se publico o projecto de Regulamento
Municipal de Ocupagdo do Espaco Publico e Publicidade, do Municipio
de Portalegre, que se transcreve, e que decorre por for¢a do Decreto-Lei
n.° 92/2010, de 26 de Julho, que transpde para a ordem juridica interna
a Directiva n.® 2006/123/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de
12 de Dezembro relativa aos servigos no mercado interno e por forga
do Decreto Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril (Licenciamento Zero). Tal
projecto foi aprovado pela Camara Municipal em reunido de 11/04/2011
estando a decorrer o respectivo inquérito publico (durante 30 dias), o
qual teve inicio em 27 de Abril de 2011, com a publicagdo do aviso
n.° 9672/2011, no Diario da Republica, 2.* série — N.° 81. O documento
encontra-se ainda patente no Servigo de Atendimento da Cdmara Mu-
nicipal de Portalegre (entre as 8:30 e as 16:00), e no site do municipio
(www.cm-portalegre.pt).

Preambulo

A simplifica¢do do regime da ocupagdo do espago publico e da afi-
xagdo e da inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial,
decorrente da publicagdo e entrada em vigor do Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de Abril — Licenciamento Zero, impde a necessidade de se pro-
ceder a alteragdo/adaptacdo dos regulamentos municipais que dispdem
sobre a matéria.

O referido diploma tem como objectivo principal a redugido dos en-
cargos administrativos sobre os cidaddos e empresas, por via da sim-
plificagdo e desmaterializagdo dos actos administrativos subjacentes as
actividades expressamente contemplas no mesmo.

O presente regulamento contempla, para além da figura tradicional de
licenciamento, aplicavel aos actos que ndo se encontram contempladas no
diploma do Licenciamento Zero, as figura da mera comunicagao prévia
e da comunicagdo prévia com prazo, introduzidas no quadro Juridico
Portugués pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril.

CAPITULO1
Disposicdes iniciais
Artigo 1.°

Lei Habilitante
O presente regulamento rege-se pelo disposto no n.° 8 do artigo 112.°
e artigo 241.°, ambos da Constituigao da Republica, em conjunto com a
alinea @) do n.° 6 do artigo 64.°, e alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei
n. 169/99, de 18 de Setembro, na redacgéo da Lei n.° 5-A/2002, de 11 de

Janeiro, no Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de Julho, e no Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de Abril.

Artigo 2.°
Objecto

O presente Regulamento dispde sobre as condi¢des de ocupagao
e utilizag¢do privativa de espagos publicos ou afectos ao dominio
publico municipal e sobre os critérios que devem ser observados na
afixag@o, inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial.

Artigo 3.°
Ambito
O presente Regulamento estabelece os critérios a que esta sujeita a
ocupacdo do espago publico e aos requisitos a observar na afixagao,
inscri¢@o e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial,
qualquer que seja o meio de instalagdo utilizado no solo, subsolo, ou
espago aéreo.
Artigo 4.°
Caducidade

O direito de ocupagao do espago publico e ou afixagao, inscrigao
e difusdo de mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos re-
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gimes contemplados no presente regulamento, caduca nas seguintes
situagdes:

a) Por morte, declaragdo de insolvéncia, faléncia, ou outra forma de
extingao do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da actividade a que
se reporta a licenca;

¢) Se o titular comunicar a Camara Municipal, que nao pretende a
sua renovagao.

d) Se a Camara Municipal, proferir decisdo no sentido da néo re-
novagao.

e) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas, dentro do prazo
fixado para o efeito.

) Por término do prazo solicitado.

Artigo 5.°
Revogacio

O direito de ocupagdo do espago publico e ou afixagao, inscri¢do e
difusdo de mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos regimes
contemplados no presente regulamento, a excepcdo do requerido por
periodos sazonais, renova-se anualmente, de forma automatica, desde
que o interessado liquide a respectiva taxa.

CAPITULO II

Regimes aplicaveis

SECCAO1
Mera comunicagao prévia e comunicagao prévia com prazo

Artigo 6.°
Disposicdes gerais

1 — E simplificado o regime de ocupagio do espago publico,
substituindo-se o licenciamento por uma mera comunicagio prévia, ou
comunicagdo prévia com prazo, para determinados fins, conexos com
a actividade exercida pelo respectivo estabelecimento.

2 — E simplificado o regime de afixagdo e da inscri¢do de mensagens
publicitarias, de natureza comercial, designadamente, mediante a elimi-
nagdo do respectivo licenciamento, desde que as mesma sejam conexas
com o seu objecto de negdcio, em determinadas situagdes previstas no
artigo 13.°, do presente Regulamento.

3 — Autilizagéo privativa dos espagos publicos e a afixacao, inscri¢ao
e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, identificadas
no anexo 1 ao presente Regulamento, ficam sujeitos ao cumprimento dos
critérios estabelecidos no mesmo, sendo apenas obrigatoria a entrega
de uma mera comunicagdo prévia, ou comunicagdo prévia com prazo,
submetidas no Balcdo do Empreendedor.

4 — Encontra-se sujeita a mera declaracéo prévia ou declaragdo prévia
com prazo, a pretensdo de ocupagio do espago publico, entendido como
a area de acesso livre e de uso colectivo afecta ao dominio publico, para
os seguintes fins:

a) Instalagdo de toldo e respectiva sanefa;

b) Instalagao de esplanada aberta;

¢) Instalagdo de estrado e guarda-ventos;

d) Instalagdo de vitrina e expositor;

e) Instalagdo de Suporte publicitario (dispositivos fixos ou moveis)

) Instalac@o de arcas e maquinas de gelados;

2) Instalag@o de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;

h) Instalag@o de contentor para residuos e ou residuos solidos urbanos;

i) Construgdes ou instalagdes provisorias por motivos de festejos ou
outras celebragoes;

) Postes ou Marcos para decoragdes ou colocagdo de antincios;

k) Depositos de materiais e semelhantes;

1) Tubos, condutas, cabos condutores e semelhantes;

m) Viaturas ou atrelados para exercer comércio ou industria ou qual-
quer actividade lucrativa, ou mostruario;

n) Bancas, tabuleiros, velocipedes, carros, carretas e semelhantes,
fora das zonas de mercados e feiras;

5 — A ocupagao do espago publico para fins distintos dos menciona-
dos no niimero anterior, esta sujeita a licenciamento e segue o regime
geral de ocupag@o do dominio publico das autarquias locais, conforme
previsto na seccdo 1 do presente capitulo, ndo podendo as correspon-
dentes pretensdes ser submetidas no “Balcdo do Empreendedor” (Exp:
Quiosques, esplanadas fechadas, Outdoors, placas informativas, etc.).
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Artigo 7.°
Aplicabilidade

1 — Aplica-se o regime da mera comunicagdo prévia, quando as
caracteristicas e localizagdo do equipamento e do mobiliario urbano
respeitarem os limites fixados no n.° 1, do artigo 12.°, do Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de Abril.

2 — A comunicagao prévia com prazo, aplica-se nos casos em que
as caracteristicas e localizagdo do mobiliario urbano ndo respeitarem
os limites fixados n.° 1, do artigo 12.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de
1 de Abril.

3 — A mera comunicagdo prévia e a comunicagao prévia com prazo
serdo efectuadas no «Balcdo do Empreendedor».

SECCAO II

Licenciamento

Artigo 8.°
Aplicabilidade

Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagdes ndo
abrangidas pelas disposi¢des do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril
(licenciamento Zero), nao podendo as respectivas pretensdes ser sub-
metidas através do «Balcdo do Empreendedory.

Artigo 9.°
Instrucao

1 — O pedido de licenciamento devera ser solicitado a Camara Mu-
nicipal mediante requerimento, com a antecedéncia minima de 30 dias,
em relagdo a data pretendida para inicio da ocupagéo.

2 — O requerimento devera conter as seguintes mengdes:

a) Identificagdo do requerente, com o nome, nimero de identificagdo
fiscal, estado civil, profissdo, domicilio, nimero, data de emissdo de
bilhete de identidade e arquivo de identificag@o, no caso de pessoas
singulares, e niimero do cartdo de pessoa colectiva, no caso de pessoa
colectiva;

b) O nome do estabelecimento comercial e copia do alvara de licenga
de utilizagao;

¢) O ramo da actividade exercido;

d) Local exacto onde pretende efectuar;

e) O periodo da ocupacao;

3 — O requerimento devera ser acompanhado de:

a) Planta de localizagdo fornecida pela Camara Municipal, com iden-
tificagdo do local previsto;

b) Planta de situac@o ou fotografia a cores indicando o local pre-
visto;

¢) Memoria Descritiva indicativa dos Materiais, cores, configuragdo
e legendas a utilizar, e outras informagdes que sejam necessarias ao
processo de licenciamento;

d) Desenhos elucidativos, com a indicagdo da forma, dimenséo e
materiais;

e) Autorizagdo do proprietario, usufrutuario, locatario ou titular de
outros direitos, sempre que o meio de ocupacéo seja instalado em pro-
priedade alheia, ou com regime de propriedade horizontal;

/) Documento comprovativo da legitimidade para a pratica do acto.

Artigo 10.°

Condicoes de indeferimento

1 — O pedido de licenciamento ¢ indeferido com base em qualquer
dos seguintes fundamentos:

a) Nio se enquadrar nos critérios estabelecidos, para o efeito, no
capitulo 11, do presente Regulamento;

b) Nao respeitar as caracteristicas gerais e regras, estabelecidas para
o efeito.

2 — O pedido de licenciamento inicial sera indeferido se o requerente
for devedor a Camara Municipal de quaisquer dividas.
Artigo 11.°
Alvara de licenca

No caso de ter sido proferida a decisdo favoravel sobre o pedido de
licenciamento, os servigos competentes devem assegurar a emissdo do
alvara de licenga.
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Artigo 12.°
Utiliza¢ao da licenca

A utilizag8o da licenga é pessoal e ndo pode ser cedida a qualquer
titulo, com excepgdo do previsto no proximo artigo.

Artigo 13.°
Mudanga de titularidade

1 — O pedido de mudanga da titularidade da licenga de ocupagao do
espago publico so sera deferido se se verificarem, cumulativamente, as
seguintes situagdes:

a) Encontrarem-se pagas as taxas devidas.

b) Nao sejam pretendidas quaisquer alteragdes ao objecto de licen-
ciamento, com excep¢ao de obras de beneficiagdo que poderdo ser
condicionantes da autoriza¢do da mudanca de titularidade;

¢) O requerente apresentar prova da legitimidade do seu interesse.

2 — Na licenga de ocupag@o do espaco publico sera averbada a iden-
tificagdo do novo titular.
3 — Pela mudanga de titularidade, o novo titular fica autorizado, ap6s
o pagamento da correspondente taxa, a ocupacdo do espaco publico
até ao fim do prazo de duragdo da licenga a que estava autorizado o
anterior titular.
Artigo 14.°

Cancelamento da licenca

A licenga de ocupagdo do espago publico sera cancelada sempre que
se verifique alguma das seguintes situagdes:

a) O titular ndo proceda a ocupag@o no prazo e nas condigdes esta-
belecidas;

b) O titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
estd sujeito, ou quaisquer obrigagdes a que se tenha vinculado pelo
licenciamento.

¢) Sempre que imperativos de interesse publico assim o imponham.

Artigo 15.°
Obrigacdes gerais do titular
O titular da licenga fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a) Nao podera proceder a adulteragio dos elementos tal como foram
aprovados, ou a alteragdes da demarcagao efectuada;

b) Nao podera proceder a transmissao da licenca a outrem, salvo
mudanga de titularidade devidamente autorizada;

¢) Nao podera proceder a cedéncia da utilizagdo da licenga a outrem
mesmo que temporariamente;

d) Colocar em lugar visivel o alvara da licenga emitida pela Camara
Municipal;

e) Repor a situagao existente no local tal como se encontrava a data
do deferimento, findo o prazo da licenga.

CAPITULO III
Ocupacio do espaco publico

Artigo 16.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Espago Publico — toda a area ndo edificada, de livre acesso;

b) Equipamento urbano — conjunto de elementos instalados no espago
publico com fungdo especifica de assegurar a gestdo das estruturas e
sistemas urbanos, nomeadamente, sinalizagdo viaria, semaforica, ver-
tical, horizontal e informativa (direccional e de pré-aviso), luminarias,
armarios técnicos, guardas de protecgdo e dissuasores.

¢) Ocupagdo Periodica — aquela que se efectua no espago publico,
em épocas do ano determinadas, por exemplo, durante o periodo estival,
com esplanadas;

d) Mobiliario urbano — as “coisas” instaladas, projectadas ou apoia-
das no espago publico, destinadas a uso publico, que prestam um servigo
colectivo ou que complementam uma actividade, ainda que de modo
sazonal ou precario;

e) Anuncio electronico — O sistema computorizado de emissdo de
mensagens e imagens, com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV
e video e similares;

f) Anuncio iluminado — o suporte publicitario sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

22801

2) Anuncio luminoso — o suporte publicitario que emita luz propria;

h) Bandeirola — suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

i) Chapa — suporte nao luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensdo ndo excede 0,60 m. e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m;

J) Esplanada Aberta — a instalag@o no espago publico de mesas, cadei-
ras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais e outro mobiliario urbano, sem qualquer tipo de protecgdo fixa
ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauracdo ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos;

k) Expositor — a estrutura propria para apresentagdo de produtos
comercializados no interior do estabelecimento comercial, instalada
no espaco publico;

/) Floreira — o vaso ou receptaculo para plantas destinadas ao embe-
lezamento, marcac@o ou protec¢do do espaco publico;

m) Guarda-vento — a armagao que protege do vento o espago ocupado
por uma esplanada;

n) Letras soltas ou simbolos — a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, directamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras,
nas portas ou janelas.

0) Penddo — o suporte ndo rigido, que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

p) Placa— o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visi-
vel, com ou sem emolduramento, cuja maior dimensdo ndo excede
1,50 m;

q) Publicidade sonora — a actividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgacao da mensagem publicitaria;

r) Sanefa — o elemento vertical de protecc¢@o contra agentes clima-
téricos, feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na
parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria;

s) Suporte Publicitario — o meio utilizado para a transmissdo de uma
mensagem publicitaria;

t) Tabuleta — o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios, que permite a afixa¢ao de mensagens publi-
citarias em ambas as faces;

u) Toldo — o elemento de protecgdo contra agentes climatéricos,
feito de lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de
vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais,
no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

v) Vitrina — o mostrador envidracado ou transparente, embutido ou
saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se
expdem objectos e produtos ou se afixam informagdes.

w) Quiosque — elemento de mobiliario urbano de construgio aligei-
rada, composto, de um modo geral, por uma base, um balcio, o corpo
€ a proteccao;

x) Alpendre ou pala — elementos rigidos de protec¢do contra agentes
climatéricos com, pelo menos, uma agua, fixos aos paramentos das
fachadas e aplicaveis a vaos de portas, janelas, montras de edificios ou
estabelecimentos comerciais;

y) Pilaretes — elementos metalicos ou de outro material inerte, fixos,
rebativeis ou retracteis, instalados no passeio ou outro tipo de espago
exterior, que tém como fungdo a delimitag@o de espagos;

z) Esplanada Fechada — esplanada integralmente protegida dos agen-
tes climatéricos, mesmo que, qualquer dos elementos da estrutura/co-
bertura seja rebativel, extensivel ou amovivel.

aa) Aparelho de Ar condicionado (Sistema de Climatizacdo) — equi-
pamentos combinados de forma coerente com vista a satisfazer um ou
mais dos objectivos da climatizacdo (arrefecimento, ventilagdo, aqueci-
mento, humidificagdo, desumidificagdo e purificacdo do ar).

bb) Area contigua/junto a fachada do estabelecimento, a aplicar no
regime de mera comunicagao prévia — para efeitos de ocupagdo de
espaco publico corresponde a area imediatamente contigua/junto a
fachada do estabelecimento ou da esplanada (ndo excedendo a largura
da fachada do estabelecimento), até aos limites impostos no capitulo 1
do anexo 1v do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril; para efeitos de
colocagdo/afixagdo de publicidade de natureza comercial, corresponde
ao espago publico imediatamente contiguo a fachada do estabelecimento
até ao limite de 30 cm; para efeitos de distribui¢do manual de publicidade
pelo agente econdémico, corresponde ao espago publico imediatamente
contiguo a fachada do estabelecimento até ao limite de 2 m ou, no caso
de o estabelecimento possuir esplanada, até aos limites da area ocupada
pela mesma.

Artigo 17.°

Critérios de ocupacio do espaco publico

1 — Os critérios a que esta sujeita a ocupagao do espago publico, numa
perspectiva de salvaguarda da seguranga, do ambiente e do equilibrio
urbano, sdo os estabelecidos no n.° 2, do artigo 11.°, do Decreto-Lei
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n.°48/2011, de 1 de Abril, bem como aqueles especialmente regulados
no presente Regulamento.

2 — Quando imperativos de reordenamento do espago publico,
designadamente, a aprovagdo de planos municipais de ordenamento
do territorio, de execugdo de obras ou outras, de manifesto interesse
publico, e assim o justifique, podera ser ordenada pela Camara Muni-
cipal, a remogao de equipamentos urbanos, ou mobiliario urbano, ou a
sua transferéncia para outro local conveniente a indicar pelos servigos
municipais responsaveis.

3 — Quando seja efectuada a ocupagao ilicita do espago publico
podera ser ordenada, pela Cimara Municipal, a remog¢ao do respectivo
equipamentos urbanos ou mobiliario urbano, sendo os encargos dai
decorrentes suportados pela entidade responsavel por tal facto.

Artigo 18.°
Contrapartidas para o municipio

A ocupagdo do espago publico com elementos de mobiliario urbano
e suportes publicitarios, pode determinar a reserva de algum ou alguns
dos espagos publicitarios.

Artigo 19.°
Exclusivos

1 — A Camara Municipal de Portalegre, podera conceder exclusivos
de exploragdo em determinado mobilidrio urbano, ap6s realizagdo de
procedimento de concessdo adequado, face ao estipulado pela legislagao
em vigor sobre a matéria.

2 — Na concessdo de exclusivos de exploragdo serdo ponderados,
designadamente, a adequagdo estética do suporte publicitario ao ele-
mento de mobiliario urbano e a envolvente e contrapartidas para o
Municipio.

Artigo 20.°
Restricdes de instalacdo de uma esplanada fechada

1 — A instalag8o de esplanadas fechadas deve deixar espacos livres
para a circulag@o de pedes ndo inferiores a 1,5 m e 2 m, contados, res-
pectivamente, a partir do edificio e do lancil.

2 — Naio sdo permitidas esplanadas fechadas que utilizem mais de
metade da largura do pavimento. A materializagdo da proteccao da espla-
nada devera ser compativel com o contexto cénico do local pretendido,
e a sua transparéncia ndo deve ser inferior a 60 % do total da protecgéo.

3 — No fecho de esplanadas, da-se preferéncia as estruturas metalicas,
podendo admitir-se a introdugdo de elementos valorizadores do projecto
noutros materiais, sem prejuizo da ressalva do caracter sempre precario
dessas construgdes.

4 — Os materiais a aplicar deverdo ser de boa qualidade, principal-
mente, no que se refere a perfis, vdo de abertura e de correr, pintura e
termolacagem.

5 — O pavimento da esplanada fechada devera manter o pavimento
existente, devendo prever-se a sua aplicagdo com sistema de facil re-
mog¢ao, nomeadamente, modulos amoviveis, devido a necessidade de
acesso as infra-estruturas existentes no subsolo por parte da Camara
Municipal de Portalegre.

6 — A estrutura principal de suporte, devera ser desmontavel.

7 — E interdita a afixag@o de toldos ou sanefas nas esplanadas fe-
chadas.

8 — As esplanadas fechadas devem garantir a acessibilidade de pes-
soas com mobilidade reduzida, nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006,
de 8 de Agosto.

Artigo 21.°
Condicdes de instalacio e manutencio de quiosques

1 — Por deliberag@o da Camara Municipal, podem ser determinados
locais para instalagdo de quiosques, os quais serdo concessionados nos
termos da lei em vigor sobre a matéria.

2 — Quanto se tratem de quiosques instalados pela Camara Municipal
e objecto de concessdo, nos termos da lei em vigor, apds o decurso do
respectivo periodo de tempo, incluindo o prazo inicial ¢ as sucessivas
renovagoes da licenga, a propriedade do quiosque revertera para a Ca-
mara Municipal de Portalegre, sem direito do proprietario a qualquer
indemnizagéo.

3 — Os quiosques deverdo corresponder a tipos e modelos que se
encontrem definidos e ou aprovados pela Camara Municipal, sem o que
ndo sera possivel a sua instalagéo.

4 — A instalacdo de quiosques ndo podera constituir-se como im-
pedimento a circulagdo pedonal na zona onde se instale, bem assim a
qualquer edificio ou outro tipo de mobiliario urbano ja instalado.
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5 — O comércio do ramo alimentar em quiosques € possivel, desde
que a actividade se encontre devidamente registada e cumpra os requi-
sitos previstos nas normas legais e regulamentares para o efeito.

6 — S0 serdo permitidas esplanadas de apoio a quiosques de ramo
alimentar, quando os mesmos possuam instalagdes sanitarias proprias
ou, se insiram em equipamentos municipais.

7 — Nao ¢ permitida a ocupagdo do espago com caixotes, embalagens,
e quaisquer equipamentos/elementos de apoio a quiosques (arcas de
gelados, expositores e outros), fora das instalagdes de publicidade.

8 — Sao permitidas mensagens publicitarias em quiosques quando na
sua concepgao e desenho originais tiverem sido previstos dispositivos ou
painéis para este fim ou a solugo apresentada produza uma mais-valia
do ponto de vista plastico.

9 — Quando os quiosques tiverem toldos, estes poderdo ostentar
publicidade apenas na respectiva aba.

Artigo 22.°
Aparelhos de ar condicionado (sistemas de climatizagao)

Os aparelhos de ar condicionado (sistemas de climatizagdo), ndo
podem ser visiveis da via publica, nem provocar distiirbios visuais nas
fachadas de edificios de valor arquitectonico, admitindo-se que sejam
embutidos em caixa aberta nos planos dos paramentos ¢ devidamente
ocultados através de solugdes que os tornem discretos e tanto quanto
possivel, imperceptiveis.

Artigo 23.°
Alpendres e Palas

Os alpendres e palas instalados em apéndice a construgdo existente
s6 deverdo ser autorizados quando nio prejudiquem a estética do edi-
ficio, nomeadamente, quando ndo ocultem vaos de iluminagéo e ou de
arejamento, ndo possuam largura de vaos que obstruam elementos de
seguranca rodoviaria ou que conduzam a sua ocultagdo a distancia, que
nao ultrapassem a largura de passeios e ndo ocupem areas de estaciona-
mento de veiculos e contemplem, em termos construtivos, a integracdo
arquitectonica do elemento a fachada que lhe serve de suporte, e a
seguranca de pessoas e bens.

CAPITULO IV
Mensagens publicitarias

Artigo 24.°
Mensagens publicitirias de natureza comercial

1 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizagdo do espaco publico e do
regime juridico da conservagao da natureza e biodiversidade, a afixacao,
inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo
estdo sujeitas a licenciamento, a autorizacdo, a autenticagao, a validag@o,
a certificagdo, a actos emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias
com prazo, a registo ou a qualquer outro acto permissivo, nem a mera
comunicag@o prévia, nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e ndo sdo visiveis ou
audiveis a partir do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sao
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respectivo
titular da exploragdo ou esta relacionada com bens ou servigos comer-
cializados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou
audiveis a partir do espaco publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
0 espaco publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respectivo
titular da exploragdo ou estdo relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento.

2 — Estao ainda abrangidas pelo disposto na alinea ) do niimero
anterior, as mensagens publicitarias de natureza comercial afixadas
ou inscritas em bens imdveis que sdo o objecto da propria transac¢ao
publicitada (ex: vende-se ou arrenda-se), e ainda no caso das mensagens
publicitarias de natureza comercial afixadas ou inscritas em viaturas
relacionadas com a actividade comercial.

3 — Os critérios de afixagdo ¢ inscri¢do de mensagens publicitarias
sdo definidos no anexo ao presente regulamento e apenas produzem
efeitos apos a sua divulgagéo no «Balcdo do Empreendedor».
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4 — A afixacdo e a inscri¢@o de mensagens publicitarias de natureza
comercial, que ndo se enquadrem nos niimeros anteriores, seguem o
regime geral de licenciamento, ndo podendo as respectivas pretensdes
ser submetidas no «Balcdo do Empreendedor»,

Artigo 25.°
Regras aplicaveis

A afixagdo, inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias rege-se
pelo estabelecido nas disposigdes gerais, contidas no anexo 1, ao presente
Regulamento.

Artigo 26.°

Condicdes de instalacio de painéis de grandes
dimensades tipo «outdoor»

Os painéis de grandes dimensdes, do tipo «outdoor», com 8 m X 3 m
de dimensdo, s6 podem ser instalados na periferia da cidade e a titulo
excepcional, condicionada a nao afectagdo da paisagem urbana e a
salvaguarda do equilibrio estético do local.

Artigo 27.°
Interdigoes

1—E proibido, em qualquer caso, a realizagao de inscri¢des ou
pinturas murais em monumentos nacionais, edificios religiosos,
sedes de orgdo de soberania, de regides autonomas ou de autar-
quias locais, tal como em sinais de transito, placas de sinalizagdo
rodoviaria, interior de quaisquer reparti¢gdes ou edificios publicos
e centros historicos como tal declarados ao abrigo da competente
regulamentacio urbanistica.

2 — E proibida a afixag@o e a inscri¢do de mensagens publicitarias
em qualquer bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores
ou detentores dos mesmos.

CAPITULO V

Taxas

Artigo 28.°
Valor e liquidacao das taxas

1 — As taxas devidas sdo as estabelecidas no Regulamento e Tabela
de Taxas do Municipio de Portalegre, para o ano em vigor, as quais
serdo divulgadas no portal do Municipio e nos casos aplicaveis no
«Balcao do Empreendedor», para efeitos da mera comunicagao prévia
e da comunicag@o prévia com prazo.

2 — Quando esteja em causa a utilizagdo do espago publico, as taxas
referidas no nimero anterior podem ser devidas pela utilizagao durante
um determinado periodo de tempo, conforme estipulado nos artigos 4.°
e 5.° do presente regulamento.

3 — A liquidagdo do valor das taxas no regime de licenciamento ¢é
efectuada aquando do levantamento da licenga ou, no caso de renovagao,
no prazo fixado para o efeito sob pena de caducidade do respectivo
direito.

4 — No caso da mera comunicagao prévia e da comunicagdo prévia
com prazo a liquidagao do valor das taxas ¢é efectuada automaticamente
no «Balcdo do Empreendedor».

Artigo 29.°
Ocupacio ilicita do espago publico

1 — O municipio pode, notificado o infractor, remover ou por qual-
quer forma inutilizar os elementos que ocupem o espaco publico em
violagao das disposi¢des no presente capitulo.

2 — O municipio, notificado o infractor, ¢ igualmente competente
para embargar ou demolir obras quando contrariem o disposto no
presente.

Artigo 30.°
Custos da remocio

1 — Os encargos com a remogao de elementos que ocupem o espago
publico, ainda que efectuada por servigos publicos, sdo suportados pela
entidade responsavel pela ocupagio ilicita e calculados com o estabe-
lecido, para o efeito, no Regulamento ¢ Tabela de Taxas do Municipio
de Portalegre, para o ano em vigor.
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CAPITULO VI
Disposicoes finais e transitorias

Artigo 31.°
Identificacio clara das obrigacdes

1 — As obrigagdes resultantes da regulamentagéo referida no anexo 1
da presente proposta de regulamento, do qual faz parte integrante, devem
ser identificadas de forma clara e com recurso a linguagem simples no
«Balcdo do Empreendedory.

2 — Se as obrigagdes publicitadas no «Balcdo do Empreendedor»
deixarem de estar actualizadas ou se mostrarem incompletas devem ser
prontamente actualizadas ou completadas.

3 — O cumprimento do disposto nos niimeros anteriores deve contar
com a participagdo da DGAE, do municipio e das entidades fiscaliza-
doras, designadamente da ASAE.

Artigo 32.°
Regime sancionario

Sem prejuizo da punigdo pela pratica de crime de falsas declaragdes
e do disposto noutras disposi¢des legais, constituem contra-ordenagao,
as infracgdes previstas no artigo 28.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de
1 de Abril.

Artigo 33.°
Norma revogatoria
Sédo revogados os seguintes Regulamentos Municipais:

1 — Regulamento n.° 11/97 — AP. — Regulamento de Publicidade
e Ocupagao da Via Publica;
2 — Regulamento Municipal de Ocupagéo de Espagos Publicos.

Artigo 34.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia da publicitacdo por
edital, afixado nos lugares de estilo.

Pagos do Concelho, de ... de ... 2011. — O Presidente da Camara,
José Fernando da Mata Cdceres.

ANEXO1

Critérios a observar na ocupagao do espago publico
e na afixagao, inscrigao e difusao
de mensagens publicitarias de natureza comercial

CAPITULO I
Disposi¢des gerais

Artigo 1.°
Objecto

O presente anexo estabelece os critérios a que esta sujeita a ocupagio
do espaco publico e a afixacao, inscri¢@o e difusdo de mensagens publi-
citarias de natureza comercial ndo sujeitas a licenciamento, nos termos
previstos no n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto.

Artigo 2.°

Principios gerais de ocupaciio do espaco publico
e afixaciio, inscriciio e difusio de mensagens publicitarias

Sem prejuizo das regras contidas no n.° 2 do artigo 11.° do Decreto-Lei
n.° 48/2001, de 1 de Abril, a ocupagio do espago publico e a afixaggo,
inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias, ndo pode prejudicar:

a) A saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar
niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

b) O acesso a edificios, jardins, pragas, pracetas e largos;

¢) A circulagdo rodoviaria e pedonal, designadamente, de pessoas
com mobilidade reduzida;

d) A qualidade dos espacos verdes ou de elementos vegetais isolados,
designadamente, por contribuir para a sua degradacdo ou por dificultar
a sua conservagao;

e) A eficéacia da iluminagdo publica;

/) A eficacia da sinalizagdo de transito;
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2) A utilizagdo de outro mobiliario urbano;

h) O equilibrio estético de conjuntos edificados ou ndo edificados;

i) A acgdo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de
classificagdo ou onde funcionem hospitais, estabelecimentos de saude, de
ensino ou outros servigos publicos, locais de culto, cemitérios, elementos
de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

k) Os direitos de terceiros.

Artigo 3.°
Principios gerais de afixacdo, inscricio e difusido de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifica-
¢éo da actividade exercida no imével ou daquele que a exerce, ndo €
permitida afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitectonico ou pai-
sagistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;
b) Os imédveis contemplados com prémios de arquitectura.

2 — A afixag@o ou inscrigdo de mensagens publicitarias, ndo ¢ permi-
tida sempre que possa causar danos irreparaveis nos materiais de reves-
timento exterior dos edificios e que os suportes utilizados prejudiquem
o ambiente, afectem a estética ou a salubridade dos lugares ou causem
danos a terceiros, nomeadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes nas fachadas dos edificios
ou em qualquer outro mobiliario urbano;

¢) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislagdo aplicavel a actividades ruidosas.

4 — A afixagdo ou a inscri¢do de mensagens publicitarias ndo pode
prejudicar a segurancga de pessoas e bens, designadamente:

a) Afectar a iluminagdo publica e ou cénica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, seméforos e sinais
de transito; e,

¢) Afectar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidaddos com
mobilidade reduzida.

Artigo 4.°
Deveres dos titulares dos suportes publicitarios
Constituem deveres do titular do suporte publicitario:

a) Cumprir as condigdes gerais e especificas a que a afixagdo e a
inscri¢do de mensagens publicitarias estdo sujeitas;

b) Conservar o suporte, bem como a mensagem, em boas condigdes
de conservagdo e seguranga;

¢) Eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixagéo
ou inscri¢do da mensagem publicitaria.

CAPITULO IT
Condigoes de instalacido de mobiliario urbano

Artigo 5.°

Condicoes de instalacio e manutencio
de um toldo e da respectiva sanefa

1 — A instalacdo de um toldo e da respectiva sanefa deve respeitar
as seguintes condigdes:

a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual
ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espago igual
ou superior a 0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

¢) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas
nunca acima do nivel do tecto do estabelecimento comercial a que
pertenga;

d) Nao exceder um avango superior a 3 m;

e) Nido exceder os limites laterais das instalacdes pertencentes ao
respectivo estabelecimento;

/) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do
solo igual ou superior a 2,50 m;

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas ¢ outros elementos com interesse arquitecténico
ou decorativo.
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2 — O toldo e a respectiva sanefa, ndo podem ser utilizados para
pendurar ou afixar qualquer tipo de objectos.

3 — O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de
conservacdo e limpeza do toldo e da respectiva sanefa.

Artigo 6.°
Condicdes de instalacido e manutencdo de uma esplanada aberta

1 — Na instalagdo de uma esplanada aberta devem respeitar-se as
seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do respectivo estabelecimento;

b) A ocupagdo transversal ndo pode exceder a largura da fachada do
respectivo estabelecimento;

¢) Deixar um espago igual ou superior a 0,90 m em toda a largura
do vao de porta, para garantir o acesso livre e directo a entrada do
estabelecimento;

d) Nao alterar a superficie do passeio onde ¢ instalada, sem prejuizo
do disposto no artigo 8.°;

e) Ndo ocupar mais de 50 % da largura do passeio onde ¢ instalada;

/) Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a
1,20 m contados:

i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;

ii) A partir do limite interior ou balango do respectivo elemento mais
proximo da fachada do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou
outros elementos ou tipos de equipamento urbano.

2 — Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de esta-
belecimentos sdo responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das
esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua de 3 m.

Artigo 7.°
Restri¢des de instalacio de uma esplanada aberta

1 — O mobiliario urbano utilizado como componente de uma espla-
nada aberta deve cumprir os seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagio
da esplanada;

b) Ser proprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente
urbano em que a esplanada esta inserida;

¢) Os guarda-soéis serem instalados exclusivamente durante o periodo
de funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta
a seguranga dos utentes;

d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e
respeitarem as condi¢des de seguranga.

2 — Nos passeios com paragens de veiculos de transportes colectivos
de passageiros ndo ¢ permitida a instalagdo de esplanada aberta numa
zona de 5 m para cada lado da paragem.

Artigo 8.°
Condicdes de instalacio de estrados

1 — E permitida a instalagiio de estrados como apoio a uma esplanada,
quando o desnivel do pavimento ocupado pela esplanada for superior
a 5 % de inclinagao.

2 — Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencial-
mente, em modulos de madeira.

3 — Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com
mobilidade reduzida, nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de
Agosto.

4 — Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta
do estabelecimento respectivo ou 0,25 m de altura face ao pavimento.

5 — Na instalagdo de estrados sdo salvaguardadas as condigdes de
seguranca da circulagéo pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidadaos
com mobilidade reduzida, nos termos da legislagdo em vigor.

Artigo 9.°
Condicdes de instalacdo de um guarda-vento

1 — O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente
durante o horario de funcionamento do respectivo estabelecimento.

2 — A instalagdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes
condigdes:

a) Junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da
fachada;

b) Nao ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a
seguranca, salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura
existentes;
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¢) Nao exceder 2 m de altura contados a partir do solo;

d) Sem exceder 3,50 m de avango, nunca podendo exceder o avango
da esplanada junto da qual esta instalado;

e) Garantir no minimo 0,05 m de distdncia do seu plano inferior ao
pavimento, desde que ndo tenha ressaltos superiores a 0,02 m;

/) Utilizar vidros inquebraveis, lisos e transparentes, que ndo excedam
as seguintes dimensdes:

i) Altura: 1,35 m;
if) Largura: 1 m.

2) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder
0,60 m contados a partir do solo.

3 — Na instalag@o de um guarda-vento deve ainda respeitar-se uma
distancia igual ou superior a:

a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras
€ acessos;
b) 2 m entre o guarda-vento e outro mobiliario urbano.

Artigo 10.°
Condicdes de instalagdo de uma vitrina

Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes con-
digdes:

a) Néo se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas ou a outros elementos com interesse arquitec-
ténico e decorativo;

b) A altura da vitrina em relagao ao solo deve ser igual ou superior
a 1,40 m;

¢) Nao exceder 0,15 m de balango em relag@o ao plano da fachada
do edificio.

Artigo 11.°
Condicdes de instalacdo de um expositor

1 — Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas um expositor,
instalado exclusivamente durante o seu horario de funcionamento.

2 — O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura
igual ou superior a 2 m, devendo respeitar as seguintes condi¢des de
instalagdo:

a) Ser contiguo ao respectivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a
1,50 m entre o limite exterior do passeio e o prédio;

¢) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano
inferior do expositor ao solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor
de produtos alimentares.

Artigo 12.°
Condicdes de instalacio de uma arca ou maquina de gelados

1 — Nainstala¢do de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-
-se as seguintes condi¢des de instalagdo:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nao exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada
do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1,20 m.

Artigo 13.°

Condicoes de instalacio de um brinquedo mecénico
e equipamento similar

1 — Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas um brinquedo
mecanico e equipamento similar, servindo exclusivamente como apoio
ao estabelecimento.

2 — Ainstalag¢@o de um brinquedo mecanico ou de um equipamento
similar deve ainda respeitar as seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nao exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada
do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1,20 m.
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Artigo 14.°
Condicdes de instalacdo e manutencio de uma floreira

1 — A floreira deve ser instalada junto a fachada do respectivo es-
tabelecimento.

2 — As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou
bagas venenosas.

3 — O titular do estabelecimento a que a floreira pertenga, deve
proceder a sua limpeza, rega e substituicao das plantas, sempre que
necessario.

Artigo 15.°

Condicdes de instalacdo e manutencio de um contentor
para residuos sélidos urbanos

1 — O contentor para residuos solidos urbanos, deve ser instalado
contiguamente ao respectivo estabelecimento, servindo exclusivamente
para seu apoio.

2 — Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve
ser imediatamente limpo ou substituido.

3 — Alinstalagdo de um contentor para residuos no espago publico ndo
pode causar qualquer perigo para a higiene e limpeza do espago.

4 — O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado
de conservag@o, nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e
limpeza.

CAPITULO III

Condicdes de instalacio de suportes publicitirios
e de afixacio, inscricio
e difusiio de mensagens publicitarias

SECCAO 1
Regras gerais

Artigo 16.°
Condicdes de instalacio de um suporte publicitario

1 — A instalagdo de um suporte publicitario deve respeitar as se-
guintes condigdes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espago
igual ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m, deixar livre um espago
igual ou superior a 0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

2 — Em passeios com largura igual ou inferior a 1 m ndo é permitida
a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias.

Artigo 17.°

Condicdes de afixacio ou inscri¢io de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobiliario urbano

1 — E permitida a afixagio ou inscrigio de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobiliario urbano.

2 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial numa esplanada deve limitar-se ao nome comercial do esta-
belecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou servigos
comercializados no estabelecimento ou ao logoétipo da marca comercial,
desde que afixados ou inscritos nas costas das cadeiras e nas abas pen-
dentes dos guarda-sdis, com as dimensdes maximas de 0,20 m x 0,10 m
por cada nome ou logétipo.

Artigo 18.°

Condicdes e restricoes de difusdo de mensagens
publicitarias sonoras

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitrias sonoras de
natureza comercial que possam ser ouvidas dentro dos respectivos
estabelecimentos ou na via publica, cujo objectivo imediato seja atrair
ou reter a atengdo do publico.

2 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9h00 m e as 20h00 m;
b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o
seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.
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SECCAOTI
Regras especiais

Artigo 19.°
Condicdes e restricdes de aplicacdo de chapas, placas e tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apresentar
dimens3o, cores, materiais ¢ alinhamentos adequados a estética do edificio.

2 — A instalagdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo
igual ou superior ao nivel do piso do 1.° andar dos edificios.

3 — Alinstalagdo de uma placa deve respeitar as seguintes condigoes:

a) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composic¢do arquitectonica das fachadas.

4 — As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-chdo dos
edificios.

5 — Naio ¢ permitida a instalagdo de mais de uma placa por cada
fracgdo autonoma ou fogo, ndo se considerando para o efeito as placas
de proibigdo de afixagdo de publicidade.

6 — Alinstalagdo de uma tabuleta deve respeitar as seguintes condigdes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo
igual ou superior a 2,60 m;

b) Nio exceder o balango de 1,50 m em relag@o ao plano marginal
do edificio, excepto, no caso de ruas sem passeios, em que o balango
ndo excede 0,20 m;

¢) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas.

Artigo 20.°
Condicoes de instalacao de bandeirolas

1 — As bandeirolas ndo podem ser afixadas em areas de protecgao
das localidades.

2 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s podendo ser
colocadas em posi¢do perpendicular a via mais préoxima e afixadas do
lado interior do poste.

3 — A dimensdo maxima das bandeirolas deve ser de 0,60 m de
comprimento e 1 m de altura.

4 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.

5 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou superior a 3 m.

6 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve
ser igual ou superior a 50 m.

Artigo 21.°
Condicdes de aplicaciio de letras soltas ou simbolos

A aplicacdo de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes
condigoes:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas, sendo aplicados directamente
sobre o paramento das paredes;

¢) Ter em ateng@o a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade
estética dos proprios edificios.

Artigo 22.°

Condicoes de instalagao de anuncios luminosos,
iluminados, electronicos e semelhantes

1 — Os antincios luminosos, iluminados, electronicos e semelhantes
devem ser colocados sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as
seguintes condigdes:

a) O balango total ndo pode exceder 2 m;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio nio pode ser
menor do que 2,60 m nem superior a 4 m;

¢) Caso o balango ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte inferior
do antincio e o solo ndo pode ser menor do que 2 m nem superior a 4 m.

2 — As estruturas dos andncios luminosos, iluminados, sistemas
electronicos ou semelhantes instalados nas fachadas de edificios e em
espago publico devem ficar, tanto quanto possivel, encobertas e ser
pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

11 de Abril de 2011. — O Presidente da Camara, José Fernando da
Mata Caceres.
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Regulamento n.° 357/2011

Alteragio ao Regulamento do Horario
de Funcionamento
dos Estabelecimentos Comerciais do Municipio de Portalegre

Nota

Para os devidos efeitos torna-se publica a alteragdo ao Regulamento
do Horério de Funcionamento dos estabelecimentos comerciais do
Municipio de Portalegre, que se transcreve, e que decorre por forga do
Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de Julho, que transpde para a ordem ju-
ridica interna a Directiva n.® 2006/123/CE, do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 12 de Dezembro, relativa aos servigos no mercado interno
e por for¢a do Decreto Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril (Licenciamento
Zero). Tal alteracao foi aprovada pela Camara Municipal em reunido de
11/04/2011, estando a decorrer o respectivo inquérito publico (durante
30 dias), o qual teve inicio em 27 de Abril de 2011, com a publicagdo
do aviso n.° 9671/2011, no Diério da Republica, 2.* série, N.° 81. O
documento encontra-se ainda patente no Servigo de Atendimento da
Camara Municipal de Portalegre (entre as 8:30 e as 16:00), e no site do
municipio (www.cm-portalegre.pt).

Preambulo

Com a publicagdo do Decreto-Lei n.° 111/2010, de 15 de Outubro,
e 0 Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril, que republicou o Decreto-
-Lei n.° 48/96, de 15 de Maio, na sua actual redac¢do, o Governo re-
definiu alguns dos principios gerais referentes ao regime de horario
de funcionamento dos estabelecimentos comerciais. Incluiram-se os
horarios das grandes superficies comerciais, localizadas ou ndo em
centros comerciais, no regime geral previsto no Decreto-Lei n.° 48/96,
e, descentralizou-se a decisdo de alargamento ou restricdo dos limites
horarios dessas superficies nos municipios. Por outro lado, o horério de
funcionamento de cada estabelecimento, as suas alteragdes e o mapa de
horario de funcionamento ndo estdo sujeitos a licenciamento, a autori-
zagdo, a autenticacdo, a validacdo, a certificagdo, a actos emitidos na
sequéncia de comunicagdes prévias com prazo, a registo ou a qualquer
outro acto permissivo. O titular da exploracao do estabelecimento apenas
deve proceder a mera comunicagao prévia, no Balcao do Empreendedor,
do horario de funcionamento bem como das suas alteragdes. Proibe-se o
licenciamento de horarios de funcionamento e cria-se a figura de mera
comunicagao prévia de horario de funcionamento por via electronica,
desmaterializando-se procedimentos. Por forga destas alteragoes legais
esta Camara Municipal procedeu a alteragdo do presente Regulamento
com o intuito de o adequar aos novos principios legais vigentes.

Tal como ¢ referido no artigo 4.° do referido Decreto-Lei n.° 48/96,
existe uma obrigatoriedade de regulamentagao desta matéria por parte
das Camaras Municipais. Tal situagdo foi devidamente acautelada por
esta Camara Municipal, conforme Regulamento publicado no Didrio
da Republica, 2.* série, n.° 59, de 11 de Margo de 1998.

Considerando as caracteristicas especificas do Concelho de Portalegre,
houve necessidade de alterar o regulamento atras referido, tentando
conciliar os interesses, muitas vezes divergentes, dos Municipes, dos
agentes economicos, dos trabalhadores e dos consumidores em geral.

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos do dis-
posto no artigo 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, do
Decreto-Lei n.° 48/96, de 15 de Maio, com as alteragdes introduzidas
pelos Decretos-Leis n.” 126/96, de 10 de Agosto, 216/96, de 20 de
Novembro, 111/2010, de 15 de Outubro, 48/2011, de 1 de Abril; e
Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de Julho, que transpde para a ordem
juridica interna a Directiva n.° 2006/123/CE, do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 12 de Dezembro, relativa aos servigos no mercado
interno, na Portaria n.° 154/96, de 15 de Maio, e na alinea a) do n.° 2
do artigo 53.° e na alinea a) do n.° 6 do artigo 64.° da Lein.° 169/99, de
18 de Setembro, com as altera¢des introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002,
de 11 de Janeiro.

Artigo 2.°
Objecto

A fixag@o dos horarios de funcionamento dos estabelecimentos de
venda ao publico e de prestacdo de servigos (incluindo os localizados
em centros comerciais) e as grandes superficies comerciais, no concelho
de Portalegre, rege-se pelo presente Regulamento.





