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Area de Especializagéo || — Territério e Sociedade

Opgoes
QUADRON.° 6
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares ‘Ar'ea Tipo Créditos | Observagdes
cientifica
Total Contacto
Geografia Pos-colonial. . . ......... ... ... .. ... ...... G S 140 T:54; TP:26; TC:14 5
Analise Espacial e Modelagao em SIG S S 140 TP:30; PL:30; OT:30 5
Geografia do Comérceio e dos Servigos G S 140 T:28; PL:26; TC:2 5
Perspectiva Territorial em satde . ....................... G S 140 TP:24; S:4 5
Geografia das Migragoes . . . ........oviinieenn.... G S 140 T:28; PL:16; TC:2; OT:10 5
Projecgdes Demograficas para a Geografia................ S S 140 T:24; TP:36 5
Patriménio Urbano. . . ......... .. .. ... i G S 140 T:42 5
Geografia Politica Contempordnea . ..................... G S 140 T:28; TP: 28; OT: 5 5
Economia e Politica Regional .......................... E S 140 T:28; TP:28; OT:5 5
Ordenamento e Desenvolvimento em Espagos Rurais . ...... G S 140 TP:39; TC: 18 5
Historia do Municipalismo e do Poder Local .............. H S 140 T:20; TP: 20; PL:20; 5
OT:20
Mobilidade e Transportes. . ................o.ooui.a... G S 140 T:26; TP:26; S:15; OT:5 5
Geografia das Areas de Montanha. . ..................... G S 140 TP:40; TC: 20; OT:30 5
Sociologia dos Estilosde Vida. . . ....................... G S 140 TP:36; OT: 14 5
Geografia Industrial . .. ....... ... ... . ... . G S 140 T:28; PL:16;TC:2; OT:10 5
203039463

Despacho n.° 5226/2010

Ao abrigo do disposto nos artigos 75.°a 80.° do Decreto-Lein.® 74/2006,
de 24 de Margo, alterado e republicado pelo Decreto-Lei n.° 107/2008,
de 25 de Junho, e no artigo 37.°, n.° 2 dos Estatutos da Universidade do
Minho, homologados pelo Despacho normativo n.° 61/2008, publicados
no DR, 2. série, n.° 236, de 5 de Dezembro de 2008.

Considerando o disposto no Despacho n.° 21 186-V/2007 (2.* série),

4 — Area cientifica predominante do curso: Gestio

5 — Numero de créditos, necessario a obtengao do grau: 180 ECTS

6 — Duragdo normal do curso: 6 semestres

7 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o curso se estruture: Nao aplicavel

8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengio
do grau ou diploma:

de 12 de Setembro de 2007, que cria a Licenciatura em Marketing, QUADRON- 1
devidamente registada pela Direc¢do-Geral do Ensino Superior sob o
n.° R/B-CR 46/2007. Créditos
Sob proposta da Escola de Economia e Gestdo: Area cientifics ol
1 — Sédo aprovadas as alteragdes a0 mapa de organizagao do plano de rea clentifica Sigla S .
P . R p g % p Obrigatorios | Optativos
estudos da Licenciatura em Marketing, nos termos constantes do anexo
ao presente despacho e que dele faz parte integrante.
2 — O plano de estudos assim aprovado comega a vigorar no ano GEStAO .« oot G 119 10
lectivo de 2010-2011. Matematica . ................... M 12
Nesta data, as alteragdes aprovadas sdo comunicadas a Direcgdo-Geral Direito .. ..o D 6
do Ensino Superior, para os efeitos legalmente fixados. Sistemas de Informagdo .......... SI 5
: - : - : - Economia ..................... E 12
Universidade do Minho, 10 de Margo de 2010. — O Reitor, Antonio Psicologia/Sociologia . . ... ... /S 6 10
M. Cunha. e .
Comunicagdo Social ............. CS
ANEXO Administragdo Pablica ........... AP
Ciéncia Politica € Relagdes Internacionais | cpRrj
Licenciatura em Marketing
1 — Unidade organica: Escola de Economia e Gestéo Towal oo 160 20
2 — Curso: Licenciatura em Marketing
3 — Grau: Licenciado 9 — Plano de estudos
Universidade do Minho
Escola de Economia e Gestao
Licenciatura em Marketing
1.° ano/1.° semestre
QUADRON-*1
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Marketing I ... ... .. G S1 168 TP:39; OT: 4 6
Evolucdo do Pensamento e Teorias da Gestdo ................. G S1 168 TP: 39; OT: 4 6
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Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Me¢étodos Quantitativos Aplicados I .......................... M S1 168 TP: 45; OT: 4 6
Principios de Microeconomia . ...............oviiiiinn... E S1 168 T:26; PL: 13 6
Finangas Empresariais I .......... ... ... ... ... .. .. ..... G S1 168 TP:39; OT: 4 6
1.° ano/2.° semestre
QUADRON.°2
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica | Tipo Créditos Observagodes
Total Contacto
Introdugdo as Ciéncias SOCIalS . .........ovveieinninnenn.. P/S S2 168 T: 30; TP: 30 6
Meétodos Quantitativos Aplicados I .. ....................... M S2 168 TP: 45; OT: 4 6
Direito do Consumo . ...ttt D S2 168 TP: 60 6
Contabilidade I ......... ... ... .. . G S2 168 TP: 39; OT: 4 6
Principios de Macroeconomia . ...............viiiiii.... E S2 168 TP: 26; PL: 13 6
2.° ano/3.° semestre
QUADRON.3
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica | Tipo Créditos Observagoes
Total Contacto
Marketing IT ... ... G S1 140 TP:39; OT: 4 5
Comportamento de Compra . ..............oooiinninnann.. G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Fundamentos de Pesquisa de Marketing .. .................... G S1 140 TP:39; OT: 4 5
GestdiodoProdutoeMarca ...t G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Contabilidade IT . .......... ... .. . . . . i G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Sistemas de Informagdo de Marketing ....................... SI S1 140 TP: 60 5
2.° ano /4.° semestre
QUADRON- 4
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica | Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Comunicagdo de Marketing ............. . ... . ... . ... ... G S2 168 TP:39; OT: 4 6
Pesquisa de Marketing Aplicada .. .......................... G S2 168 TP: 39; OT: 4 6
Gestdoestratégical ......... .. ... ... .. G S2 168 TP: 39; OT: 4 6
Marketing Internacional .......... ... ... ... ... ... . ... G S2 168 TP: 39; OT: 4 6
Marketing Relacional ......... ... ... ... ... ... .. .. ..... G S2 168 TP:39; OT: 4 6
3.°ano/5.° semestre
QUADRON.5
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Principios de Marketing de Servigos ........................ G S1 140 TP:39; OT: 4 5
Responsabilidade Social, Etica e Protec¢ao do Consumidor .. . ... G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Gestdo Estratégica Il ...... ... ... ... i G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Gestdo de Canais de Distribuicdo .. ......................... G S1 140 TP: 39; OT: 4 5
Opcao I .. G S1 140 | TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opgao
Opcao I .. o E/AP/CPRI/ | S 140 | TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opgao
P/S/CS/SI
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3.° ano/6.° semestre

QUADRON.* 6
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagoes
Total Contacto
Principios de Empreendedorismo . .......................... G S2 140 | TP:20;OT: 19 5
Logistica . ...t G S2 140 TP: 39; OT: 4 5
Opcao III . ..o G S2 140 | TP: 39; OT: 4 (%) 5 Opcao
Opcao IV .o E/AP/CPRI/P/ | S2 140 | TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opgcao
S/CS/SI
Projecto de Marketing . ........... ... .. L G S2 280 S: 10; OT: 30 10

12 — Quadro de opgdes

As opgdes serdo oferecidas de acordo com a disponibilidade de recur-
sos humanos dos diferentes departamentos, institutos e escolas envolvidos
e funcionardo tendo em conta o interesse manifestado pelos estudantes.

Opgoes:

Opgoes I e I1I:
Opgdes de Gestdo (G):

Principios de comportamento organizacional
Gestdo de negdcios internacionais

Comércio electronico e web marketing
Marketing do turismo

Marketing social

Marketing politico

Principios de Governagdo Empresarial
Modelos de Apoio a Decisdo

Opgdes Il e IV:

Opgdes de Economia (E):

Economia e organizagdo industrial
Teoria econémica do consumidor
Introdugao & microeconometria
Fundamentos da economia da inovagéo
Opgodes de Administracao Publica (AP):
Gestao da modernizagdo administrativa
Gestdo das organizagdes sem fins lucrativos
Opgdes de Ciéncia Politica e Relagdes Internacionais (CP/RI):
Principios de ciéncia politica

Opgao de Sistemas de Informacao (SI):
Sistemas de apoio a deciséo |

Sistemas de apoio a decisdo Il

Opgdes de Comunicagdo Social (CS):
Teorias da comunicagéo

Semiotica

Psicologia social

Sociologia da Comunicagao

Opgodes de Sociologia (S):

Sociologia do consumo

Cultura e estilos de vida

Opgao de Direito:

Direito das marcas

Opgdes de Psicologia (P):

Os estudantes poderdo escolher as op¢des de um leque de ofertas do
Departamento de Psicologia
203035397

Despacho n.° 5227/2010

Ao abrigo do disposto nos artigos 75.°a 80.° do Decreto-Lein.® 74/2006,
de 24 de Margo, alterado e republicado pelo Decreto-Lei n.° 107/2008,

de 25 de Junho, e no artigo 37.°, n.° 2 dos Estatutos da Universidade do
Minho, homologados pelo Despacho normativo n.® 61/2008, publicados
no DR, 2.2 série, n.° 236, de 5 de Dezembro de 2008.

Considerando o disposto no Despacho n.® 15 227/2009 (2.% série), de
6 de Julho, que adequa o curso de Mestrado Integrado em Arquitectura,
devidamente registado pela Direcgdo-Geral do Ensino Superior sob o
n.° R/B-AD-651/2006.

Sob proposta da Escola de Arquitectura:

1 — Sao aprovadas as alteragdes ao mapa de organizagao do plano de
estudos do Mestrado Integrado em Arquitectura, nos termos constantes
do anexo ao presente despacho e que dele faz parte integrante.

2 — O plano de estudos assim aprovado comega a vigorar no ano
lectivo de 2010-2011.

Nesta data, as alteracdes aprovadas sdo comunicadas a Direc¢do-Geral
do Ensino Superior, para os efeitos legalmente fixados.

Universidade do Minho, 10 de Margo de 2010. — O Reitor, Antonio
M. Cunha.

ANEXO

Mestrado Integrado em Arquitectura

1 — Unidade orgénica: Escola de Arquitectura

2 — Ciclo de estudos: Mestrado Integrado em Arquitectura/Cultura
e Ciéncias Arquitectonicas

3 — Grau: Mestrado Integrado/Licenciatura

4 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Arquitectura

5 — Numero de créditos necessario a obtengdo do grau: 300 ECTS
/180 ECTS

6 — Duragao normal do ciclo de estudos: 5 anos (10 Semestres)/ 3
anos (6 Semestres)

7 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o curso se estruture: Aplicavel nos 4.° e 5.° anos:
Turma A — Cidade e Territério; Turma B — Construgéo e Tecnologia;
Turma C — Cultura Arquitectonica.

8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tencdo do grau:

Mestrado Integrado em Arquitectura

QUADRON.° |
Créditos
Area cientifica Sigla
Obrigatorios| Optativos

Ciéncias Sociais ................. CS 9 1,9
Desenho........................ DS 27,00 1,5
Economiae Gestdo ............... EG - 1,1
Engenharia Civil ................. EC 33 9.4
FilosofiaeCultura................ FC - 1,1
Historia da Arquitectura ........... HA 28 2,6
Projecto ............ il PR 112 0
Tecnologia .. .................... TC 15 3,1
Teoria da Arquitectura . ............ TA 27 1,1
Territorio ..., TR 24 3,1

Total .......... 275 25






