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 Área de Especialização II — Território e Sociedade

Opções 

QUADRO N.º 6 

Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

Geografia Pós -colonial. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:54; TP:26; TC:14 5
Análise Espacial e Modelação em SIG S S 140 TP:30; PL:30; OT:30 5
Geografia do Comércio e dos Serviços G S 140 T:28; PL:26; TC:2 5
Perspectiva Territorial em saúde  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 TP:24; S:4 5
Geografia das Migrações . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:28; PL:16; TC:2; OT:10 5
Projecções Demográficas para a Geografia . . . . . . . . . . . . . . . . S S 140 T:24; TP:36 5
Património Urbano. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:42 5
Geografia Política Contemporânea  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:28; TP: 28; OT: 5 5
Economia e Política Regional  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E S 140 T:28; TP:28; OT:5 5
Ordenamento e Desenvolvimento em Espaços Rurais . . . . . . . G S 140 TP:39; TC: 18 5
História do Municipalismo e do Poder Local  . . . . . . . . . . . . . . H S 140 T:20; TP: 20; PL:20;

OT:20
5

Mobilidade e Transportes. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:26; TP:26; S:15; OT:5 5
Geografia das Áreas de Montanha. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 TP:40; TC: 20; OT:30 5
Sociologia dos Estilos de Vida. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 TP:36; OT: 14 5
Geografia Industrial . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 140 T:28; PL:16;TC:2; OT:10 5
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 Despacho n.º 5226/2010
Ao abrigo do disposto nos artigos 75.º a 80.º do Decreto -Lei n.º 74/2006, 

de 24 de Março, alterado e republicado pelo Decreto -Lei n.º 107/2008, 
de 25 de Junho, e no artigo 37.º, n.º 2 dos Estatutos da Universidade do 
Minho, homologados pelo Despacho normativo n.º 61/2008, publicados 
no DR, 2.ª série, n.º 236, de 5 de Dezembro de 2008.

Considerando o disposto no Despacho n.º 21 186 -V/2007 (2.ª série), 
de 12 de Setembro de 2007, que cria a Licenciatura em Marketing, 
devidamente registada pela Direcção -Geral do Ensino Superior sob o 
n.º R/B -CR 46/2007.

Sob proposta da Escola de Economia e Gestão:
1 — São aprovadas as alterações ao mapa de organização do plano de 

estudos da Licenciatura em Marketing, nos termos constantes do anexo 
ao presente despacho e que dele faz parte integrante.

2 — O plano de estudos assim aprovado começa a vigorar no ano 
lectivo de 2010 -2011.

Nesta data, as alterações aprovadas são comunicadas à Direcção -Geral 
do Ensino Superior, para os efeitos legalmente fixados.

Universidade do Minho, 10 de Março de 2010. — O Reitor, António 
M. Cunha.

ANEXO

Licenciatura em Marketing
1 — Unidade orgânica: Escola de Economia e Gestão
2 — Curso: Licenciatura em Marketing
3 — Grau: Licenciado

Área científica Sigla

Créditos

Obrigatórios Optativos

Gestão . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G 119 10
Matemática   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M 12
Direito . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D 6 }Sistemas de Informação   . . . . . . . . . . SI 5
Economia   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E 12
Psicologia/Sociologia   . . . . . . . . . . . . P/S 6 10
Comunicação Social   . . . . . . . . . . . . . CS
Administração Pública   . . . . . . . . . . . AP
Ciência Política e Relações Internacionais CPRI

Total   . . . . . . . . . . 160 20

 9 — Plano de estudos 

4 — Área científica predominante do curso: Gestão
5 — Número de créditos, necessário à obtenção do grau: 180 ECTS
6 — Duração normal do curso: 6 semestres
7 — Opções, ramos, ou outras formas de organização de percursos 

alternativos em que o curso se estruture: Não aplicável
8 — Áreas científicas e créditos que devem ser reunidos para a obtenção 

do grau ou diploma:
QUADRO N.º 1 

 Universidade do Minho

Escola de Economia e Gestão

Licenciatura em Marketing

1.º ano/1.º semestre

QUADRO N.º 1 

Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Marketing I   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 168 TP: 39; OT: 4 6
Evolução do Pensamento e Teorias da Gestão   . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 168 TP: 39; OT: 4 6
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Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Métodos Quantitativos Aplicados I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M S 1 168 TP: 45; OT: 4 6
Princípios de Microeconomia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E S 1 168 T: 26; PL: 13 6
Finanças Empresariais I   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 168 TP: 39; OT: 4 6

 1.º ano/2.º semestre

QUADRO N.º 2 

Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Introdução às Ciências Sociais   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . P/S S 2 168 T: 30; TP: 30 6
Métodos Quantitativos Aplicados II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M S 2 168 TP: 45; OT: 4 6
Direito do Consumo   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D S 2 168 TP: 60 6
Contabilidade I   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6
Princípios de Macroeconomia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E S 2 168 TP: 26; PL: 13 6

 2.º ano/3.º semestre

QUADRO N.º 3 

Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Marketing II   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Comportamento de Compra   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Fundamentos de Pesquisa de Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Gestão do Produto e Marca . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Contabilidade II   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Sistemas de Informação de Marketing   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . SI S 1 140 TP: 60 5

 2.º ano /4.º semestre

QUADRO N.º 4 

Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Comunicação de Marketing   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6
Pesquisa de Marketing Aplicada . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6
Gestão estratégica I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6
Marketing Internacional   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6
Marketing Relacional   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 168 TP: 39; OT: 4 6

 3.º ano/5.º semestre

QUADRO N.º 5 

Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Princípios de Marketing de Serviços   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Responsabilidade Social, Ética e Protecção do Consumidor   . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Gestão Estratégica II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Gestão de Canais de Distribuição . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 5
Opção I   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 1 140 TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opção
Opção II   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E/AP/CPRI/

P/S/CS/SI
S 1 140 TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opção
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Unidades curriculares Área científica Tipo

Horas de trabalho

Créditos Observações
Total Contacto

Princípios de Empreendedorismo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 140 TP: 20; OT: 19 5
Logística   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 140 TP: 39; OT: 4 5
Opção III . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 140 TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opção
Opção IV . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E/AP/CPRI/P/

S/CS/SI
S 2 140 TP: 39; OT: 4 (*) 5 Opção

Projecto de Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . G S 2 280 S: 10; OT: 30 10

 12 — Quadro de opções
As opções serão oferecidas de acordo com a disponibilidade de recur-

sos humanos dos diferentes departamentos, institutos e escolas envolvidos 
e funcionarão tendo em conta o interesse manifestado pelos estudantes.

Opções:
Opções I e III:
Opções de Gestão (G):
Princípios de comportamento organizacional
Gestão de negócios internacionais
Comércio electrónico e web marketing
Marketing do turismo
Marketing social
Marketing político
Princípios de Governação Empresarial
Modelos de Apoio à Decisão

Opções II e IV:
Opções de Economia (E):
Economia e organização industrial
Teoria económica do consumidor
Introdução à microeconometria
Fundamentos da economia da inovação

Opções de Administração Pública (AP):
Gestão da modernização administrativa
Gestão das organizações sem fins lucrativos

Opções de Ciência Política e Relações Internacionais (CP/RI):
Princípios de ciência política

Opção de Sistemas de Informação (SI):
Sistemas de apoio à decisão I
Sistemas de apoio à decisão II

Opções de Comunicação Social (CS):
Teorias da comunicação
Semiótica
Psicologia social
Sociologia da Comunicação

Opções de Sociologia (S):
Sociologia do consumo
Cultura e estilos de vida

Opção de Direito:
Direito das marcas

Opções de Psicologia (P):
Os estudantes poderão escolher as opções de um leque de ofertas do 

Departamento de Psicologia
203035397 

 Despacho n.º 5227/2010
Ao abrigo do disposto nos artigos 75.º a 80.º do Decreto -Lei n.º 74/2006, 

de 24 de Março, alterado e republicado pelo Decreto -Lei n.º 107/2008, 

de 25 de Junho, e no artigo 37.º, n.º 2 dos Estatutos da Universidade do 
Minho, homologados pelo Despacho normativo n.º 61/2008, publicados 
no DR, 2.ª série, n.º 236, de 5 de Dezembro de 2008.

Considerando o disposto no Despacho n.º 15 227/2009 (2.ª série), de 
6 de Julho, que adequa o curso de Mestrado Integrado em Arquitectura, 
devidamente registado pela Direcção -Geral do Ensino Superior sob o 
n.º R/B -AD -651/2006.

Sob proposta da Escola de Arquitectura:
1 — São aprovadas as alterações ao mapa de organização do plano de 

estudos do Mestrado Integrado em Arquitectura, nos termos constantes 
do anexo ao presente despacho e que dele faz parte integrante.

2 — O plano de estudos assim aprovado começa a vigorar no ano 
lectivo de 2010 -2011.

Nesta data, as alterações aprovadas são comunicadas à Direcção -Geral 
do Ensino Superior, para os efeitos legalmente fixados.

Universidade do Minho, 10 de Março de 2010. — O Reitor, António 
M. Cunha.

ANEXO

Mestrado Integrado em Arquitectura
1 — Unidade orgânica: Escola de Arquitectura
2 — Ciclo de estudos: Mestrado Integrado em Arquitectura/Cultura 

e Ciências Arquitectónicas
3 — Grau: Mestrado Integrado/Licenciatura
4 — Área científica predominante do ciclo de estudos: Arquitectura
5 — Número de créditos necessário à obtenção do grau: 300 ECTS 

/180 ECTS
6 — Duração normal do ciclo de estudos: 5 anos (10 Semestres)/ 3 

anos (6 Semestres)
7 — Opções, ramos, ou outras formas de organização de percursos 

alternativos em que o curso se estruture: Aplicável nos 4.º e 5.º anos: 
Turma A — Cidade e Território; Turma B — Construção e Tecnologia; 
Turma C — Cultura Arquitectónica.

8 — Áreas científicas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tenção do grau:

Mestrado Integrado em Arquitectura

QUADRO N.º 1 

Área científica Sigla

Créditos

Obrigatórios Optativos

Ciências Sociais   . . . . . . . . . . . . . . . . . CS 9 1,9
Desenho . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . DS 27,00 1,5
Economia e Gestão . . . . . . . . . . . . . . . EG  - 1,1
Engenharia Civil . . . . . . . . . . . . . . . . . EC 33 9,4
Filosofia e Cultura . . . . . . . . . . . . . . . . FC  - 1,1
História da Arquitectura   . . . . . . . . . . . HA 28 2,6
Projecto . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . PR 112 0
Tecnologia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . TC 15 3,1
Teoria da Arquitectura . . . . . . . . . . . . . TA 27 1,1
Território . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . TR 24 3,1

Total   . . . . . . . . . . 275 25

 3.º ano/6.º semestre

QUADRO N.º 6 




