17786

Despacho n.° 11186/2009

Sob proposta do IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Ma-
rketing, entidade instituidora da Escola Superior de Marketing e Pu-
blicidade, ouvidos o Conselho Pedagdgico e o conselho cientifico, é
aprovado o seguinte:

Artigo 1.°
Alteracio do plano de estudos

Mestrado em Publicidade, curso do 2.° ciclo de estudos do ensino su-
perior, conducente ao grau de mestre no ensino universitario, — alterado
ao abrigo e nos termos dos artigos 75.°a 77.° e do 80.° do Decreto-Lei n.°
107/2008, de 25 de Junho, e com comunicagao prévia a Direc¢ao-Geral
do Ensino Superior no dia 21 de Abril de 2009, a seguir se publica a
alterac@o ao plano de estudos publicado no Didrio da Republica na2.*
Série, N.° 205, pelo Despacho n.° 26815/2008, de 22 de Outubro.

Didario da Republica, 2.“ série— N.°86 — 5 de Maio de 2009

ANEXO
Mestrado: Publicidade

I — Estrutura Curricular

1 — Estabelecimento de ensino: Escola Superior de Marketing e
Publicidade.

2 — Grau: Mestre.

3 — Curso: Publicidade.

4 — Numero de créditos: 120 ECTS.

5 — Duragio do ciclo de estudos: 4 semestres.

6 — Area cientifica predominante do curso: Ciéncias da Comuni-
cagdo.

7 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengd@o do grau ou diploma: Mestre.

AI‘tlgO 2o QUADRON.° 1
Estrutura curricular e plano de estudos Créditos
A estrutura curricular e o plano de estudos do curso sdo os que constam L .
. Area cientifica Sigla
em anexo ao presente documento, dele fazendo parte integrante. Obrigatérios | Optativos
Artigo 3.°
.- . Ciéncias da Comunicag@o . .. ... CC 91 9
Inicio de funcionamento Ciéncias do Marketing. ... ..... CM 5 6
O curso tem o seu inicio a partir do ano lectivo de 2009-2010. Ciéncias Sociais ¢ Humanas . . .. SH 9
27 de Abril de 2009. — O Presidente, Carlos Alberto Miranda Total 105 15
Duarte.
II — Plano de Estudos
Escola Superior de Marketing e Publicidade
Mestrado em Publicidade
1.° Ano/1.° Semestre
QUADRON.2
, Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares - Ar?a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
(@) @ 3 ©)
Laboratorio de Produgédo Publicitaria . ..................... CC S 160 PL: 120 6
Direc¢dode Criagdo. . ...t CC S 160 TP: 120 6
Design Audio-Visual .. ..... ... ... ... . i CC S 120 TP: 60 4
Metodologia de Investigagdo. .. ......... ... ... SH S 40 T: 20 2
Moda em Publicidade ................. ... .. ... oL CC S 80 T: 20 3 Optativa
Etica e Responsabilidade Social .......................... SH S 80 T: 20 3 Optativa
Narrativa Publicitaria. . .. ........... ... ... .. .. ... CcC S 80 T: 20 3 Optativa
Estudosde Tendéncias. ...........ccoouuiinnininenn.... CM S 80 T: 20 3
Total . .......... ... .. .... 800 400 30
1.° Ano/2.° Semestre
QUADRON.*3
. Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares - Ar?? Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
(0] @ 3) “4)
Projecto Integrado de Publicidade . .. ...................... CC S 160 PL: 120 6
Branding Emocional .......... ... ... ... ... .. L. CM S 160 TP: 120 6
Técnicas Publicitarias e Planeamento de Meios . ............. CC S 120 TP: 60 4
Comunicagdo Estratégica. .................... ... ....... CC S 80 T: 20 3
Escrita Criativa. . .. ...ttt CC S 40 T: 20 2
MediaeCultura. ...t SH S 80 T: 20 3
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, Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares - Ar?a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
(@) 2 3) Q)
Psicossociologiada Cor. .. ... CC S 80 T: 20 3 Optativa
Publicidade em Portugal .......... ... .. .. ... ... ... ... SH S 80 T: 20 3 Optativa
Total ...................... 800 400 30
2.° Ano/3.° Semestre
QUADRON.°4
, Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares - Ar?a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
(@) 2 3) Q)
Tese/Projecto/Relatorio de Estagio em Publicidade ........... CC A 540 OT/E: 40 24
Seminarios TeMAticos . .. ..........ouiiiinnennennann... CC S 260 S: 20 6
Total ...................... 800 60 30
2.° Ano/4.° Semestre
QUADRON.5
Area Tempo de trabalho (horas) N
Unidades curriculares cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
@ 2 3) ()]
Tese/Projecto/Relatorio de Estagio em Publicidade ........... CC A 800 OT/E: 60 30
Total ...................... 800 60 30

Notas:
(1) Indicando a sigla constante do quadro n.° 1 deste anexo.
(2) S — Regime Semestral; A — Regime Anual.

(3) PL — Pratica Laboratorial; TP — Teorico-Pratica; T — Teorica; S — Seminarios; OT — Orientagdo Tutorial; E — Estagio.
(4) Optativa, significa que o aluno pode optar por esta ou outra unidade curricular de um curso de mestrado ministrado nas escolas universitarias do IADE com os mesmos créditos e tipologia

de acordo com alinea (3).

Despacho n.° 11187/2009

Sob proposta do IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Ma-
rketing, entidade instituidora da Escola Superior de Marketing e Pu-
blicidade, ouvidos o Conselho Pedagogico e o conselho cientifico, ¢
aprovado o seguinte:

Artigo 1.°
Alteracio do plano de estudos

Mestrado em Marketing, curso do 2.° ciclo de estudos do ensino su-
perior, conducente ao grau de mestre no ensino universitario, — alterado
ao abrigo e nos termos dos artigos 75.° a 77.° e do 80.° do Decreto-Lei
n.° 107/2008, de 25 de Junho, e com comunicagdo prévia a Direcgao-
-Geral do Ensino Superior no dia 21 de Abril de 2009, a seguir se publica
a alterag@o ao plano de estudos publicado no Didrio da Republica na
2.* Série, n.° 15, pelo Despacho n.° 2921/2009, de 22 de Janeiro.
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ANEXO
Marketing

Mestrado

I — Estrutura Curricular

1 — Estabelecimento de ensino: Escola Superior de Marketing e
Publicidade

2 — Grau: Mestre

3 — Curso: Marketing

4 — Numero de créditos: 120 ECTS

5 — Duragdo do ciclo de estudos: 4 semestres

6 — Area cientifica predominante do curso: Marketing

7 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
teng¢do do grau ou diploma: Mestre

Artigo 2.°
. QUADRO N |
Estrutura curricular e plano de estudos
A estrutura curricular e o plano de estudos do curso sao os que constam Créditos
em anexo ao presente documento, dele fazendo parte integrante. Area cientifica Sigla
Obrigatorios Optativos
Artigo 3.°
Inicio de funcionamento . L
o . i Ciéncias da Comunicagio . . . CC 99 6
O curso tem o seu inicio a partir do ano lectivo de 2009-2010. Ciéncias do Marketing. . . ... CM - 3
Ciéncias Sociais ¢ Humanas SH 9 3
27 de Abril de 2009. — O Presidente, Carlos Alberto Miranda Total 108 12
Duarte. oo mmmmemmmemmmm Dol






