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 EULUPA — CONSULTADORIA E CONFERÊNCIAS, L.DA

Anúncio n.º 567/2009
Conservatória do Registo Comercial de Setúbal. Matrícula 

n.º 5392/991014; identificação de pessoa colectiva n.º 504657631.
Certifica que ficaram depositados os documentos referentes à pres-

tação de contas da sociedade mencionada em epígrafe do ano de 1999.
2 de Novembro de 2007. — A Segunda -Ajudante, Maria Cristina 

Pacheco Santos.
3000229345 

 IADE — INSTITUTO DE ARTES VISUAIS, DESIGN E MARKETING

Despacho n.º 2921/2009
Sob proposta do IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Mar-

keting, entidade instituidora da Escola Superior de Marketing e Pu-
blicidade, ouvidos o Conselho Pedagógico e o conselho científico, é 
aprovado o seguinte:

Artigo 1.º
Criação do curso

O IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Marketing, em cum-
primento do disposto no Decreto -Lei n.º 74/2006, de 24 de Março, 
alterado pelo Decreto -Lei n.º 107/2008, de 25 de Junho, e por despacho 
de autorização de funcionamento do ciclo de estudos conducente ao 
grau de mestre em Marketing, de 28 -10 -2008 do Ministério da Ciência, 
Tecnologia e Ensino Superior, confere o grau de mestre, correspondente 
ao 2.º ciclo de estudos em Marketing da Escola Superior de Marketing 
e Publicidade.

Artigo 2.º
Estrutura curricular e plano de estudos

A estrutura curricular e o plano de estudos do curso são os que constam 
em anexo ao presente documento, dele fazendo parte integrante.

Artigo 3.º

Inicio de funcionamento

O curso terá o seu início a partir do ano lectivo de 2008 -2009.

14 de Janeiro de 2009. — O Presidente das Escolas Universitárias do 
IADE, Carlos Alberto Miranda Duarte.

ANEXOS

Marketing

Mestrado

I — Estrutura Curricular:
1 — Instituição de ensino — Escola Superior de Marketing e Pu-

blicidade.
2 — Grau — Mestre.
3 — Especialidade — Marketing.
4 — Número de créditos — 120 ECTS.
5 — Duração do ciclo de estudos — 4 semestres.
6 — Áreas científicas e créditos que devem ser reunidos para a ob-

tenção do grau:

QUADRO N.º 1 

Área científica Sigla

Créditos

Obrigatórios Optativos

Ciências de Marketing . . . . . . . . . . . . CM 103 –
Ciências da Comunicação  . . . . . . . . . CC 4 –
Ciências Sociais e Humanas  . . . . . . . SH 13 –

Total . . . . . . . . . . 120 –

 I — Plano de Estudos

Escola Superior de Marketing e Publicidade

Marketing

1.º ano — 1.º semestre

QUADRO N.º 2 

Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

(1) (2)

Pesquisa de Mercado  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 180 TP: 30 8
Marketing Operacional  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 180 TP: 30 8
Marketing Público e Social  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 140 TP: 20 6
Marketing Internacional. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 160 TP: 20 4
Psicosociologia do Consumidor. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . SH S 140 TP: 20 4

Total . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 800 120 30

 1.º ano — 2.º semestre

QUADRO N.º 3 

Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

(1) (2)

Marketing Estratégico  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 180 TP: 30 8
Marketing de Serviços e Industrial  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 180 TP: 30 8
Marketing Relacional. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 160 TP: 20 6
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Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

(1) (2)

Ética e Marketing   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . SH S 140 TP: 20 4
Comunicação de Marca  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CC S 140 TP: 20 4

Total . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 800 120 30

 2.º ano — 3.º semestre

QUADRO N.º 4 

Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

(1) (2)

Desenvolvimento da Dissertação/Projecto  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 500 OT: 25 20
Seminários Temáticos  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 150 S: 20 5
Metodologia de Investigação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . SH S 150 T: 20 5

Total . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 800 65 30

 2.º ano — 4.º semestre

QUADRO N.º 5 

 Despacho n.º 2922/2009
Sob proposta do IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Marketing, 

entidade instituidora da Escola Superior de Design, ouvidos o Conselho 
Pedagógico e o conselho científico, é aprovado o seguinte:

Artigo 1.º

Criação do curso

O IADE — Instituto de Artes Visuais, Design e Marketing, em 
cumprimento do disposto no Decreto -Lei n.º 74/2006, de 24 de 
Março, alterado pelo Decreto -Lei n.º 107/2008, de 25 de Junho, 
e do disposto no Decreto -Lei n.º 43/2007, de 22 de Fevereiro, 
e por despacho de autorização de funcionamento do ciclo de 
estudos de 29 -10 -2008 do Ministério da Ciência, Tecnologia e 
Ensino Superior, correspondente ao 2.º ciclo de estudos, condu-
cente ao grau de mestre em Ensino de Artes Visuais no 3.º Ciclo 
do Ensino Básico e no Ensino Secundário (Dom. 15) da Escola 
Superior de Design.

Artigo 2.º

Estrutura curricular e plano de estudos

A estrutura curricular e o plano de estudos do curso são os que constam 
em anexo ao presente documento, dele fazendo parte integrante.

Artigo 3.º

Início de funcionamento

O curso terá o seu início a partir do ano lectivo de 2008 -2009.

14 de Janeiro de 2009. — O Presidente das Escolas Universitárias do 
IADE, Carlos Alberto Miranda Duarte.

ANEXOS

Ensino de Artes Visuais no 3.º Ciclo do Ensino Básico
e no Ensino Secundário (Dom. 15)

Mestrado

I — Estrutura Curricular
1 — Instituição de ensino — Escola Superior de Design
2 — Grau — Mestre
3 — Especialidade — Ensino de Artes Visuais no 3.º Ciclo do Ensino 

Básico e no Ensino Secundário (Dom. 15)
4 — Número de créditos — 120 ECTS
5 — Duração do ciclo de estudos — 4 semestres
6 — Áreas científicas e créditos que devem ser reunidos para a ob-

tenção do grau:

QUADRO N.º 1 

Área científica Sigla

Créditos

Obrigatórios Optativos

Formação Educacional Geral. . . FEG   26 –
Didácticas Específicas . . . . . . . . DE   24 –
Iniciação à Prática Profissional, 

incluindo a Prática do Ensino 
Supervisionada. . . . . . . . . . . . IPP   48 –

Formação na Área da Docência FAD     6 –
Formação Cultural, Social e Ética FCSE     9 –
Formação em Metodologias de 

Investigação Educacional. . . . FMIE     7 –

Total . . . . . . . . 120 –

Unidades curriculares Área
científica Tipo

Tempo de trabalho (horas)

Créditos Observações
Total Contacto

(1) (2)

Desenvolvimento da Dissertação/Projecto  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . CM S 800 OT: 25 30
Total . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 800 25 30

Notas:

(1) Indicando a sigla constante do quadro n.º 1 deste anexo.
(2) TP — Teórico -Prática; T — Teórica; S — Seminários; OT — Orientação Tutorial; E — Estágio.




