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Artigo 3.°
Ambito
O presente Regulamento aplica-se a toda a area do concelho de

Vila Nova de Poiares.
Artigo 4.°

Nocoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) «Propaganda politica» a actividade de natureza ideoldgica ou
partidaria, de cariz ndo eleitoral, que visa directamente promover
os objectivos desenvolvidos pelos seus subscritores;

b) «Propaganda eleitoral» toda a actividade que visa directamente
promover candidaturas, seja actividade dos candidatos, dos subscri-
tores das candidaturas ou dos partidos politicos que apoiem as diversas
candidaturas, bem como a publicagio de textos ou imagens que expri-
mam ou reproduzam o contetdo dessa actividade.

Artigo 5.°
Locais de afixacao

1 — A afixacao de propaganda politica s6 serd permitida nos locais
para o efeito disponibilizados e devidamente identificados, que a
Camara Municipal publicitard através de edital.

2 — A afixacdo de propaganda eleitoral € livre e da responsabilidade
dos partidos ou forcas concorrentes.

3 — A afixacao ou inscricdo de mensagens de propaganda politica
nos lugares ou espacos de propriedade particular depende tnica e
exclusivamente do consentimento do respectivo proprietario ou pos-
suidor; no entanto, para além de ter de informar a Camara Municipal
nos termos do n.° 3 do artigo 6.°, devem também respeitar as normas
em vigor sobre proteccdo do patrimdnio arquitecténico e do meio
urbanistico, ambiente e paisagistico.

4 — Para além do disposto nos nimeros anteriores, a afixacio de
propaganda nao sera permitida sempre que:

a) Provoque obstrugido de perspectivas panoramicas ou afecte a
estética ou o ambiente dos lugares ou paisagens;

b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos nacio-
nais, de edificios de interesse publico ou outros susceptiveis de ser
classificados pelas entidades publicas;

¢) Cause prejuizos a terceiros;

d) Afecte a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente
na circulacao rodoviaria ou ferroviaria;

e) Apresente disposicdes, formatos ou cores que possam confun-
dir-se com os de sinalizacao de trafego;

f) Prejudique a circulacdo dos pedes, designadamente dos defi-
cientes.

Artigo 6.°

Utilizagao equitativa dos locais

1 — Os locais disponibilizados pela Camara Municipal, nos termos
do n.° 1 do artigo anterior, podem ser livremente utilizados para
o fim a que se destinam.

2 — Para efeito do disposto no nimero anterior, devem ser obser-
vadas pelos utentes, de modo a poder garantir-se uma equitativa uti-
lizacao dos locais, as seguintes regras:

a) O periodo de duracdo da afixagdo das mensagens nao pode
ultrapassar 30 dias, devendo as mesmas ser removidas no termo desse
prazo;

b) Nao podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50 % dos
locais ou espagos com propaganda proveniente da mesma entidade.

3 — Com vista a garantir a distribuicao equitativa dos espacos dis-
ponibilizados, deverao os utentes informar a Camara Municipal sobre
a data de afixacdo e a identificacdo dos painéis a utilizar.

Artigo 7.°
Remocao da propaganda

1 — Os partidos ou forgas concorrentes devem remover a propa-
ganda eleitoral afixada até ao 5.° dia 1til subsequente ao acto eleitoral.

2 — A propaganda politica nao contemplada no nimero anterior
deve ser removida apds o termo do prazo referido na alinea a) do
n.° 2 do artigo 6.°, ou no 3.° dia 1til apds a realizagao do evento
a que se refere.

3 — Findos os prazos concedidos pela Camara Municipal sem que
a entidade responsével pela afixacdo ou inscricdo proceda a remogao
da propaganda, ou dos seus meios, ou verificando-se a afixacao ou
inscricdo de mensagens de propaganda, ou a realizacdo desta, em
violagao das normas da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, na sua redaccao
actual, ou do presente Regulamento, a Camara Municipal pode exigir,
ap6s audiéncia prévia, a remogao dos referidos meios ou mensagens
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no prazo maximo de quarenta e oito horas e, decorrido o prazo fixado,
que comega a contar a partir da notificacdo da respectiva intimacao,
a Camara Municipal poderd proceder a essa remocao, imputando
0s custos as respectivas entidades.

Artigo 8.°
Materiais nao biodegradaveis

E proibida a utilizagdo, em qualquer caso, de materiais nao bio-
degradaveis na afixagdo e inscricio de mensagens de propaganda.

Artigo 9.°
Obras de construgao civil

Se a afixacdo ou a inscricio de formas de propaganda exigir a
execugao de obras de construgao civil sujeitas a licenca ou autorizagao,
tem esta de ser obtida nos termos da legislagao aplicavel.

Artigo 10.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
incumbe aos servicos municipais, nomeadamente a Policia Municipal
de Vila Nova de Poiares, a fiscalizagdo do disposto no presente
Regulamento.

Artigo 11.°

Contra-ordenacoes

1 — A violacao do disposto no artigo 5.° do presente Regulamento
constitui contra-ordenacao punivel com coima de € 250 a € 2500 para
pessoas singulares e de €300 a € 3000 para pessoas colectivas.

2 — A violagao do disposto no artigo 7.° do presente Regulamento
constitui contra-ordenagao punivel com coima de € 300 a € 3700 para
pessoas singulares ¢ de €400 a € 4480 para pessoas colectivas.

3 — A violagao ao disposto no artigo 8.° do presente Regulamento
constitui contra-ordenacao punivel com coima de € 100 a € 600 para
pessoas singulares e de € 200 a € 800 para pessoas colectivas.

4 — Ao montante das coimas, as sangOes acessOrias e as regras
processuais aplica-se o disposto no Decreto-Lei n.© 433/82, de 27 de
Outubro, com as respectivas alteragoes.

Artigo 12.°
Duvidas e omissoes

Todas as diividas e omissoes que eventualmente surjam na aplicagao
e interpretacao do presente Regulamento serao resolvidas mediante
deliberagdo da Camara Municipal de Vila Nova de Poiares.

Artigo 13.°
Direito subsidiario
Em tudo o que nao esteja especialmente previsto no presente Regu-
lamento recorrer-se-a a lei geral sobre a matéria a que este se refere,
aos principios gerais de direito e ao disposto no Cédigo do Proce-
dimento Administrativo ¢ no Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de
Outubro.
Artigo 14.°

Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia imediato ao da
sua publicagdo no Didrio da Repuiblica, 2.2 série.
3000224611

Regulamento n.° 22/2007

Jaime Carlos Marta Soares, presidente da Camara Municipal de
Vila Nova de Poiares, torna publico que, sob proposta da Camara
Municipal, aprovada em reuniao de 18 de Dezembro de 2006, a Assem-
bleia Municipal de Vila Nova de Poiares, em sessdo ordindria realizada
em 29 de Dezembro de 2006, aprovou o regulamento municipal de
publicidade, que se anexa.

3 de Janeiro de 2007. — O Presidente da Camara, Jaime Carlos
Marta Soares.
ANEXO

Regulamento municipal de publicidade

Nota justificativa

Dada a inexisténcia de regulamentacdo na Camara Municipal de
Vila Nova de Poiares acerca da publicidade, impde-se a necessidade
de a elaborar e harmonizar com a legislacdo em vigor, dando assim
cobertura legal as formas de publicidade e suportes de afixagdo ou
inscricado de mensagens publicitérias.
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Este regulamento pretende dotar o municipio de um instrumento
que contenha toda a ocupacao do espaco publico na area do Municipio
de Vila Nova de Poiares, evidenciando as responsabilidades de cada
um dos intervenientes, com especial destaque para as autarquias e
para os municipes e, por outro lado, prever os mecanismos que dis-
ciplinem e garantam o cumprimento das regras de convivéncia no
ambito desta actividade e o interesse publico, salvaguardando a ima-
gem do concelho e a seguranca.

CAPITULO I
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

1 — O regulamento municipal de publicidade é elaborado com base
no disposto na seguinte legislagao:

a) Artigos 112.°, n.° 8, e 241.° da Constituicio da Republica
Portuguesa;

b) Artigo 53.°, n.° 2, alinea a), e artigo 64.°, n.° 6, alinea a), da
Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redacgdo dada pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro;

¢) Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto (com as alteragdes introduzidas
pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto);

d) Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, com as alteragdes
introduzidas pelos Decretos-Leis n.°® 74/93, de 10 de Marco, 6/95,
de 17 de Janeiro, 61/97, de 25 de Margo, 275/98, de 9 de Setembro,
51/2001, de 15 de Fevereiro, 332/2001, de 24 de Dezembro, 81/2002,
de 4 de Abril, e 224/2004, de 4 de Dezembro, e pelas Leis n.”® 31-A/98,
de 14 de Julho, e 32/2003, de 22 de Agosto;

e) Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril (com as alteracdes intro-
duzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio);

f) Lein.© 42/98, de 6 de Agosto.

2 — Em caso de substituicdo ou revogacao de legislagao referida,
entende-se a remissdo efectuada para o(s) novo(s) diploma(s), com
as necessarias adaptacoes.

Artigo 2.°
Objecto

O presente regulamento aplica-se a todos os meios ou suportes
de afixagdo, inscricao ou difusao de mensagens publicitarias, con-
siderando-se publicidade qualquer forma de comunicagio feita no
ambito de uma actividade comercial ou industrial, ou qualquer outra
indole empresarial, com o objectivo de promover o fornecimento de
bens ou servigos, incluindo direitos e obrigagdes.

Artigo 3.°
Ambito de aplicacao

1— O presente regulamento disciplina o licenciamento de men-
sagens publicitdrias em locais publicos ou destes perceptiveis na area
do municipio de Vila Nova de Poiares.

2 — Excluem-se do ambito de aplicacao deste regulamento:

a) As mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos,
notificagoes e demais formas de sensibilizacao que estejam relacio-
nadas, directa ou indirectamente, com o cumprimento de prescrigdes
legais ou com a utilizagao de servigos publicos;

b) Os comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que
se prendam com a actividade de 6rgdos de soberania e da Admi-
nistracdo Publica;

¢) A publicidade concessionada pelo municipio de Vila Nova de
Poiares;

d) As afixacoes ou inscrigdes respeitantes a servigos de transportes
colectivos publicos;

e) Os anuncios, precos ou reclamos colocados ou afixados dentro
dos estabelecimentos ou no interior das montras de exposicao, desde
que digam respeito a produtos ali comercializados;

f) A afixagao nos produtos e ou nos estabelecimentos de simbolos
ou certificados de qualidade ou de origem;

g) Os antincios colocados ou afixados em bens imdveis ou bens
moveis com a simples indicagao de venda, arrendamento, aluguer
ou trespasse ¢ desde que naqueles colocados;

h) Os antncios destinados a identificacdo de servigos publicos de
satde, do simbolo de farmacia e de identificacdo de profissoes liberais,
desde que especifiquem apenas os titulares, a profissdo, o horario
de funcionamento, e quando for caso disso, a especializaco;

i) As referéncias a patrocinadores de actividades promovidas pela
Camara Municipal e juntas de freguesia;
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j) A identificacdo de organismo publico, de instituicoes de soli-
dariedade social, de cooperativas e de outras instituicoes sem fins
lucrativos, desde que relativos a actividade que prosseguem;

k) A publicidade de espectaculos publicos com caracter cultural
e autorizados pelas autoridades competentes;

[) A designacao do nome de edificio;

m) A propaganda politica;

n) Prescricoes que resultem de imposigao legal.

Artigo 4.°
Conceitos gerais
Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:
a) Publicidade:

Qualquer forma de comunicacgao feita por entidades, de natureza
publica ou privada, no ambito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objectivo, directo ou indirecto, de pro-
mover, com vista a comercializacao ou alienagao, quaisquer bens ou
servicos, bem como ideias, principios, iniciativas ou institui¢oes;

Qualquer forma de comunicacdo da Administragao Publica, nao
prevista no paragrafo anterior, que tenha por objectivo, directo ou
indirecto, promover o fornecimento de bens ou servigos;

b) Actividade publicitaria — conjunto de operagdes relacionadas
com a difusao de uma mensagem publicitdria junto dos seus des-
tinatarios, bem como as relacoes juridicas e técnicas dai emergentes
entre anunciantes, profissionais, agentes de publicidade e entidades
que explorem os suportes publicitarios ou que efectuem as referidas
operagoes;

¢) Anunciante — pessoa singular ou colectiva no interesse de quem
se realiza a publicidade;

d) Profissional ou agéncia de publicidade — pessoa singular que
exerce a actividade publicitaria ou pessoa colectiva cuja actividade
tenha por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitaria;

e) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissao da men-
sagem publicitaria;

f) Destinatario — pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige ou que por ela seja, de qualquer forma, imediata
ou mediatamente atingida.

Artigo 5.°
Licenciamento prévio

A afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias depende de
prévio licenciamento da Camara Municipal de Vila Nova de Poiares.

Artigo 6.°
Condicionamentos ao licenciamento

1 — Nao sera concedida licenga para afixagao ou inscri¢ao de men-
sagens publicitarias que, por si s ou através dos suportes que utilizam,
sejam susceptiveis de:

a) Afectar a estética ou o ambiente dos lugares e das paisagens
ou provocar a obstrucdo de perspectivas panoramicas;

b) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacio-
nais, edificios de interesse publico ou outros passiveis de classificagao
pelas entidades publicas;

¢) Nao assegurar o correcto enquadramento dos elementos de publi-
cidade propostos no edificio, nomeadamente quanto a cores, forma,
dimensoes, proporcoes, escala e materiais;

d) Causar prejuizos a terceiros;

e) Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente
na circulacao rodovidria;

f) Prejudicar ou dificultar a circulacido de veiculos de socorro e
emergéncia;

g) Apresentar disposi¢oes, formatos ou cores que possam confun-
dir-se com os da sinalizacao de transito ou prejudicar a sua visibilidade;

h) Prejudicar a circulagao de pedes, designadamente dos deficientes;

i) Prejudicar acessos e vistas dos edificios vizinhos;

j) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas;

k) Provocar ruido para além dos ruidos permissiveis ou regulaveis
pela legislacao aplicével ao ruido.

2 — Nao sera igualmente concedida licenga para publicidade que
utilize panfletos ou meios semelhantes projectados ou langados por
meios terrestres ou aéreos.

3 — E proibida a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias,
seja qual for o suporte que utilizem, em bens ou espagos afectos
ao dominio publico, designadamente edificios ptblicos, sedes de
orgaos de soberania ou de autarquias locais, edificios onde funcionem
servigos publicos, templos, cemitérios, espacos verdes, arvores, sinais
de transito, postes de iluminagao publica ou outros e elementos do
mobilidrio urbano.

4 — E proibida a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias
em locais, edificios ou monumentos de interesse histdrico, cultural,
arquitectonico ou paisagistico.
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CAPITULO II
Regime e processo de licenciamento

Artigo 7.°
Competéncia

Compete a Camara Municipal deliberar quanto ao pedido de licen-
ciamento da publicidade, bem como quanto ao pedido de renovagao
da licenga.

Artigo 8.°

Pedido de licenciamento ou de renovacio da licenca

1 — O pedido de licenciamento ou renovacao da licenca deve ser
formulado em requerimento dirigido ao presidente da Camara Muni-
cipal de Vila Nova de Poiares, do qual deve constar:

a) O nome ou a designagdo, a identificacdo fiscal e a residéncia
ou a sede do requerente;

b) A indicacao do tipo de publicidade;

¢) A indicagao exacta do local a utilizar na afixacdo ou inscricao
da mensagem publicitaria;

d) O periodo pretendido para a licenca ou para a sua renovacao.

2 — Ao pedido de licenciamento deve ser junto, em duplicado:

a) Memoria descritiva do projecto, com indicagao dos materiais,
formas e cores;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicacao da forma, dimen-
soes e balango para a afixagao;

¢) Fotografias a cores, no formato minimo de 10 x 15, indicando
o local previsto para a afixagao, apresentadas em suporte de papel A4;

d) Fotomontagem esclarecedora do pretendido quanto a afixacdo
do suporte publicitario, apresentada em suporte de papel A4;

e) Planta de localizacao fornecida pela Camara Municipal de Vila
Nova de Poiares, a escala minima de 1/5000, 1/2000 ou 1/1000, quando
disponivel, com indicacao do local previsto para a afixagao;

f) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edi-
ficios, desenho dos alcados de conjunto numa extensido de 10 m para
cada um dos lados, desenho do alcado e corte cotado esclarecedor
do pretendido, a escala minima de 1/100 ou 1/50, com a integragao
do suporte publicitario e com indicacdo dos materiais, cores e texturas
a utilizar;

g) Outros documentos que o requerente considere adequados a
complementar os anteriores e a esclarecer a sua pretensao.

3 — O pedido de licenciamento ou de renovagao da licenca, deve
ser acompanhado de licenga, autorizacao ou outro qualquer titulo
legalmente exigido para o exercicio da actividade a publicitar ou
publicitada.

4 — O pedido de licenciamento ou da renovacao da licenga deve
ser ainda instruido com documento auténtico ou autenticado com-
provativo de que o requerente € proprietario, co-proprietario, locatario
ou titular de outros direitos sobre os bens afectos ao dominio privado
onde pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitdria.

5 — Fora dos casos previstos no nimero anterior, o requerente
deve juntar autorizagdo escrita do titular de direitos sobre o bem
do dominio privado, com a respectiva assinatura reconhecida nessa
qualidade.

6 — Outros documentos que cada caso especificamente exija.

7 — Na falta de apresentagao de qualquer dos elementos instrutores
referidos nos nimeros anteriores, devem os mesmos ser solicitados
ao requerente para que os junte ao processo no prazo de 15 dias,
sob pena de rejeicao liminar do requerimento.

Artigo 9.°
Elementos complementares

1 — Posteriormente a data de entrada do requerimento, pode ser
solicitado ao requerente:

a) A indicacdo de quaisquer outros elementos ou esclarecimentos
necessarios em face de duvidas susceptiveis de comprometer a apre-
ciagao do pedido;

b) Autorizacao escrita de outros proprietarios, co-proprietarios,
locatarios ou titulares de outros direitos que possam vir a ser afectados
com a afixagao ou inscrigao pretendida;

¢) Desenho que pormenorize a instalagdo do suporte publicitério,
indicando as distancias a outros elementos proximos, a escala de 1/100,
ou 1/50 sempre que tal se revele necessario em fun¢do dos valores
patrimoniais e estéticos envolvidos;

d) Termo de responsabilidade, assinado por técnico habilitado, rela-
tivo a danos que o suporte publicitario possa vir a provocar em pessoas
ou bens, sempre que tal se justifique pelas dimensdes, caracteristicas
ou especificas condigdes de instalagdo do suporte, e a complementar,
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no acto do levantamento do alvard com contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil, nos termos do artigo 14.°, n.° 5.

2—Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, no caso de
pedido de renovagdo da licenca, pode, quando tal se justifique, ser
solicitada ao requerente a apresentacao de qualquer dos elementos
referidos nas alineas do n.° 2 do artigo 8.°

3 — A falta de apresentacdo, no prazo de 20 dias, dos elementos
solicitados nos termos dos nimeros anteriores implica o arquivamento
do processo.

Artigo 10.°

Licenciamento cumulativo

Nos casos em que a afixa¢do ou inscricdo de mensagens publicitrias
exija a execugdo de obras de construcao civil sujeitas a licenca, deve
esta ser requerida cumulativamente, nos termos da legislagdo aplicavel.

Artigo 11.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou ins-
crever a mensagem publicitaria esteja sob a jurisdicao de outra ou
outras entidades, deve a Camara Municipal solicitar-lhes, nos 30 dias
seguintes a entrada do requerimento, ou nos 20 dias seguintes a jungao
dos elementos complementares a que se refere o artigo 9.°, parecer
sobre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal, sempre que o julgar necessario para a tomada de decisao,
solicitar pareceres as entidades que tiver por convenientes do ponto
de vista dos interesses e valores a acautelar no licenciamento.

3 — Os pareceres solicitados devem ser emitidos no prazo de
30 dias, findo o qual serao considerados pareceres favoraveis.

Artigo 12.°
Deliberacao final

1 — A deliberacdo sobre o pedido de licenciamento ou de renovacgao
da licenca deve ser proferida no prazo de 30 dias contados da data
em que o processo esteja devidamente instruido com todos os ele-
mentos necessarios a decisao, nos termos dos artigos 8.° e 11.° do
presente regulamento.

2 —Em caso de deferimento, a notificacio da deliberacio deve
incluir a indicagao do local e do prazo para o levantamento do alvara
de licenga e para o pagamento da taxa respectiva.

3 — A deliberacao que tenha deferido o pedido de licenciamento
ou de renovacao da licenca caduca se, no prazo de dois meses a
contar da sua notificacdo, nao for levantado o alvara de licenga de
publicidade, ficando o seu titular sem os direitos que lhe sao conferidos
pelo licenciamento.

Artigo 13.°

Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo no disposto no artigo 6.° deste regulamento, a
publicidade a afixar nas imediagdes das vias municipais fora das areas
urbanas deve obedecer aos seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distdncia minima de 15 m do limite exterior da faixa de rodagem;
b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a
uma distancia minima de 10 m do limite exterior da faixa de rodagem;
¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicagao, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia cuja implantacao fique fora das zonas de visibilidade esta-
belecidas no regulamento de estradas e caminhos municipais ou ainda
nas normas da Estradas de Portugal, quando em vias nacionais.

2 — Sem prejuizo no disposto no nimero anterior, podem as dis-
tancias ser alteradas, desde que tal seja entendido pela Camara Muni-
cipal como passivo de alteracao.

3 — Sem prejuizo no disposto no artigo 6.° deste regulamento, os
condicionamentos previstos nas alineas do n.° 1 do presente artigo
ndo sdo aplicaveis aos meios de publicidade:

a) De interesse cultural ou turistico;.

b) Que se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos, ptibli-
cos ou particulares, desde que tal publicidade seja fixada ou inscrita
nesses mesmos edificios ou estabelecimentos.

4 — Sem prejuizo do disposto no artigo 6.° deste regulamento e
no n.° 1 do presente artigo, é proibida a afixacao, inscricao ou difusao
de mensagens publicitarias nas rotundas, dentro ou fora dos aglo-
merados urbanos, com excep¢ao dos meios de publicidade que se
destinem a identificar edificios ou estabelecimentos publicos ou par-
ticulares, desde que tal publicidade seja afixada ou inscrita nesses
mesmos edificios ou estabelecimentos.
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Artigo 14.°
Licenca de publicidade

1— A licenga é sempre concedida a titulo precario, pelo prazo
de um ano ou fracgao, contado da data de emissao do respectivo
alvara ou averbamento da renovagdo, cujos modelos sao previstos
no anexo I do presente regulamento, do qual faz parte integrante.

2 — A licenga pode ser renovada por periodo igual ou inferior
aquele por que foi concedida.

3 — O titular s6 pode exercer os direitos que a mesma lhe confere
depois de levantar o respectivo alvard ou de ser efectuado o aver-
bamento da renovacao.

4 — A emissao do alvara de licenca ou averbamento da respectiva
renovacdo depende de prévio pagamento da taxa, nos termos do
artigo 15.° do presente regulamento.

5 — Sempre que, pelas suas dimensdes, caracteristicas ou especi-
ficas condigdes de instalacdo, o suporte publicitrio possa constituir
perigo para a seguranga de pessoas ou bens, a Camara Municipal
pode condicionar o levantamento do alvara de licenca a apresentagao
de contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo essa apresen-
tagdo obrigatdria nos casos previstos nos artigos 36.°, n.° 2, e 43.°

Artigo 15.°
Taxas

1 — Sao aplicadas ao licenciamento e renovagoes de licencas de
publicidade previstas neste regulamento as taxas estabelecidas na
tabela anexa ao presente regulamento, do qual faz parte integrante.

2 — As taxas sao liquidadas com o deferimento do pedido de licen-
ciamento ou de renovacdo da licenga e sdo pagas aquando do levan-
tamento do alvard de licenca ou do averbamento da renovacao.

3 — Salvo disposi¢ao legal em contrario, as entidades legalmente
isentas do pagamento de taxas as autarquias estdo obrigadas ao licen-
ciamento a que se refere este regulamento.

Artigo 16.°
Obrigacoes do titular da licenca
Constituem obrigagdes do titular da licenca de publicidade:

a) Manter o suporte publicitirio em boas condigdes de conservagao,
funcionamento e seguranca;

b) Retirar a mensagem publicitaria e respectivo suporte findo o
prazo da licenga, caso ndo solicite a sua renovacdo ou a Camara
Municipal indefira o pedido de renovagao;

¢) Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resul-
tantes da afixacao ou inscrigdo da mensagem publicitéria;

d) Cumprir as prescrigoes estipuladas na licenga.

Artigo 17.°
Indeferimento

1 — Constituem motivos de indeferimento do pedido de licencia-
mento ou de renovagao da licenca:

a) A violagdo de disposigdes legais e regulamentares e ou de normas
técnicas gerais e especificas apliciveis constantes ou niao do presente
regulamento;

b) O desrespeito por algum ou alguns dos condicionamentos pre-
vistos nos artigos 6.°, 14.° e 42.°;

¢) A existéncia, no mesmo espaco ou local, de qualquer mensagem
publicitaria devidamente licenciada ja inscrita ou afixada;

d) A decisao, proferida ha menos de dois anos, que aplique ao
requerente coima por infraccdo ao disposto neste regulamento ou
na legislacao geral sobre publicidade;

e) A reincidéncia, durante o prazo de dois anos, na nao remogao
dos suportes publicitdrios, quando a mesma tenha sido exigida nos
termos deste regulamento.

2 — A deliberacao de indeferimento do pedido de licenciamento
ou de renovagdo da licenca deve ser fundamentada de facto e de
direito e comunicada ao requerente.

Artigo 18.°
Caducidade da licenca

A licenca caduca decorrido o prazo por que foi concedida e caso
nao seja solicitada a sua renovagdo nos termos deste regulamento.

Artigo 19.°
Renovacao da licenca

1— O pedido de renovagdo da licenca deve ser apresentado com
uma antecedéncia minima de 30 dias relativamente ao fim do prazo
por que foi a mesma concedida.
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2 — Ao pedido de renovagao da licenga € aplicavel o disposto nos
artigos 8.° e 9.° deste regulamento.

Artigo 20.°
Revogacio da licenca

A licenga para afixacdo ou inscrigio de mensagens publicitarias
pode ser revogada pela Camara Municipal sempre que:

a) Situacdes excepcionais de imperioso interesse publico, devida-
mente fundamentadas, o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares
a que esta sujeito, nomeadamente as obrigacoes a que se tenha vin-
culado no licenciamento, sem prejuizo da eventual instauracao de
processo de contra-ordenacao;

¢) O seu titular tenha procedido a substituicao, alteracao ou modi-
ficacao, sem licenga da Camara Municipal, dos antincios ou reclamos
para os quais haja sido concedida licenga.

Artigo 21.°
Remocao dos suportes publicitarios

1— Em caso de caducidade ou de revogacdo da licenca, deve o
respectivo titular proceder a remocao dos suportes publicitarios no
prazo de 10 dias contados, respectivamente, da cessacdo da licenca
ou da notificacao do acto de revogagao.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal ordenar a remocdo do suporte publicitirio sempre que
se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixagdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licenciamento
ou em conformidade com o estipulado neste regulamento;

b) Desrespeito pelos termos da licenca, nomeadamente alteragio
do meio difusor, do contetido da mensagem publicitaria ou do material
autorizado a ser utilizado para a sua afixacao ou inscricao.

3 — Para efeitos do niimero anterior, deve a Camara Municipal
notificar o infractor, fixando-lhe o prazo de oito dias para proceder
a remogao do suporte publicitario.

4 — Caso o titular da licenca ou o infractor ndo tenha procedido
dentro do prazo fixado a remogdo dos suportes publicitarios, pode
a Camara Municipal efectuar a remogao.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogao dos supor-
tes publicitarios, nos termos do presente artigo, o titular da licenca
ou infractor é responsavel pelo pagamento de todas as despesas
ocasionadas.

6 — Para garantia da remogao da publicidade, a Camara Municipal
pode exigir o depdsito de uma caucdo de valor pelo menos igual
ao dobro da taxa a prestar aquando do levantamento do alvard de
licenca e que sera restituida apds a verificagao dos servicos municipais
competentes de que a remocao foi efectuada.

7— No caso de suportes publicitarios cuja gestao ou exploragao
caiba a agéncias de publicidade, é obrigatdria a prestacdo da caugio
prevista no niimero anterior.

Artigo 22.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior ¢ da eventual
aplicagao de coimas e sangoes acessOrias, a Camara Municipal pode,
independentemente de prévia notificagdo, proceder a remocao de
suportes publicitarios sempre que tenha havido uma utilizagao abusiva
do espaco publico.

2 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais
privados onde foram afixadas ou inscritas mensagens publicitarias em
violagdo do preceituado no presente regulamento podem destruir,
rasgar, apagar ou por qualquer forma inutilizar e remover os suportes
utilizados.

CAPITULO III

Suportes publicitarios

SECCAO I

Tabuletas, painéis, mupis, bandeirolas, toldos, cartazes, alpendres,
chapas, placas e letras soltas ou simbolos e semelhantes

Artigo 23.°
Definicées
Para efeito do presente regulamento, entende-se por:

a) «Tabuleta» o suporte nao luminoso afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios com mensagem publicitaria em ambas as
faces;



Didrio da Reptiblica, 2. série — N.° 28 — 8 de Fevereiro de 2007

b) «Painel» o suporte constituido por moldura com estrutura propria
afixado directamente no solo;

¢) «Mupi» o tipo especifico de mobilidrio urbano destinado a publi-
cidade, podendo em alguns casos conter também informacao;

d) «Bandeirola» o suporte afixado em poste proprio, candeeiro
ou estrutura semelhante;

e) «Toldo» o elemento de proteccdo contra agentes climatéricos
feitos de lona ou material idéntico, aplicavel a portas, janelas e montras
de estabelecimentos comerciais, afixado por estrutura amovivel nas
fachadas;

f) «Cartaz» o distico colante e outros semelhantes. Todo o meio
publicitario temporario constituido por papel ou tela, colocado ou,
por outro meio, afixado directamente em local que confine com via
publica;

g) «Alpendre» ou «pala» o elemento rigido, com predominio da
dimensao horizontal, fixo aos parametros das fachadas e com funcgao
decorativa ou de proteccao contra agentes climatéricos;

h) «Chapa» o suporte nao luminoso aplicado ou pintado em para-
mento visivel e liso, com a sua maior dimensiao nao excedendo os
0,6 m e com a maxima saliéncia de 0,03 m;

i) «Placa» o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em para-
mento visivel com ou sem emolduramento e ndo excedendo na sua
maior dimensao os limites das instalagdes pertencentes ao respectivo
estabelecimento;

J) «Letras soltas» ou «simbolos» a mensagem publicitaria nao lumi-
nosa, directamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras,
portas ou janelas.

Artigo 24.°

Dimensoes

1— As dimensdes dos suportes publicitarios definidos no artigo
anterior serdo sempre consideradas a escala relativa do edificio a
que se destinarem.

2 — As tabuletas nao podem exceder 0,5 m de largura e 0,4 m de
altura, ndo podendo exceder a saliéncia maxima referida ao plano
da parede de 0,6 m.

3 — Os painéis e mupis nao podem exceder 8 m de largura por
3 m de altura.

4 — As bandeirolas ndo podem exceder 0,6 m de largura por 1 m
de altura.

5 — Na afixagdo de toldos e de alpendres nao pode ser excedido
o balanco de 3 m nem lateralmente os limites das instalagdes per-
tencentes a actividade publicitada.

6 — As chapas ndo podem exceder a dimensdo de 0,6 m nem ter
saliéncia superior a 0,03 m.

7 — As placas ndo podem ter a dimensao superior aos limites das
instalagOes pertencentes a actividade publicitada.

8 — As letras soltas e os simbolos ndo podem exceder a dimensao
de 0,4 m de altura nem ter saliéncia superior a 0,1 m.

9 — A titulo excepcional, devidamente fundamentado, os suportes
publicitarios definidos no artigo anterior poderao ser licenciados com
dimensoes diversas das referidas nos nimeros anteriores desde que
nao sejam postos em causa os condicionamentos ao licenciamento
estabelecidos no presente regulamento.

Artigo 25.°
Condicdes de instalacao de tabuletas
A instalagao das tabuletas deve obedecer as seguintes condigoes:

a) As tabuletas ndo podem prejudicar os enfiamentos visuais ao
longo das vias;

b) As tabuletas nao podem ser instaladas a menos de 3 m de outra
tabuleta ja licenciada;

¢) A distancia minima do bordo inferior das tabuletas em relacdo
ao solo € de 3 m;

d) A distancia minima do bordo exterior das tabuletas em relacdo
ao lancil do passeio ¢ de 0,5 m;

e) A distancia das tabuletas em relagdo ao plano marginal do edificio
devera ter em consideracdo as caracteristicas da rua e situa-se entre
0,5melm.

Artigo 26.°

Condicoes de instalacio de painéis e mupis

1 — A instalacdo dos painéis e mupis deve obedecer as seguintes
condigoes:

a) A distancia entre a parte inferior da moldura dos painéis e
mupis e o solo nao pode ser inferior a 2,5 m;

b) Nao ¢é permitida a instalacdo de painéis e mupis em passeios
com menos de 2 m de largura;

¢) Os painéis e mupis devem ser implementados em postes meta-
licos, oferecendo a solidez e a resisténcia suficientes e necessarias
a ndo pOr em risco a seguranca dos utentes da via publica, e na
cor mais adequada ao ambiente e estética do local;
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d) As molduras dos painéis e mupis ndo poderdo permanecer sem
publicidade por um periodo superior a cinco dias;

e) Ao longo das vias com caracteristicas rapidas, os painéis e mupis
nao podem ser colocados a uma distancia inferior a 150 m entre si
nem a menos de 10 m do limite da faixa de rodagem.

2 — Os painéis e mupis poderao ter saliéncias desde que:

a) Nao ultrapassem na sua totalidade 0,5 m para o exterior na
area central e 1 m? de superficie;

b) Nao ultrapassem 0,5 m de balanco em relagdo ao seu plano;

¢) A distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo nao seja
inferior a 3 m.

3 — O painel ou mupi contera obrigatoriamente no canto inferior
direito uma placa identificativa da entidade requerente.

4 — O painel ou mupi deve dar cumprimento obrigatério ao dis-
posto na alinea d) do artigo 9.° do presente regulamento.

Artigo 27.°
Condicoes de instalacao de bandeirolas
A instalagao de bandeirolas deve obedecer as seguintes condigdes:

a) As bandeirolas devem ser preferencialmente oscilantes e orien-
tadas para o lado interior do passeio;

b) A fixagdo das bandeirolas deve respeitar as seguintes distancias
minimas:

3 m de qualquer tipo de sinalizacdo, sem prejuizo do disposto na
alinea f) do artigo 6.°;

3 m entre a sua parte inferior e o solo;

2,5 m do limite da faixa de rodagem;

2 m entre a fachada do edificio mais proximo e a parte mais saliente
da bandeirola.

As bandeirolas nao podem ser instaladas em postes de iluminacao
publica nem em semaforos.

Artigo 28.°
Condicoes de instalacao de toldos e alpendres

A instalacdo de toldos e alpendres deve obedecer as seguintes
condigoes:

a) A colocacdo de toldos e alpendres s6 é permitida ao nivel do
rés-do-chao, salvo quando o toldo nao exceder os limites exteriores
da fachada e nao afectar a estética do edificio ou a seguranca de
pessoas e bens;

b) Sem prejuizo no disposto na alinea anterior, na instalacido de
toldos e alpendres devem ser observadas as seguintes distancias:

Em passeios com largura superior a 2 m, a ocupagao deve deixar
livre um espago nao inferior a 0,8 m em relacdo ao limite exterior
do passeio;

Em passeios com largura igual ou inferior a 2 m, a ocupacdo deve
deixar livre um espago nao inferior a 0,4 m em relacdo ao limite
exterior do passeio, podendo ser fixada uma distancia superior sempre
que exigéncias de seguranga rodovidria ou a existéncia de equipamento
urbano o justifiquem;

Distancia minima ao solo de 2,5 m;

¢) Os toldos e alpendres ndo podem ser colocados acima do nivel
do tecto das instalagdes pertencentes a actividade publicada;

d) As cores, padrdes, decoracdes, pintura e desenho dos toldos
e alpendres devem respeitar e adequar-se ao enquadramento arqui-
tectonico do local a que se destinam.

Artigo 29.°
Condicoes de instalacao de cartazes

1 — S6 podem ser afixados cartazes nos locais que a Camara Muni-
cipal disponibilizar para esse efeito.

2—Em situagdes excepcionais e devidamente fundamentadas,
pode ser licenciada a colocacdo de cartazes noutros locais desde que
sejam respeitados os principios e regras previstos neste regulamento.

3 — Em qualquer caso, a Camara Municipal pode estabelecer con-
dicionamentos a afixacdo de cartazes, designadamente quanto ao
numero de cartazes e a distancia que os deva separar.

Artigo 30.°
Condicoes de instalacao de chapas
A instalagdo de chapas deve obedecer as seguintes condigdes:

a) As chapas devem ser colocadas entre vaos, entre a cota de 0,9 m
acima da cota do arruamento e a cota da verga dos vaos, podendo
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ser colocadas acima da verga desde que a sua altura fique compreen-
dida entre a verga e a parte inferior da varanda do piso acima do
térreo;

b) As chapas nao podem ser colocadas de modo tal que ocultem
elementos decorativos ou outros com interesse na composicdo arqui-
tectonica das fachadas.

Artigo 31.°

Condicoes de instalacao de placas
A instalagdo de placas deve obedecer as seguintes condigoes:

a) As placas devem ser colocadas nos paramentos das paredes;
b) As placas ndo podem ser colocadas de modo tal que ocultem
elementos decorativos ou outros com interesse na composigao arqui-
tectonica das fachadas.
Artigo 32.°

Condicoes de instalacao de letras soltas ou de simbolos

A instalagao de letras soltas ou de simbolos deve obedecer as seguin-
tes condigdes:

a) As letras soltas e os simbolos devem ser aplicados directamente
sobre o paramento das paredes;

b) As letras soltas e os simbolos ndo podem ser colocados de modo
tal que ocultem elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas.

SECCAOII

Antincios ou reclamos luminosos, iluminados
e electronicos e semelhantes

Artigo 33.°
Definicoes
Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) «Antncio ou reclamo luminoso» todo o suporte que emita luz
propria;

b) «Antncio ou reclamo iluminado» todo o suporte sobre o qual
se faca incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) «Anuncio ou reclamo electrénico» todo o sistema computado-
rizado de emissao de mensagens e imagens e ou possibilidade de
ligacao a circuitos de televisao e video.

Artigo 34.°
Dimensoes

1 — As dimensdes dos suportes publicitarios definidos no artigo
anterior serdo sempre consideradas a escala relativa do edificio a
que se destinarem.

2—Os antncios e reclamos nao podem exceder as seguintes
dimensoes:

a) Em ruas com largura inferior a 2,2 m, saliéncia maxima referida
ao plano da parede de 0,25 m;

b) Em ruas com largura igual ou superior a 2,2 m e igual ou inferior
a 3m, saliéncia méaxima referida ao plano da parede de 0,5 m;

¢) Em ruas com largura superior a 3 m, saliéncia maxima referida
ao plano da parede de 0,6 m, sem exceder metade da largura do
passeio correspondente, caso exista, com a distdncia minima de 2 m
entre o seu ponto mais saliente ao plano da fachada e o eixo do
arruamento, por forma a garantir uma passagem livre minima de
4 m para veiculos.

Artigo 35.°
Condicoes de instalacao

1 — Nao € permitida a colocacao de mais de um antncio ou reclamo
por estabelecimento na fachada do edificio.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a instalagao
de antincios ou reclamos deve obedecer as seguintes condigoes:

a) A instalacdo perpendicular ao plano das fachadas nao pode pre-
judicar enfiamentos visuais ao longo das vias;

b) Em ruas com largura inferior a 2,2 m, a distdncia minima ao
solo é de 2,6 m;

¢) Em ruas com largura igual ou superior a 2,2 m e igual ou inferior
a 3 m, a distdncia minima ao solo é de 4 m;

d) Em ruas com largura superior a 3m, a distdncia minima ao
solo € de 2,6 m;

e) Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em
que o anuncio ou reclamo tiver um balanco até 0,15 m, a distancia
minima ao solo é de 2 m.

3 — As estruturas dos antncios e reclamos devem, tanto quanto
possivel, ficar encobertas e ser pintadas com a cor mais adequada
ao espago arquitectonico a que os suportes publicitarios se destinam.

Didrio da Reptiblica, 2. série — N.° 28 — § de Fevereiro de 2007

4 — A instalagdo de antincios e reclamos na encoberta de edificios
deve obedecer as seguintes condicoes:

a) Os antncios e reclamos devem ser aplicados directamente sobre
o paramento das paredes;

b) Os antincios e reclamos ndo podem ser colocados de modo tal
que ocultem elementos decorativos ou outros com interesse na com-
posicdo arquitectonica das fachadas.

Artigo 36.°
Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo 8.°, no caso de instalagiao
de antncio ou reclamo na cobertura de edificios, deve ser junto com
o requerimento inicial um estudo de estabilidade do suporte publi-
citario em causa assinado por técnico habilitado para o efeito.

2 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior e no artigo 8.°,
sempre que a instalacdo do antincio ou reclamo seja feita a uma
distancia do solo superior a 4 m, ou que as dimensdes ou o peso
do suporte publicitirio impliquem a constru¢ao do aparato de sus-
tentagdo, deve ser junto com o requerimento inicial termo de res-
ponsabilidade assinado por técnico habilitado, a complementar, no
acto do levantamento do alvard, com contrato de seguro de respon-
sabilidade civil.

SECCAO III
Publicidade sonora
Artigo 37.°

Definicao

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por publicidade
sonora toda a difusao de mensagens publicitarias que utilize altifa-
lantes ou outra aparelhagem de som através de emissoes directas
na ou para a via ou espago publico.

Artigo 38.°
Condicodes de licenciamento

1 — A difusao de mensagens publicitarias através de meios sonoros
fixos ou méveis € objecto de licenciamento temporario, devendo obser-
var a legislacdo em vigor, nomeadamente a legislacdo sobre o ruido.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, nao sera per-
mitida a utilizacao de publicidade sonora entre as 22 e as 9 horas
do dia seguinte, podendo a Camara Municipal restringir ou alargar
estes limites, desde que no caso concreto se verifiquem circunstancias
que profundamente o justifiquem.

3 —E especialmente proibida a utilizacdo de publicidade sonora
por vendedores ambulantes e por feirantes.

4 — A difusdo de publicidade sonora ndo estd sujeita a licencia-
mento municipal por ocasido de festas tradicionais, sem prejuizo do
respeito pelos limites referidos no n.° 1.

SECCAO IV
Publicidade movel
Artigo 39.°

Definicao

Para efeitos do presente regulamento, considera-se publicidade
movel a inscrigdo, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitdrias em:

a) Veiculos e ou atrelados utilizados para o exercicio exclusivo
da actividade publicitaria, como tal designados por unidades mdveis
publicitarias;

b) Veiculos e ou atrelados e outros meios de locomogao que osten-
tem mensagens publicitarias relacionadas, ou nao, com a actividade
que desempenham.

Artigo 40.°

Limites

1 — Na publicidade mével, pode-se fazer uso de material sonoro
desde que se respeitem os limites impostos na legislagao sobre ruido.

2 — No exercicio da actividade publicitdria, as unidades moveis
publicitarias nao podem permanecer estacionadas em local publico
por periodo superior a duas horas.

3 — As unidades méveis publicitarias que sejam também emissoras
de som nao podem estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo
se tiverem o equipamento de som desligado.

Artigo 41.°

Residéncia, sede e delegacao

1— A afixacgdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias
em veiculos e ou atrelados e outros meios de locomogao que circulem
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na drea do municipio de Vila Nova de Poiares carece de licenciamento,
a conceder pela Camara Municipal, nos termos do presente regu-
lamento e da demais legislacao aplicavel, sempre que os respectivos
proprietéarios ou possuidores aqui tenham residéncia, sede, delegagao
ou qualquer outra forma de representacao.

2 — As unidades moéveis publicitarias, no exercicio da actividade
publicitaria, carecem sempre de licenciamento, independentemente
de os respectivos proprietarios ou possuidores terem, ou nao, resi-
déncia, sede, delegacao ou qualquer outra forma de representagao
na area do municipio de Vila Nova de Poiares.

SECCAO V
Publicidade aérea

Artigo 42.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, considera-se publicidade
aérea a afixacdo, inscricdo ou difusdo temporaria de mensagens publi-
citarias em:

a) Veiculos aéreos, nomeadamente avioes, helicopteros, zepelins,
baldes, parapentes e para-quedas;

b) Suportes publicitdrios aéreos cativos, nomeadamente insuflaveis,
baloes e semelhantes sem contacto com o solo, mas a ele espiados,
€ que para sua exposi¢ao no ar caregam de gas.

Artigo 43.°
Condigoes de licenciamento

1—Nao pode ser licenciada a afixagao, inscricao ou instalagao
de publicidade aérea que invada espaco sujeito a servidoes militares
ou aeronduticas, excepto se o pedido de licenciamento for acom-
panhado de autorizagao prévia das entidades com jurisdi¢ao sobre
esse espago.

2 — A publicidade aérea nao pode ser acompanhada de difusao
de publicidade sonora.

3 — Serao observados os principios e as condigdes de ocupagao
do espago publico, previstos em lei ou regulamento municipal, rela-
tivamente aos meios de apoio e aos suportes publicitarios aéreos cati-
vos, instalados no solo.

4 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenga fica
condicionado a entrega de cdpia do contrato de seguro de respon-
sabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos os
danos resultantes da publicidade licenciada.

CAPITULO 1V
Fiscalizacao e sanc¢oes

Artigo 44.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
incumbe aos servigos municipais, nomeadamente a Policia Municipal
de Vila Nova de Poiares, a fiscalizagdo do disposto no presente
regulamento.

Artigo 45.°

Infraccoes ao Cédigo da Publicidade

Sempre que forem verificadas violacoes as normas do Codigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro,
com as alteragoes introduzidas pelos Decretos-Leis n.°* 73/93, de 10 de
Margo, 6/95, de 17 de Janeiro, 61/97, de 25 de Marco, 275/98, de
9 de Setembro, 51/2001, de 15 de Fevereiro, e 332/2001, de 24 de
Dezembro, e pela Lei n.° 31-A/98, de 14 de Julho, deve a Camara
Municipal comunica-las ao Instituto do Consumidor, em conformidade
com o disposto no artigo 37.° e para os efeitos do preceituado nos
artigos 38.° e 39.° daquele diploma legal.

Artigo 46.°
Contra-ordenacoes e coimas

1 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que nao
tenha sido precedida de licenciamento constitui contra-ordenagao
punivel com coima de € 149,64 a € 1246,99 para pessoas singulares
e de € 299,28 a € 2493,99 para pessoas colectivas.

2 — A afixagdo ou inscricao de mensagens publicitrias que nao
respeite as condicoes previstas na respectiva licenga, designadamente
quanto ao meio difusor, ao conteido da mensagem publicitaria ou
ao material autorizado a ser utilizado, constitui contra-ordenacao puni-
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vel com coima de € 99,76 a € 748,20 para pessoas singulares e de
€ 199,52 a € 1496,39 para pessoas colectivas.

3 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em local
diverso do previsto na licenga constitui contra-ordenagao punivel com
coima € 149,64 a € 1246,99 para pessoas singulares e de € 299,28
a € 2493,99 para pessoas colectivas.

4 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitirias em des-
respeito pelo disposto nos artigos 6.°, 13.° e 43.°, bem como nas
normas relativas as caracteristicas e condi¢oes a observar na instalagao
e utilizacdo dos diversos suportes publicitarios, constitui contra-
-ordenacdo punivel com coima de € 99,76 a € 748,20 para pessoas
singulares e de € 199,52 a € 1496,39 para pessoas colectivas.

5 — A afixagao ou inscricdo de mensagens publicitirias em lugares
ou espagos de propriedade privada sem prévio consentimento do res-
pectivo proprietario ou titular de outros direitos constitui contra-
-ordenacdo punivel com coima de € 99,76 a € 748,20 para pessoas
singulares e de € 199,52 a € 1496,39 para pessoas colectivas.

6 — A nao remocao dos suportes publicitarios nas condicoes esta-
belecidas e ou dentro do prazo fixado para esse efeito constitui contra-
-ordenacdo punivel com coima de € 149,64 a € 1246,99 para pessoas
singulares e de € 299,28 a € 2493,99 para pessoas colectivas.

7 — Para efeitos do disposto no presente artigo, ¢ considerado res-
ponsavel pela contra-ordenacdo a agéncia de publicidade, se iden-
tificavel, ou o anunciante.

8 — Em caso de reincidéncia ou sempre que a infracgdo se revista
de especial gravidade, sao aplicaveis as sangOes acessOrias previstas
no Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Outubro, alterado pelo Decreto-
-Lei n.° 356/89, de 17 de Outubro, e pelo Decreto-Lei n.© 244/95,
de 14 de Setembro, nos termos ai estabelecidos, bem como as espe-
cialmente previstas no Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril, alterado
pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio.

9 — Quem der causa a contra-ordenagao e os respectivos agentes
sdo solidariamente responsaveis pela reparagio dos prejuizos causados
a terceiros.

10 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis.

11 — A aplicagao das coimas e sang¢des acessorias a que se referem
os numeros anteriores é da competéncia do presidente da Camara
Municipal de Vila Nova de Poiares e devera ser precedida da ins-
tauracao do respectivo processo de contra-ordenacao.

12 — As receitas provenientes da aplicacao de coimas revertem
para a Camara Municipal de Vila Nova de Poiares.

CAPITULO V
Disposicoes finais e transitorias

Artigo 47.°
Planos de pormenor

Os planos de pormenor a vigorar na drea do municipio de Vila
Nova de Poiares poderdo estabelecer disposicoes especificas sobre
suportes publicitdrios em complemento as disposi¢des do presente
regulamento.

Artigo 48.°

Regime transitério

1 — Os titulares de licencgas de afixacao ou inscricdo de mensagens
publicitarias que nio estejam em conformidade com as disposicoes
do presente regulamento devem, no prazo de 60 dias a contar da
sua entrada em vigor, retirar a publicidade dos respectivos locais ou
requerer a sua legalizagao.

2 — Nao podem ser revogadas licencas que, a data da entrada em
vigor deste regulamento, nao sejam conformes as normas e principios
nele contidos.

Artigo 49.°

Duvidas e omissoes

Todas as dividas e omissoes que eventualmente surjam na aplicagao
e interpretacdo do presente regulamento serdo resolvidas mediante
deliberagdo da Camara Municipal de Vila Nova de Poiares.

Artigo 50.°
Direito subsidiario
Em tudo o que nao esteja especialmente previsto no presente regu-
lamento, recorrer-se-a a lei geral sobre a matéria a que este se refere,
aos principios gerais de direito e ao disposto no Cédigo do Proce-

dimento Administrativo.
Artigo 51.°

Restricao geral

Nao serdo permitidas publicitacoes escritas, ou por imagens, aten-
tatorias da moral e dos bons costumes ou ainda quando configurem
situagoes erdticas ou pornograficas.
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CAPITULO VI
Tabela de taxas

Artigo 52.°
Taxas

A afixacao, inscricao ou difusdo de mensagens publicitarias previstas
no Regulamento de Publicidade esta sujeita ao pagamento das seguin-
tes taxas:

Tabuletas, painéis, mupis, bandeirolas, toldos, cartazes, alpendres,
chapas, placas e letras soltas ou simbolos e semelhantes:

1 — Tabuletas, painéis, mupis, bandeirolas e semelhantes:

Por m? ou fracgio € por ano — € 15;

Por m? ou fracgdo e por més ou fracgio — € 5;

2 — Toldos, alpendres e semelhantes:

Por m? ou fracgdo e por ano — € 25;

Por m? ou frac¢io e por més ou fraccio — € 5;

3 — Cartazes e semelhantes:

a) Cartazes soltos:

Por m? ou fracgdo de cada cartaz e por semana ou fracgio — € 5;

Por m? ou fracgao de cada cartaz e por més — € 10;

b) Cartazes em mupis ou outro tipo de mobilidrio urbano nao con-
cessionado e semelhantes:

Por m? ou fracgdo de cada cartaz e por semana ou fracgio — € 20;

Por m? ou fracgao de cada cartaz e por més — € 50;

4 — Chapas, placas e semelhantes:

Por m? ou fracgio e por ano — € 20;

Por m? ou fracgdo e por més ou fracgio — € 10;

5 — Letras soltas, simbolos e semelhantes:

Por m? ou fracgao de um poligono rectangular envolvente da super-
ficie do suporte publicitdrio considerado na sua globalidade e por
ano — € 20;

Por m? ou fracgao de um poligono rectangular envolvente da super-
ficie do suporte publicitario considerado na sua globalidade e por
més ou fraccio — € 10.

Artigo 53.°

Publicidade sonora

1 — Aparelhos de emissao sonora instalados em local fixo, por cada
local de emissao — por cada dia — € 10.

2 — Aparelhos de emissdo sonora instalados em viaturas ou rebo-
ques, por cada — por dia — € 40.

Artigo 54.°
Publicidade mével
1 — Unidades mdveis publicitarias, por unidade:
a) Por ano — € 300;
b) Por més — € 100.
2 — Veiculos e ou atrelados ou outros meios de locomocao:
a) Transportes puablicos por unidade:
Por ano — € 250;
Por més — € 50;
b) Taxis, por viatura:
Por ano — € 50;
Por més — € 5;
¢) Veiculos privados:

Veiculos ligeiros de passageiros, de mercadorias ou mistos, por
viatura — por ano — € 50;

Veiculos pesados de passageiros, de mercadorias ou mistos, por
viatura — por ano — € 75;

d) Outros meios de locomogao terrestre, por unidade — por
ano — € 30.
Artigo 55.°

Publicidade aérea

1 — Publicidade em transportes aéreos, por m? ou fracgio — por
dia — € 30.
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2 — Dispositivos publicitérios aéreos cativos, por dispositivos — por
dia— € 15.

Artigo 56.°
Outros suportes publicitarios

1 — Nos casos em que o suporte publicitario for apenas mensuravel
em medidas lineares:

Por metro linear ou fraccdo e por semana ou fraccdo — € 2;
Por metro linear ou frac¢ao e por més — € 5;
Por metro linear ou fracgao e por ano — € 30.

2 — Nos casos de suportes publicitarios ndo mensuraveis por qual-
quer das formas referidas nos artigos anteriores e no nimero anterior:

Por semana ou fracgdo — € 3;
Por més — € 6;
Por ano — € 35.

Artigo 57.°
Actualizacao das taxas

1 — As taxas e precos fixados neste regulamento serdo actualizados
anualmente em funcao dos indices publicados pelo Instituto Nacional
de Estatistica, referentes a inflagao acumulada durante 12 meses, con-
tados de Novembro a Outubro, inclusive.

2 — A actualizagdo a efectuar nos termos do nimero anterior
devera ser feita até ao dia 31 de Dezembro de cada ano, mediante
deliberagdo da Camara Municipal, para entrar em vigor no primeiro
dia do ano seguinte.

3 — Independentemente da actualizagao ordinaria referida, podera
a Camara Municipal, sempre que o achar justificavel, propor a Assem-
bleia Municipal a actualizacao extraordinaria e ou a alteracao da
tabela.

Artigo 58.°
Entrada em vigor
O presente regulamento entra em vigor no dia imediato ao da
sua publicagdo no Didrio da Repuiblica, 2.2 série.

ANEXO I

Modelo de alvara (artigo 14.°, n.° 1)

CAMARA MUNICIPAL DE VILA NOVA DE POIARES

Alvara de licenga de Publicidade
ne /

TITULAR

Contribuinte n.°

Residéncia /Sede em

Estabelecimento

Sito em

Titular do estabelecimento
SUPORTE PUBLICITARIO:

Dimensdes:

A afixar / inscrever em

Condigdes de afixagao / inscrigao:

Observagbes:

Ap te Licenga de P

de foi dida pela Deliberagao da Camara Municipal de
Vila Nova de Poiares,n.° _____, tomada em sua reunido de ____de de

O ftitular do presente Alvara fica obrigado a cumprir o disposto no Regulamento Municipal da
Publicidade, aprovado por deliberagao da Assembleia Municipal de Vila Nova de Poiares, em sua reunido

de e publicado no Diario da Republica Il Série, n.° de de
de . bem como toda a restante legislago aplicavel.
Taxa cobrada com a Guia de receita n.° da data supra.
Vila Nova de Poiares de de

O Presidente da Camara Municipal

Jaime Carlos Marta Soares
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